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Tirkiye'de Medya ve Demokrasinin Yapisal ve Etik
Sorunlari

H. EMRE BAGCE”
emrebagce@yahoo.com
ORCID ID: 0000-0001-6532-7336

Oz: Modern diinyada medyave demokrasiic ice islediginden birindeki sorunlar digerini derinden
etkiler. Medya-demokrasi iliskisi kadar, yapilar ve etik de birbiriyle siki sekilde baglantilidir.
Etik sorunlar, biiyiik ol¢iide yapisal diizenleme ve mekanizmalardan kaynaklanir. Bu ¢alisma,
Tiirkiyede medya ve demokrasinin sorunlarini yapisal ve kurumsal bir bakisla tartismaktadir.
Tiirkiyedeki hakim demokrasi zihniyetinin ve yiizde 10 se¢im barajinin demokrasiyi kotiiriim
hale getirdigi, gayri adil temsil mekanizmalarimin ve siyasetgiler arasindaki kutuplasmanin
kamu menfaatini zayiflattig1 tartisilmaktadir. Bu rekabette, karsit siyasi aktorler arasindaki
menfaat ¢atismasinin  toplumun aleyhine fakat siyasetci sinifin  lehine isledigi ileri
siirtilmektedir. Demokrasiye dair sorunlar medyaya da sirayet etmektedir. Medyanin yapisal
ve etik sorunlar1 bu kapsamda analiz edilmektedir. Medya sahiplik yapisi, kamusal medya
kuruluslarinin durumu, tarafsiz 6zdenetim mekanizmalarimin eksikligi ve gazetecilerin kisisel
etik sorunlari incelenmektedir. Tiim bu yapisal ve etik meselelerde siyaset¢ilerin rolii ozellikle
sorgulanmaktadir.

Anahtar kelimeler: Medya-demokrasi iliskisi, Yapisal yaklasim, Medya etigi, Cikar ¢atismast,
Tiirkiyede siyasetgi sinif.

Giris

Medya ve demokrasi birbiriyle derinden iligkilidir. Kamu hizmetinde medya ne ka-
dar islevselse, demokrasi de o kadar gii¢lidiir. Bunun tersi de dogrudur; demok-
rasi ne denli sagliksizsa, medya da vatandaslarin hak ve 6zgiirliiklerinin korunma-
st bakimindan o denli islevsiz kalir, hatta bozuk islev goriir. Ikisi arasindaki koklii
iligkilere tarih taniklik eder.! Ancak, giiniimiizde herkesin 6nemini vurguladig: bir
¢agda, medya bir¢ok toplumda demokratik islevlerini tam olarak yerine getiremiyor.
Anayasa ve temel belgelerde yazanlar kanunlara yansimiyor veya yeterince uygu-
lanmiyor; medya yeterli diizenlemelerden mahrum kaliyor —veya birakiliyor. Kimi

* Prof. Dr., Marmara Universitesi, Heti§im Fakiltesi.

1 Basin ozgiirliigii ve medya-demokrasi iliskilerine dair bkz. John Keane, Medya ve Demokrasi, gev. Haluk $ahin,
Istanbul: Ayrinti, 2010.
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toplumlarda kiiltiirel kodlar ve hukuk, etik davraniglar1 giigclendirmiyor. Toplum ve
yonetimler arasindaki arz-talebe gore; kanun yapicilar ve uygulayicilar etik ilke ve
davranislara pek ¢ok durumda hassasiyet gostermiyor.

Vatandaglarin her biri -siyasi aktor, medya sahibi, gazeteci veya okur-izleyici ola-
rak- yasanan sorunlarin bir pargasi, faili veya magdurudur. Yapisal ve kurumsal bir
perspektifle bakildiginda, Tiirkiyede medya ve demokrasiye dair oynanan oyunun
bizzat kendisinin kusurlu oldugu goriiliir. Nasil bir oyun kurulmustur ki, toplumu
derinden etkilemekte, toplam kaliteyi azaltmakta, vatandaslarin sikayet ettigi bir si-
yaset ve medyaya yol agmaktadir?

Herkes ayni sahnede, ayni oyunu oynuyor, miicadele ise ¢ogunlukla roller igin
veriliyor. Farkli bir sahnede farkli bir oyun oynanabilecegi diistiniilmiiyor. Tiirk siya-
si tarihi muhalefette iken, iktidarin karar ve uygulamalarini kiyasiya elestiren; iktida-
ra geldiginde, soylediklerini tersine ¢eviren sayisiz 6rnekle doludur. Dolayisiyla, de-
mokrasi ve medyaya dair sorunlar1 sadece iktidarlara 6zgii bir sorun olarak gérmek
eksik bir degerlendirme olur. Siyasi aktorler imkan ve kapasitelerine gore, bir sinif
olarak genellikle kendi ¢ikarlarini 6nceler; toplumun ortak menfaatini ikinci pla-
na atarlar. Siyasetteki ayrisma, toplumla birlikte medyay1 da kutuplara dogru geker.
Toplumun ortak menfaatini giivence altina alacak etik zemin ve kurumsal diizenle-
meler tahrip olurken, toplum, siyasi aktorlerin kurdugu klientalizm veya patron-ya-
nasma iligkisi i¢cine hapsolur. Bu durumun kazanan siyasetgiler, kaybedeni toplum
ve kurumlar oluyor.

Bu ¢aligmada, medya ve demokrasinin yapisal ve etik sorunlarinin birbirinden ayri-
lamayacak 6l¢iide i¢ ice gectigi; sorunlarin tespiti ve ¢6ziimii i¢in tarihsel arka planla
birlikte, yapisal ve kurumsal bir yaklasima ihtiya¢ bulundugu ileri siiriilmektedir.”
Makalede, Tiirkiyede medya ve demokrasi arasindaki iliskiler, ortak sorun alanlar1
degerlendiriliyor; medya ve demokrasiyi zayiflatan, hatta kotiiriim birakan yap: ve
mekanizmalarin bir ¢éziimlemesi yapiliyor. Siyasi aktorlerin medya ve demokrasi-
de yasanan yapisal ve etik sorunlardaki rolii 6zellikle analiz ediliyor. Bu bakimdan,
demokrasi ve medyaya dair sorunlarin agirlikli kisminin, ¢ikar catismasi ve menfaat
kaygilarindan kaynaklandigi, bu sorunlari ¢ézecek diizenlemeler yapilmadan, med-
ya ve demokrasiye dair kurumsal ve etik sorunlar1 ¢6zmenin gii¢ oldugu tartisiliyor.
Bu dogrultuda, Tiirkiyede demokrasi ve medyada sagliksiz isleyen kurum ve yapila-
rin rastgele olusmadigy, eksiklik veya yetersizliklerin, dogrudan veya dolayl olarak
siyaset ve medyada oyun kurucu aktorlerin menfaatine hizmet ettigi ileri siiriiliiyor.

Medya-Demokerasi iliskisi

Bir toplumda, vatandaslarin bir arada, mutlu yasayabilmesi bir dizi kosula baglidir:
Cogulcu bir ortam, vatandaslarin taleplerinin saygiyla karsilanmasi, farkli talep ve
tercihlerin asgari miistereklerde bulusturulmas: gibi. Fakat bunun i¢in yonetimlerin,
vatandaglarin taleplerine karsilik verebilmesi, seffaf ve hesap verebilir olmas: bek-

2 Medya etigine dair benzer bir tartigma igin bkz. Haluk Sahin, “Medya Etigi ve Yapisal Gergekler”, Ferlal Ors
(der.), Medyaetik, Bursa: Sentez, 2016, s.13-22.
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lenir. Gligler ayriminin yani sira, kurumlarin yapi ve isleyisinde hukuki ve etik pek
¢ok diizenlemeye ihtiya¢ duyulur. Bu sebeple, halkin yonetimi anlamina gelen de-
mokrasi, ayni zamanda kurallar ve kurumlar yonetimi olarak nitelenir. Yonetimlerin
secim yoluyla gelip, gorevden se¢im yoluyla ayrilmas: temsili demokrasinin baglica
sartlarindan birini olusturur. Demokrasi, katilimin yani sira, ¢ogulculuk, hukukun
tstiinliigi, seffaflik, hesap verebilirlik gibi hayati bilesenleri icerir. Yasama, ytiriitme,
yargi glicleri arasinda ayrim, zellikle yiiriitmenin sinirlandirilmasi demokrasilerin
olmazsa olmazi ve en 6nemli meselesi olarak dikkat ceker.

Medya ile demokrasinin kesistigi noktalarin baginda haber, bilgi ve enformasyonun
vatandaglara tam ve dogru iletimi gelir. Cilinkii dogru haber ve bilgi insanlarin ve
organizasyonlarin rasyonel kararlar vermesini miimkiin kilar. Basta temel hak ve 6z-
giirlitkler olmak iizere, demokratik haklarin etkili sekilde kullaniminda medyanin
bilgilendirme, haber verme islevi stratejik deger tasir.

Demokratik toplumlarda medya, bilgi ve haber sunmanin yani sira, dordiincii kuv-
vet olarak, toplum adina yonetimler tizerinde gézetim ve denetim islevinde bulunur.
Boylece, yonetimlerin demokrasi sinirlar1 i¢inde kalarak kamu menfaati, hukukun
tstiinliigi, seffaflik, hesap verebilirlik esaslarina gore gorevlerini yerine getirmesi
saglanir.’

Medya, iki ucu keskin bir bicaga benzer; Althusser’in deyimiyle devletin ideolojik
bir aygitina,* Herman ve Chomsky'nin ifadesiyle riza iireten bir propaganda ara-
cina® doniigebilir. Enformasyonu maniple ederek toplumlar: yonetimlerin karar ve
uygulamalarina boyun egemeye ikna eden bir mekanizmaya evrilebilir. Bu sebeple,
kamu yarar1 ve demokrasiye dair islevlerini yerine getirebilmesi kosullara bagldur.
Bunlarin basinda basin ozgiirliigii gelir. Fikir, inang ve ifade 6zgiirliigiiniin 6nemli
bir pargasini olusturan basin 6zgiirliigli ancak giigler ayriminin gergeklestigi, yone-
timlerin sinirlandirildig1 ortamlarda hayat bulabilir. Basin 6zgiirligii hem yonetim-
leri sinirlandiran, hem de insasina katkida bulundugu demokratik ortamlarda yasa-
yabilen hassas bir degerdir.

Medyaya dair kritik bir soru sudur: Medya, demokrasi agisindan tistlendigi islevleri
yerine getirmeyip, kendinden beklenenin tam tersi bir rol oynarsa ne olur? Bir an-
lamda, kamusal alan1 gozetlemesi beklenen medya, toplumun ortak menfaatinden
ziyade iktidarlarin veya farkli kesimlerin menfaatini kollayacak sekilde hareket eder-
se? Kuskusuz bu, medyanin demokrasi agisindan hayati goriilen islevlerinin ¢alisma-
digy, hatta tersine dondiigii bir durum demektir. O zaman, medya iktidarlarin veya
farkli gii¢ odaklarinin toplum tizerinde hegemonya kurmasina hizmet eder; toplumu
ve bireyleri keyfi karar ve uygulamalara kars1 korunaksiz birakmakla kalmaz, ayni
zamanda onlar1 mesrulastiracak bir rol oynar. Peki, medya demokratik islevlerini
yerine getiremez hale nasil gelir?

3 H. Emre Bagce, “Medya ve Demokrasi’, Independent Tiirkge, 14.04.2019, ¢evrimigi: https://www.indyturkish.
com/node/19681/tiirkiyeden-sesler/medya-ve-demokrasi.

4 Louis Althusser, Ideoloji ve Devletin Ideolojik Aygitlari, gev. Yusuf Alp, Mahmut Ozigik, Istanbul: fletigim, 1994.
5 Edward S. Herman ve Noam Chomsky, Rizanin Imalatu: Kitle Medyasinin Ekonomi Politigi, cev. Ender Abadoglu,
Istanbul: Aram, 2006.
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Medya ve Demokrasi icin Yapisal ve Kurumsal Bir Yaklasim ihtiyaci

Yapisalcilik, bir kiiltiir veya toplumdaki yapilarin ve o yapilar arasindaki iligkilerin
anlamiyla mesgul olur. Diger bir ifadeyle, herhangi bir toplumdaki —kiiltiir, ekono-
mi, siyaset veya hukuk gibi- yap1 ve sistemlerin olusumunu, isleyisini ¢6ziimler. Bu
yolla, herhangi bir kiiltiir veya sistemin nasil yeniden iiretildigini belirlemeye ¢alisir.

Yapisal-islevselcilik sistem analizlerine ve yapi-islev iliskilerine dair genis bir ger-
ceve sunarken, tarihsel veya sosyolojik tiirleriyle kurumsalcilik su evrensel gercegi
hatirlatir: Bir yap1 veya kurum nasil tasarlanir ve insa edilirse, ona gore isler ve
trinler verir. Bunu “ne ekerseniz, onu bigersiniz” atasozii 6zIlii bicimde ifade eder;
yani, bicilebilecek olan ancak ekilenin bir uzantisi veya sonucu olabilir, onun potan-
siyeli veya sinirlar1 disinda bir sey degil. Bu kapsamda, bir kurumun -bu, egitim,
saglik, medya, yonetim, hukuk vb. olabilir- iiretecegi sonuglari, onun tasarlanis ve
isleyis bicimi belirler.

Yapisal bir perspektifle, medya ancak kendisini meydana getiren diizeneklere gore
isleyebilir ve ¢ikt1 verebilir. Sinir Tanimayan Gazeteciler Orgiitii, bu bakugla, fark-
l1 tilkelerde medyanin kosullarini ve basin 6zgiirliigiint su olgiitlerle degerlendirir:
Cogulculuk, medya bagimsizligi, gevre ve oto-sansiir, yasal gerceve, seffaflik, altyapi ve
bask1.° Bu sekilde, fikir ve kanaatlerin medyada ne 6lgiide temsil edildigi; medyanin
siyasi, idari, ticari veya baska giiclerden ne dl¢iide bagimsiz isleyebildigi, yasal ve
teknik kosullarin niteligi ve gazetecilerin durumu sorgulanir.

Basin ozgiirligiine dair 6l¢titlerle, demokrasi, hukuk, siyasi hak ve ozgiirliikler gibi
bir¢ok alanda kullanilan kistaslar benzer veya birbirini tamamlar niteliktedir.” Huku-
kun istiinliigiinde 6rnegin, yiliriitmenin sinirlandirilmasi, yolsuzluk durumu, yone-
timin a¢iklig1, temel haklar, diizen ve giivenlik, diizenleyici uygulamalar ve yarginin
isleyisi gibi faktorlere bakilir. Yiirlitmenin sinirlandirilmasindaki amag yonetimde
hi¢bir organin tek basina sinirsiz gii¢ kullanmamasi, bu dogrultuda giiciin dagitil-
mas1 ve denetlenmesidir. Yiiriitmenin islemlerinin yasama, yargi ve bagimsiz incele-
me ve denetleme kuruluglarinin yani sira, etkili bir medya ve sivil toplum denetimi-
ne tabi olmasidir.®

Hukuk ve demokrasinin isleyisinde yiiriitmenin sinirlandirilmasi ve medya ne kadar
elzemse, medyanin isleyisinde de hukuk ve demokrasi o derece mithimdir. Robert
Dahl'in bigimsel bir demokrasi (poliarsi) i¢in siraladig1 asgari yedi kosul bu bakim-
dan dikkat ¢eker. Bu kosullardan bir kism1 demokrasiyle, bir kismi medyayla alaka-

6 “2015 World Press Freedom Index”, Reporters Without Borders, https://index.rsf.org/#!/index-
details.

7 Bkz. David E. J. Campbell, Paul Pélzlbauer, Thorsten D. Barth ve Georg Pélzlbauer, Democracy Ranking 2015
(Scores), Vienna, 2015, ¢evrimigi: http://democracyranking.org/ranking/2015/data/Scores_of_the_Democracy_
Ranking_2015_A4.pdf. Freedom in the World 2016: Anxious Dictators, Wavering Democracies: Global Freedom
under Pressure, Freedom House, 2016, 5.20-24. Ornegin, ekonomik 6zgiirliik, gelir dagilimu esitsizligi, yoksulluk,
kiiresel baris, iyi ilke, istikrar veya kirilganlik gibi endeksler igin bkz. H. Emre Bagce, Parlamenter Sistem mi,
Baskanlik mi?, Istanbul: Gonca, 2016.

8 Rule of Law Index 2015, World Justice Project, 2015, ¢evrimigi: http://worldjusticeproject.org/factors/
constraints-government-powers. Bagce, Parlamenter Sistem mi, Bagkanlik mi?, s.135-154.

12



H. EMRE BAGCE

lidir. Kararlarin anayasal olarak se¢ilmis organlarda bulunmasi; sik ve diiriist yapilan
secimlerle isbagina gelinmesi; pratik olarak vatandaslarin segme ve se¢ilme hakkini
kullanabilmesi ve siyasi parti veya bagimsiz STK kurabilmesi demokrasiyle ilgilidir.
Siyasi meselelerde vatandaglarin bir ceza tehdidiyle karsilagmadan kendilerini ifade
edebilmeleri; vatandaglarin alternatif bilgi kaynaklarina erisim imkanina sahip ol-
masy, alternatif kaynaklarin bulunmasi ve bunlarin kanunlarla korunuyor olmasi ise
medyayla ilgilidir.’

Alternatif bilgi kaynaklar1 ve cogulcu bir medya yapisi, goriildigii tizere, demokra-
sinin ayrilmaz bir pargasini teskil eder; bagimsiz sivil toplumun varlig1 da, asgari bir
demokrasinin olmazsa olmazlar1 arasinda yer alir. Vatandaslarin herhangi bir géreve
se¢ilmek i¢in aday olabilmesinden, segilenlerin gorev siirelerine kadar genis bir uy-
gulama setine bakarak bir toplumda demokrasinin ne 6lgiide yerlestigi saptanabilir.
Kuskusuz, cogulculuk, hukukun tstiinliigi, firsat esitligi, bilgiye erisim, katilim, sef-
faflik, hesap verebilirlik gibi unsurlar saglikli bir demokrasi ve medyanin temelini
olusturur; bu 6geler ayn1 zamanda bir toplumdaki sosyo-kiiltiirel, siyasi veya ekono-
mik yapilarin isleyisini de derinden etkiler.

Bu kapsamda, medya ve demokrasinin isleyisinde siyasi ortamin ve iktidar-muha-
lefet iliskilerinin belirleyici roliinii vurgulamak gerekir. Tiirkiyede iktidar-muhalefet
iligkilerinin kurulus bigimi demokrasi ve medyanin yapisini ve isleyisi de bigimlen-
dirmektedir. Siyasi aktorler arasindaki ¢ikar gatismasi sebebiyle, sagliksiz zeminde
kurulan iliskiler sadece demokrasiyi degil, medya ve sivil toplumu da kotiiriim bi-
rakmaktadir. Bunun nasil oldugu takip eden kisimlarda degerlendirilmektedir.

Tiirkiye’de Demokrasiye Dair Yapisal ve Etik Meseleler

Tiirkiyede demokrasiye dair hazirlanacak bir meseleler listesinde siyasi kiiltiir ve zih-
niyet sorunlar1 genis yer tutar. Hukuki diizeyde ise anayasanin igerik ve uygulanma-
sindan kaynaklanan sorunlar ve yiiriitmenin sinirlandirilmasi meselesi dikkat geker.
Aksak bir parlamenter sistemden, asir1 yetkilerle donatilmis bir baskanlik sistemine
gecis bunun gostergesidir. Yasama, yiiriitme ve yarg: arasindaki denge ve denetleme
sorununa siyasetin finansmanyi, katilim ve seffaflikla alakali sorunlar eslik eder. Ku-
rumsal agidan, siyasi partiler ve se¢im kanunlarinin demokrasiye maliyeti ise hayli
agirdir.

Bu kisimda, bir sinif olarak siyasetgilerin toplum menfaatinden ziyade kendi men-
faatlerini 6ncelemelerine imkan veren, Tiirkiyedeki hakim demokrasi zihniyeti ve
secim sistemi tizerinde durulacak; ayrica Tiirkiyede tabu sayilan bir konu, siyasette
menfaat ¢atigmasi bakimindan iktidar-muhalefet iligkileri ele alinacaktir.

Siyasi parti ve aktorlerin muhalefette ve iktidardaki tutumlar: ve kullandiklar: arag
setleri gogu vakit uyumsuzdur. Karsilikli saygi, nezaket, farkliliklara tahammiil gibi
asgari ahlaki ve demokratik ilkelerle telif edilemeyecek sekilde kurulan iligkiler, biz-

9 Philippe C. Schmitter, Terry Lynn Karl, “Demokrasi Nedir, Ne Degildir?”, Larry Diamond, Marc E Plattner
(der.), Demokrasinin Kiiresel Yiikselisi, Ankara: Yetkin, 1995, s.72-73. Robert A. Dahl, Demokrasi ve Elestirileri,
cev. Levent Koker, Ankara: Yetkin, 1996, 5.296-297.
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zat demokrasi {izerinde yipratici bir etkiye sahiptir. Siyaseti meslek edinen aktorler,
kisisel menfaatlerini genellikle vatandaslarin ortak menfaatinin dniine koymaktadur.
Dolayisiyla, bu sorunlar géz 6niine alinmadan, Tiirkiyede demokrasi ve medyaya
dair yapisal ve etik meseleleri kavramak ve saglikli ¢oziimler tiretmek havanda su
dovmeye benzemektedir.

Demokerasi Zihniyetindeki Sakatliklar

Her yonetim gibi, demokrasinin de kendine 6zgii asgari kosullar1 bulunur. En basta,
vatandaslarin kanun 6niinde esitligini, hak ve 6zgiirliikklerini garanti altina alan dii-
zenlemelere ihtiya¢ duyulur. Adil bir se¢im sisteminin yani sira yiiriitmeden bagim-
s1z bir hukuk sistemi gerekir.

Demokrasinin sorunlar1 genellikle ¢ogulculugu dislayan, cogunlukeu anlayisla disa
vurur. Cogunluk, demokrasi i¢in gerekli sartlardan biridir, ancak bir yonetimin de-
mokratik olup olmadig1 sadece cogunluga dayanip dayanmamasina bakilarak belir-
lenemez. Demokrasi bu yiizden, ¢ogunlugun karar verdigi, azinhigin ise haklarinin
korundugu yoénetim olarak da tarif edilir. Bu yiizden, J. Stuart Mill'in birkag yiizyil
once yaptig1 “cogunlugun tiranlig” elestirisini'®, 20. yiizyilda Leszek Kolakowski
“niifusun ylizde 51’inin geri kalan ytizde 49’u hig¢bir cezayla karsilasmaksizin kiligtan
gecirebildigi bir rejime demokrasi demeyiz™! ifadeleriyle hatirlatir.

Tiirkiyedeki hakim demokrasi zihniyeti, demokrasiyi ¢ogunlukla 6zdeslestirip ¢o-
gulculugu ihmal eder. Cok partili sisteme gecildikten sonraki tecriibe gostermekte-
dir ki, Turkiyede demokrasi temsili demokrasiye, temsili demokrasi se¢cime, segimler
de her ne pahasina olursa olsun kazanmaya indirgenmektedir."

Demokrasi, vatandaslarin esitligi ve ahlaki bakimdan denkliginin yani sira, dogru
veya yanlisa karar verebilen rasyonel insan kabuliine dayanir. Bu bakimdan, Tiir-
kiyede anayasanin, demokrasinin vazge¢ilmez unsuru olarak siyasi partileri gor-
mesi bir eksiklige isaret eder. Halbuki demokrasinin vazgegilmez unsuru, siyasi
partilerden ziyade vatandaslardir; siyasi partiler vatandaslarin ortak siyasi amagla-
rin1 gerceklestirmek amaciyla meydana getirdigi siyasi organizasyonlardir sadece.
Demokrasi kelimesi anlami itibariyle de siyasi partilere degil, halka veya vatandas-
lara isaret eder. Bu zihniyetin Tiirkiyede demokrasiyi nihai olarak siyasi partilere ait
bir alana doniistiirdiigii, boylece vatandas katilimini sinirlandirdigr not edilmelidir.
Adina daha ziyade partiler demokrasisi diyebilecegimiz bu zihniyetin bir yansimasi
olarak, vatandaslar secimden secime oy veren veyahut bir siyasi partiyi destekleyen
edilgen varliklar olarak goriilmektedir. Bu ise halkin katilimina ve denetimine nere-
deyse kapali bir siyaset ve demokrasi anlayisini pekistirmektedir.

Demokrasinin saglikli islemesi i¢in vatandaslarin tam ve dogru bilgiye erisimi,

10 Bkz. Struan Jacobs, “John Stuart Mill on the Tyranny of the Majority”, Australian Journal of Political Science,
28/2 (1993): 306-321.

11 Leszek Kolakowski, “Demokratik bir Cagin Belirsizlikleri’, Larry Diamond, Marc E Plattner (der.),
Demokrasinin Kiiresel Yiikselisi, Ankara: Yetkin, 1995, s. 390.

12 Ayrintil tartigmalar icin bkz. H. Emre Bagce, “Siyaset ve Demokrasi Uzerine Elestirel Bir Degerlendirme’,
Amme Idaresi Dergisi, 40/4 (2007): 1-19.
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bunun i¢inse kamu otoritesinin gerekli tedbirleri almas: gerekir. Ancak Tiirkiyede
demokrasinin fiilen uygulandig1 se¢im donemlerinde dahi, bilgi ve enformasyon
yerine propagandanin hakim oldugu goriiliir. Se¢im kanunlarinda, se¢im faaliyet-
lerinin, se¢im kampanyasi yerine hala “se¢cim propagandast” seklinde nitelenmesi
Tiirkiyedeki hakim demokrasi zihniyetini sarih bir sekilde ortaya koymaktadir.”® De-
mokratik tercihlerin yapildig: bir siire¢, propaganda dénemi olarak nitelendiginden,
siyasi partiler ve aktorler de, halki bilgilendirmekten ziyade propaganda yontemle-
rine bagvurmaktadir. Bu ise demokrasiyi “sandik¢ilik™* anlayisina indirgemektedir.
Se¢im kazanmanin nihai amaca doniistiigli bir ortamda her yol mubah gériiliir hale

gelmektedir.

Tiirkiyede anayasa yapim siirecleri ve degisiklikleri gostermektedir ki, yonetimin
esaslarina dair toplumda asgari bir goriis birligi saglanmis degil. Bu ise farkli
kesimler arasinda ortak yasam alanina dair belirsizligi artirirken, yonetime gelen
tarafa diledigi gibi hareket edebilecegi genis bir hareket alan1 sagliyor. Catismaci bir
siyasetin tohumlar1 bu ortamda siirekli filizlenip boy veriyor.

Demokrasinin Oniindeki Yapisal Engeller: Se¢im Sistemi ve Barajlar

Tiirkiyede demokrasinin 6niindeki yapisal engeller arasinda se¢im sistemi ve baraj-
lar basat yer tutar. 12 Eyliil 1980 darbesi sonrasinda bes kisilik Milli Giivenlik Kon-
seyi tarafindan hazirlanan Milletvekili Se¢imi Kanunu'yla, milletvekili secimlerinde
yiizde 10 iilke baraji ve se¢im gevresi baraji benimsenmistir; yiiksek oy alan siyasi
partiyi gézeten d’ Hondt sistemi de bu diizenlemeler arasindadir. Herhangi bir siyasi
parti farkli secim ¢evrelerindeki baraji asabilse dahi, ytizde 10 iilke barajini agama-
diginda Mecliste temsil edilmemektedir. O partinin kazanabilecegi milletvekillikleri
de, ylizde 10’u gegenler arasinda paylasilmaktadir.

Tiirkiyede hakim demokrasi zihniyetinin en 6nemli gostergelerinden biri olan yiizde
10 baraji, simdiye kadar Anayasa Mahkemesi tarafindan da temsilde adalet ilkesine
aykir1 goriilmemis, yonetimde istikrar ad1 altinda 1983’ten bugiine kadar uygulan-
muistir. Bu sistemle, toplumdaki tiim taleplerin Meclise yansimasi ciddi bicimde s1-
nirlandirildig gibi, baraji gecemeyecegi endisesiyle vatandaslar en ¢ok oy alan parti
etrafinda kiimelenmeye zorlanmuistir. Bu ise, asir1 temsille birlikte halka kars1 sorum-
luluk duymayan bir parti sistemini tahkim etmistir.

2017 yilinda yapilan sistem degisikligi ile baskanlik sistemine gecilmesine ragmen,
yiizde 10 baraji kaldirilmamus, bilakis baraji diizenleyen kanun maddesine ittifaklar-
la ilgili hitkiimler eklenerek baraj 6zellikle siirdiiriilmiistir.

1983’ten gliniimiize siyasi partiler yilizde 10 se¢im baraji konusunda ¢ogu vakit ikir-
cikli bir tutum sergilemistir. Kendi menfaatlerine hizmet edip etmemesine gore tavir

13 Bkz. “Siyasi Partiler Kanunu’, No: 2820, Resmi Gazete, 18027, 24.4.1983; “Milletvekili Se¢imi Kanunu”, No:
2839, Resmi Gazete, 18076, 13.6.1983. “Milletvekili Se¢imi Kanunu Goriismeleri”. Milli Giivenlik Konseyi Tutanak
Dergisi, Cilt 9, Birlesim 149, 10 Haziran 1983.

14 Bkz. H. Emre Bagce, “Demokraside Sandikeilik Cag1 Kapaniyor”, (Soylesi), Agos, 29.07.2013, ¢evrimigi: http://
www.agos.com.tr/tr/yazi/5358/demokraside-sandikcilik-cagi-kapaniyor.
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belirleyerek, muhalefette farkl, iktidarda farkli davranabilmislerdir.

Yiizde 10 baraj1 segmenleri biiyiik partileri tercihe zorladig: i¢in iktidarda olan parti-
ler tarafindan sorgulanmamus, hatta sahip ¢ikilmistir. Muhalefet partileri arasinday-
sa, yliksek oya sahip partiler tarafindan dogrudan olmasa da, dolayl1 olarak memnu-
niyetle karsilanmigstir. Kiigiik partilere gidebilecek oylarin, iktidar partisinden sonra
yonelebilecegi mecralar olmalar1 dolayisiyla, bagta ana muhalefet partileri olmak
lizere, gorece yiiksek oy alan muhalefet partilerinin ana giindemini higbir zaman
ciddi bigimde mesgul etmemistir. Bu hususta, toplumdan gelebilecek elestirileri kar-
silamak maksadiyla, zaman zaman kanun teklifi vererek ya da demeglerde deginerek
meseleyi gecistirmeyi tercih etmislerdir. Yiizde 10 barajinin sosyal ve ekonomik ag1-
dan olumsuz etkileri konusunda toplumu bilgilendiren kapsamli ¢calismalarsa higbir
zaman yapilmamigtir."

Demokrasiyi ciddi bigcimde 6rseleyen bir diger secim kanunu, 1983’te goreve baslayan
Meclis iiyeleri tarafindan, 1984’te ¢ikarilan Mahalli Idareler Se¢im Kanunudur. Bu
secim kanunu Milletvekili Se¢imi Kanunundan ve se¢im barajindan ilham alinarak
hazirlanmis, ancak demokrasiye yonelik olumsuz bakista askeri konseyin hayli 6te-
sine gegmistir. Ozellikle Belediye Meclisi ve Il Genel Meclisi Uyeligi seciminde yiizde
10 baraji ile yetinilmemistir. Her bir aday veya siyasi partinin aldig1 oydan o se¢im
bolgesindeki toplam gecerli oylarin onda biri, yani yiizde 10’u diistiriilmiis; aday
veya siyasi partilerin kalan oylar1 d’' Hondt sistemine gore en yiiksek oy alan partiler
arasinda dagitilmistir. Bu durumda herhangi bir se¢im ¢evresinde en az ytizde 10
oy alan bir aday veya partinin oyu sifirlanarak hi¢bir sandalye kazanamayacag bir
diizenleme yapilmstir.

Mabhalli Idareler Se¢cim Kanunundaki bu diizenlemenin de demokrasiyle bagdasma-
digina dair siyasi partiler tarafindan vatandaglar1 bilgilendiren etkili ¢aligmalar ya-
pilmamistir. Halbuki bu diizenleme askeri darbeyi gerceklestiren generallerin hazir-
ladig1 se¢im kanunundan daha fazla vatandaslarin temsilini sinirlandirmakta, asir1
temsil yetkisi kazananlara, sehirleri adeta birer ganimet olarak sunmaktadir. Tiirki-
ye'nin kronik sorunlarinda se¢im sistemi ve barajlarin pay1 biiyiiktiir; ancak simdiye
kadar bunlarin degistirilmesi siyasi aktorler tarafindan bir bakima tabu goériilmiis,
stirdiiriilmesi i¢in adeta aralarinda ortiik bir anlagma yapilmuistir.

Siyasette Menfaat Catismasi: Siyasi Aktérlerin Onceligi ve Zayif
Kurumsallasmadaki Rolii

Diiriistliik, tarafsizlik, sayginlik, giiven, nezaket, sayg, bilgi verme, saydamlik, kati-
limcilik ve yoneticilerin hesap verme sorumlulugu evrensel etik deger ve ilkelerden-
dir. Gorevlerin kamu yarar1 dogrultusunda yapilmasi; ¢aligilan kurumla baglantist
olan kisi veya firmalarla 6zel is iliskisi i¢ine girilmemesi; is, hizmet veya ¢ikar iligkisi

15 Hatta 20174de, siyasi partiler arasinda ittifak diizenlemesinden 6nce, barajin diisiiriilmesi veya kaldirilmas:
hususunda muhalefet partilerinden birinin goriisiine karst diger siyasi partilerin takindig1 tavirlar, barajin
kaldirilmasindan ne 6l¢tide rahatsizlik duyduklari: gostermistir. Barajin kaldirilmasinin demokrasi agisindan
faydasini konusmak yerine, konuyu ilgili partinin baraj sorununa baglayarak bir bakima boyle bir degisikligin
onii kesilmistir. O dénem medyaya yansiyan demeglerden ayrintilar takip edilebilir.
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icinde bulunanlardan hediye alinmamasi; sunulan burs, seyahat, ticretsiz konaklama
ve yemek gibi imkanlardan uzak durulmasi; gérevlerin adil, tarafsiz ve esit sekilde
ifas1 yine kamu yonetime dair ilkelerdendir. Konumuz agisindan 6nemli etik ilkeler-
den biri ¢ikar ¢atismasindan kaginma, digeri ise bu dogrultuda, gorev ve yetkilerin
menfaat saglamak amaciyla kullanilmamasidir.'

Cikar ¢atigmas: dendiginde bir kisinin gorevini tarafsiz ve objektif sekilde yerine
getirmesini etkileyen, yaptig1 islemlerle kendisine, yakinlarina veya iliski i¢inde
bulundugu kisi veya organizasyonlara menfaat saglayan her tiirliit durum kastedil-
mektedir. “Gorev ve yetkilerin menfaat saglamak amaciyla kullanilmamasi” ilkesi ise
hayli uzun bir liste olusturur. Bunlarin arasinda, kisinin ayrimcilik ve hisim, akraba,
es dost, hemsehri kayirmacili§1 yapmasi; kendisi, yakinlari veya bagka kisiler lehine
menfaat saglamasi, aracilik yapmasi, herhangi bir kurum, vakif, dernek veya kuliibe
yardim, bagis ad1 altinda menfaat saglamasi; goreviyle ilgili elde ettigi bilgileri ken-
disine, yakinlarina veya baska kisilere dogrudan veya dolayli olarak ekonomik, siyasi
veya sosyal nitelikte bir menfaat saglamak i¢in kullanmasi; kurum kaynaklarini dog-
rudan veya dolayli olarak se¢im kampanyalarinda kullanmasi veya kullandirmasi
gibi hususlar bulunur.

Yukarida deginilen evrensel etik deger ve ilkeler Tiirkiyede kamu gorevlileri i¢in
ongorillmiistiir. Bu etik davranis ilkelerinin, mevzuat bakimdan siyasi aktorleri
kapsamiyor olmasi bu temel ahlaki ilkelerin siyaset i¢cin de gecerli oldugu gercegini
ortadan kaldirmamaktadir. Fakat bu ilkelerin siyasetin etik kodlar1 olarak bir hu-
kuk manzumesine doniismemis olmasi, siyaset ve demokrasinin kurumsallasma
zaafini gosterir. Bu ilkelerin toplum tarafindan yeterince bilinmesi ve i¢sellestiril-
mesi konusunda, siyasi aktorler tarafindan yeterince ¢alisma yapilmamasi zellikle
disiindiricidiir.

Tiirkiyede siyasi aktorlerin siyasetteki dnceligini anlamadan, demokraside yagsanan
sorunlar1 ¢6zmek miimkiin degildir. Siyaset bilimi literatiiriinde, siyasetin pek ¢ok
tarifi yapilir. Bazi tanimlar, siyasetin toplumda kaynaklari, degerleri ve rolleri dagitan
bir mekanizma olduguna vurgu yapar; bazilar1 da, insanlarin farkliliklariyla birlikte
bir arada yagama imkan ve kosullarina.'” Bir arada yagama dair oyunun kurallarinin
yeterince belirlendigi toplumlarda, 6diil ve ceza sistemi hukukun iistiinliigiine gore
uygulanir. Bu mekanizmalarin yeterince islemedigi toplumlarda ise herkes kendi
menfaatini 6ncelemeye baslar. Topumda ayrimcilik, kayirmacilik, istisnalar, keyfilik
kural halini alir; klientalizm, yani patron-yanagma iliskileri yayginlagir.'® Insanlar
ayrimcilik, kayirmacilik, istisna pesinde kogsmaktan tiretime vakit ayiramaz olur. Bu,
azalan kaynaklar icin daha fazla ¢atigma anlamina gelir.

Etik ilkelerin yerlesmedigi bir siyasette; siyasi aktorler kamu menfaatinden ziya-
de sahsi menfaatlerini gozetmeyi oncelerler. Yonetimlerin, formel diizeyde kanuni

16 Kamu Gorevlileri Etik Kurulu, “Kamu Goérevlileri Etik Davranig Tlkeleri”, Kanun ve ilgili Diizenlemeler,
Ankara: Bagbakanlik Basimevi, 2009, s.9-17.

17 Farkls siyaset tarifleri icin bkz. Bagce, “Siyaset ve Demokrasi Uzerine Elestirel Bir Degerlendirme”.

18 Bkz. H. Emre Bagce, “Klientalizm ya da Yanagsmacilik’, Okur-yazar.net, 7.7.2013, ¢evrimigi: https://okur-yazar.
net/klientalizm-ya-da-yanasmacilik-2903.
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goriinen bir¢ok isleminde etik ilkelerin gozetilmedigi dikkat ceker. Ornegin kamu
gorevlerine yapilan atamalarda, kamu yarari, kamu hizmeti, esitlik, tarafsizlik, liya-
kat ilkeleri bigimsel olarak uygulanir, ¢ikar ¢atismasi ilkesi ise gogu durumda gozetil-
mez. Bagimsiz, tarafsiz veya 6zerk olmasi gereken kurumlarin yoénetim veya denetim
gorevlerine hisim, akraba, es, dost, akraba kayirmacilig1 veya siyasi, ideolojik aidi-
yetler gozetilerek gorevlendirmeler yapildig: goriiliir. Bu tiir uygulamalarin kayirma-
cilik ve menfaat saglama disinda, yonetimlerin hesap vermeden hareket edebilmek
i¢in tercih ettigi bir strateji oldugunu belirtmek gerekir.

Siyasette etik degerlerden uzaklagsmak beraberinde bir dizi sorunu getirir; en basta
siyasi kutuplagsma derinlesir. Siyasi ¢atisma veya kutuplagsma ortaminda, iktidar veya
muhalefette tiim taraflar 6ncelikle kendilerinin kazanmasina odaklanir; biinyesinde
bulunduklar1 veya sadakat gosterdikleri organizasyonlar i¢indeyse, kisisel konum-
larini1 giiglendirmek i¢in miicadele verirler. Kisiler veya organizasyonlar arasinda
rekabet olagan goriilebilir; ancak bu rekabet etikten yoksun, yikic1 bir zeminde ger-
geklestiginde, kamusal isleri herkesin ortak menfaatine gore diizenlemenin imkéani
kalmaz; bunlar1 konusacak bir zemin de bulunmaz."

Tiirkiyede sec¢im barajlarinin 1srarla stirdiiriilmesinin baslica sebebi siyasetgilere
sagladigl menfaatlerdir. Daha 6nce deginildigi tizere, 40 yila yakin bir zamandir bu
hususlarda bir adim atilmamasinda, sadece iktidar partilerinin degil, irili ufakl tiim
partilerin bir pay1 bulunmaktadir. Katiim ve temsile dair sinirlandirmalar gorece
giiclii siyasi organizasyonlarin daha fazla giice erigmesine hizmet ediyor; ancak top-
lum gayri adil temsilden kaynaklanan sayisiz soruna ve siyasi taraflar arasinda yasa-
nan kutuplasmaya gogiis germek zorunda kalryor.

Tiirkiyede yapisal ve etik sorunlarin devasa boyutlara ulasmasi bu sorunlarin fail-
lerini belirsiz hale getiriyor. Oyle ki, siyasi aktorler, kendi durumlarina gore celigen
gorisleri, programlari rahatlikla savunabiliyor, sdylediklerinin tam ziddin1 yapabili-
yor. Katilim, seffaflik ve hesap verebilirligin yeterince isletilememesi siyasi aktorlerin
eline, kendi lehlerine kullanacaklar1 genis bir arag seti sunuyor. Siyasi sahada ger-
geklesen ¢atigma ve kutuplagmalar ise bizzat kartellesen siyaset oyununun kendisine,
oyun alanina ve siyaseti meslek edinen oyunculara, yani siyaset¢i sinifa mesruluk
kazandiriyor. Bu yolla vatandaslar oyunun ne igine aliniyor ne disina atiliyor; saha-
nin tam kenarinda tutuluyor.

Tiirkiye'de Medyaya Dair Yapisal ve Etik Meseleler

Tiirkiyede medyaya dair sorunlar arasinda sahiplik yapisi ve yogunlasmadan kay-
naklanan sorunlarin yani sira kamusal medya kuruluslarinin bagimsiz ve tarafsizlig
meselesi, medya ve medya ¢alisanlarina dair standartlarin yeterince belirgin ve uy-
gulanabilir olmamas: sayilabilir. Medyanin sorunlarinin neler olduguna ve bu so-
runlarin birbirini nasil besledigine dair asagidaki liste bir ¢erceve sunuyor:

1. Medyada sahiplik yapis1 ve yogunlagma

19 Adeta Rousseau'nun birkag yiizyil onceki ongoriisii dogrulanir. Bkz. J. J. Rousseau, Toplum Sozlesmesi, gev.
Vedat Giinyol, Istanbul: Adam, 1987, 5.119-122.
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2. Kamusal medya kuruluslarinin yapi ve isleyisindeki yapisal ve etik sorunlar
3. Bir vesayet kurulugu olarak RTUK’iin yap1 ve isleyisine dair sorunlar

4. Medyada standart ve 6zdenetim eksikligi

5. Tiirkiyede gazeteciler ve fenomenler

Yap1 ve islevleri itibariyle siyaset ve ekonomiyle i¢ i¢e gecen medyanin, bu yapilarla
iliskisi, aralarindaki mesafesinin ne olacagi ve nasil korunacagi 6énemli bir mese-
ledir. Mesafelerin kalkmasi medyanin 6zerklik, gogulculuk, yansizlik ve objektifli-
gini oldugu kadar, gazetecilerin sayginligini da derinden etkilemektedir. Tiirkiyede
medyaya dair meselelerin ciddiyetini kavramak ve kroniklesmis sorunlarin kdkenini
aragtirabilmek agisindan Diinya Basin Ozgiirliigii Endeksi’nde, Tiirkiyenin 180 iilke
arasinda neden son siralarda oldugunu sormak gerekiyor.

Medyada Sahiplik Yapisi ve Yogunlasma

Tiirkiyede medyaya dair ¢6ziim arayiglarinin nasil akamete ugradigini gosteren bir
ornek, “Medyanin Sorunlarinin Arastirilarak Alinmasi Gereken Tedbirlerin Tespit
Edilmesi Amaciyla Kurulan Meclis Arastirmasi Komisyonu”nun akibetidir. 16 Ni-
san 2002 tarihinde kurulan Komisyonun, dénemin medya sahipleri dahil, yaptig: bir
dizi goriisme basina yansimis, ancak goriismelerin igerigi rapor haline getirilip ya-
yimlanmamustir. Meclis kayitlarina, Komisyonun raporunu vermedigi ve hiikiimsiiz
oldugu notu diistilmiistiir.*

Yukaridaki 6rnegin gosterdigi tizere, siyasi aktorlerin saglikl isleyecek bir medya
yapisina dair kural ve standartlar konusunda ilgisiz kalmasi sorunlar1 ¢éziimsiiz bi-
rakmaktadir. Siyaset ve medyanin i¢ ice gecen iliskileri, sahiplik yapisindaki aktor ve
iligkileri ticari boyuttan siyasi boyuta tastyor. Tiirkiyede sadece yonetimde bulunan
partiler medya {izerinde patronaj kurmuyor; muhalefet partileri de, kendi seslerini
duyurabilmek gibi masum gerekgelerle, medya iizerinde kurulan patronajin bir par-
cast oluyor. Bagimsiz, ¢ogulcu, 6zerk bir medya yapisi i¢in ¢aba gostermek yerine,
neredeyse her siyasi parti medyada kendi patronaj sistemini olusturmaya ¢alisiyor.”!
Bu durumda, medya sahipligi meselesi ve yogunlagsma sorunu daha karmagik ve ¢6-
ziilmesi gii¢ hale geliyor.

Sahiplik yapisina dair 6nemli meselelerden biri televizyon yayinciliginda goriiliiyor.
1994’ten itibaren hangi kuruluslarin televizyon yayincilig1 yapabilecegi ayrintili ola-
rak diizenlenmistir.* Televizyon yayinciligi, kanun ilk ¢ciktiginda, anonim sirketlere
hasredilmis; siyasi partiler, sendikalar, meslek kuruluslari, kooperatifler, birlikler,
dernekler, vakiflar ve mahalli idarelerin radyo ve televizyon yayinciligi yapamayacagi
ve bu tiir kuruluslara ortak olamayacag: hiikmii getirilmistir. Goriigmeler sirasinda

20 “Medyanin Sorunlarinin Aragtirilarak Alinmasi Gereken Tedbirlerin Tespit Edilmesi Amaciyla Kurulan
Meclis Arastirmasi Komisyonu”, 2002, https://www.tbmm.gov.tr/develop/owa/arastirma_onergesi_gd.onerge_
bilgilerikanunlar_sira_no=194.

21 Ornegin, “Hangi gazete ve televizyon kanallar1 hangi siyasi partiler tarafindan destekleniyor veya hangi medya
mecralar1 hangi siyasi partiler lehine hareket ediyor?” sorusuna, Tiirkiyede ¢ogu kimse belli sekillerde cevap
verecektir. Fakat bu durumun medya 6zgirligii ve bagimsizligina etkilerine muhtemelen ¢ok az kimse
deginecektir.

22 “Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlar1 Hakkinda Kanun’, No: 3984, Resmi Gazete, 21911, 20.04.1994.
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belediyeler konusunda farkli goriisler ileri stiriilmiigse de, belediyelerin de yayincilik
yapmasina izin verilmemistir. 20 Agustos 2016 tarihinde 6745 sayili kanunun 67.
maddesiyle sadece “vakiflar” bu yasak listesinin digina alinmistir.”

1994’te ¢gikarilan 3984 sayili kanun 2002 yilinda kapsaml bir degisiklige ugramas,
2011 yilinda ise 6112 sayili kanun ile ilga edilmistir.** Fakat bu {i¢ diizenlemede de,
kamu menfaati i¢in ¢aligan meslek kuruluslari, birlikler veya derneklerin yayin yap-
mas! engellenmistir. Her ne kadar kanun yapicilar bunu, anayasal zorunluluklara
veya TRT nin varligina baglayarak hakli géstermeye ¢alismis olsalar da, bu kurulusg-
larin yapacagi yayinlarin kontrol edilemeyecegi endisesi farkli bigimlerde ifade edil-
mistir. Kanun goriismeleri sirasinda bu kuruluslarin yayincilik yapmasinin toplu-
mun menfaatine olacagini savunanlar da ¢ikmigtir. Fakat sadece “vakiflar” bu yasak
listesinden ¢ikarildiginda, Barolar Birligi, TOBB, Tiirk Tabipleri Birligi, TMMOB,
Ziraat Odalar1 veya Esnaf Odalar1 gibi kuruluslar kendi alanlarinda toplumu bilgi-
lendirmek iizere yayincilik yapma taleplerini pek dillendirmemistir. Bu konuda ka-
muoyu olusturmaya yonelik etkili bir calisma yapilmamasi Tiirkiyede sivil toplumun
veya kitle orgiitlerinin zayifligin1 veya duyarsizligini gostermistir. Benzer sekilde,
kanun goriismeleri sirasinda siyasi partiler birbirlerini iktidarda bagka, muhalefette
baska davranmakla itham etseler de, kendileri de daha demokratik bir medya orta-
minin insas1 konusunda genellikle ikircikli davranmis veya duyarsiz kalmiglardir.

Kamusal Medya Kuruluslarinin Yapi ve Isleyisindeki Yapisal ve Etik Sorunlar

Tiirkiyede kamusal medya kuruluslarindan TRT, radyo ve televizyon yayinciligs;
Anadolu Ajansi, ajans haberciligi; Basin Ilan Kurumu ve RTUK ise kendi alanlarin-
da diizenleme ve denetleme yapmaktadir. Bu kuruluslarin yap: ve isleyisinde ortak
sorunlar gozlenmektedir.

Her ne kadar mevzuatta, bu kurumlarin kamu yarar1 ve hizmeti anlayisiyla gorevle-
rini 6zerk veya tarafsiz sekilde yerine getirecekleri belirtilse de, hi¢cbir donem ytiriit-
meye kars1 6zerk yapilarini koruyamamisglardir. Kamu hizmeti anlayis1 ¢cogu vakit o
donemde yonetimde bulunan hiikiimete ve o hiikiimeti olusturan parti veya partile-
re hizmete doniismiistiir. Yonetimler kendi propagandalarini yapmak veya mubhalif-
lerini zayiflatmak amaciyla bu kuruluslardan yararlanmaya ¢alismistir.

Kamusal medya kuruluglarinda yasanan bu islev bozukluklari, gergekten 6zerk bir
yapiya sahip olmamalarindan ve yonetimlerinin dogrudan veya dolayli yollarla yii-
riitme tarafindan belirlenmesinden kaynaklanmaktadir. Bu durum TRT ve Anadolu
Ajansi i¢in oldugu kadar, Basin flan Kurumu igin de gegerli gériinmektedir; kamu
hizmeti, tarafsizlik veya 6zerklik séylemi ytirtitmenin golgesinde kalmaktadir.

Tiirkiyedeki diger basin meslek érgiitleri gibi zayif kalan Basin Ilan Kurumu’nun

23 “Yatirimlarin Proje Bazinda Desteklenmesi ile Bazi Kanun ve Kanun Hitkmiinde Kararnamelerde Degisiklik
Yapilmasina Dair Kanun”, No: 6745, Resmi Gazete, 29824, 7.9.2016.

24 “Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayimlar: Hakkinda Kanun, Basin Kanunu, Gelir Vergisi Kanunu ile
Kurumlar Vergisi Kanununda Degisiklik Yapilmasina Dair Kanun”, No: 4756, Resmi Gazete, 24761, 21.05.2002.
“Radyo ve Televizyonlarin Kurulug ve Yaymn Hizmetleri Hakkinda Kanun’, No: 6112, Resmi Gazete, 27863,
3.3.2011.
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Genel Kurulu, olusumu itibariyle Tiirkiyenin bugiinkii yapisini temsil etmekten
hayli uzak goriiniiyor. Ornegin, 1961'de yapilan diizenleme dogrultusunda, bugiin
hala Genel Kurul'da sadece birkag Iletisim Fakiiltesi'nin yoneticisi bulunuyor. Genel
Kurul'un yapisini giincelleyecek ve yiiriitmeye kars1 6zerkligini saglayacak diizenle-
meleri ne gazeteler ve basin érgiitleri, ne iletisim fakiilteleri ve Basin {lan Kurumu,
ne de iktidar veya muhalefet partileri konusuyor. Sadece bu 6rnek bile, kroniklesen
sorunlarin i¢selleserek siirdiiriildiigiinii gosteriyor.

Ozerklik sorunu yagayan kamusal medya kuruluglari, yonetimlerin tercihlerine gore
hareket etmek durumunda kaliyor. Oyle anlagiliyor ki, yasananlarin toplumsal aci-
dan fayda-maliyet analizi yeterince yapilmiyor. Bu kurumlarin yasadig: yapisal ve
etik sorunlar, yonetimler degisse de siiriip gidiyor.

Bir Vesayet Araci Olarak RTUK

Televizyon yayinciliginin diizenlenisine yukarida deginilmisti. Ayni kanunla, radyo
ve televizyon yayinciligini denetleme amaciyla RTUK kuruldu. Kimlerin televizyon
yayincilig1 yapabilecegi ve kimlerin yapamayacaginin yani sira, Ust Kurul'un yapist,
islevleri ve kurul iiyelerinin se¢imini de belirlendi. 1994’ten giiniimiize televizyon
yayinciligina ve Kurula dair yapilan gesitli diizenlemeler Tiirkiyede demokrasi ve
medyanin turnusol kagid gibi isledi.

RTUK leilgili meseleler iiyelik yapisindan kaynaklanmaktadir. Her ne kadar 1994 teki
goriismeler sirasinda bazi milletvekilleri bu sorunlara isaret etmis ve ileride biiytik
sorunlara yol acacagini dile getirmislerse de, RTUK’iin iiyelik yapisi o donemki ik-
tidar partilerinin menfaatini gozetecek bicimde yasalagsmistir. Daha sonra iki defa
degistirilmesine ve metinlerde RTUK’lin “6zerk ve tarafsiz bir kamu tiizelkisiligi
niteliginde” oldugu belirtilmesine ragmen, iktidar giidiimiinde bir RTUK yapis1 ba-
sindan itibaren 1srarla korunmustur.

1994 yilinda ¢ikan kanuna gore, RTUK “besi iktidar partisi veya partilerinin, dordii
muhalefet partilerinin gosterecegi adaylar arasindan Tiirkiye Biiyiik Millet Mecli-
since segilen dokuz iiyeden olusur” denerek, iktidar ortaklarinin giidiimiine birakil-
mustir. Mayis 2002'de yapilan degisiklikle, iktidar kontroliinde olacak sekilde sinirlt
diizeyde farkli kurumlardan aday énerileri alinmigtir;* 2011 yilinda yapilan degisik-
likle, partilerin Meclis'teki agirliklarina gore RTUK iiyeliklerinin partiler arasinda
bir bakima pay edilmesi esas1 benimsenmistir.

2002 ve 2011de yapilan diizenlemeler, aslinda 1994’te Meclis'teki farkl: siyasi parti
milletvekilleri tarafindan savunulmustu. 1993’te RTUK kanunu goriisiilmeye bas-
landiginda, bazi partiler katilimc1 modeller 6nermis, fakat Tansu Ciller'in Basbakan-

25 Buna gore 9 iiyenin, 571 siyasi parti gruplarinca gosterilecek adaylar arasindan TBMM Genel Kurulunca
segilecek; 2 iiye, YOK Genel Kurulunun gosterecegi dort aday arasindan Bakanlar Kurulunca; 1 aday, en gok
sar1 basin karti sahibi tiyesi bulunan iki gazeteciler cemiyeti ile Basin Konseyinin ortaklasa gosterecegi iki aday
arasindan Bakanlar Kurulunca ve 1 aday da Milli Giivenlik Kurulu Genel Sekreterliginin gosterecei iki aday
arasindan Bakanlar Kurulunca segilecektir. Bkz. “Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlar1 Hakkinda
Kanun, Basin Kanunu, Gelir Vergisi Kanunu ile Kurumlar Vergisi Kanununda Degisiklik Yapilmasma Dair
Kanun”, No: 4756, Resmi Gazete, 24761, 21.05.2002.
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ligindaki DYP-SHP Koalisyon Hiikiimeti RTUK te iktidarin agirlikli temsil edildigi
tiyelik yapisini benimsemistir. O dénem, RP Grubu Kurul'un tarafsizligina dair en-
digesini dile getirerek RTUK iiyelerinin Universitelerarasi Kurul tarafindan olugtu-
rulmasi 6nerisinde bulunmug, CHP Grubu ise yaptig1 6neri ile tarafsizlikla birlikte,
ozerklik, ¢cogulculuk ve katilimciliga vurgu yapmistir. Fakat bu goriisler Meclis'teki
siyasi partilerin cogunlugu tarafindan dikkate alinmamaigtir.*®

Iktidarlarin medyay1 kendi dnceliklerine gore diizenlenmesinin ¢arpici bir 6rnegidir
RTUK. Ust Kurul'un yapisinin sorunlu oldugunu diisiinen muhalefet partileri, bu
sorunlar1 giindeme getirmek yerine, yapilan diizenlemeleri zzimnen benimsemis,
Kurul'un i¢inde bulunarak miicadele etmeyi tercih etmislerdir. Bu yaklasim ise,
sorunlar1 ¢6zmemis, daha ziyade pekistirmistir.

Medyada Ozdenetim Eksikligi

Medya etiginin 6nemli bagliklarindan biri 6zdenetimdir. Diinyada basin veya med-
ya konseyi gibi adlar altinda olusturulan 6zdenetim mekanizmalar1 hem etik ilke-
leri belirler, hem de denetleme islevinde bulunur. Avrupa Konseyi Parlamenterler
Meclisi Gazetecilik Etik ilkeleri¥” 6zdenim mekanizmalarinin yayincilar, gazeteciler,
medya kullanici dernekleri, akademik diinyadan uzmanlar ve hakimlerden tesekkiil
etmesini ongoriir. Bu yolla katilim ve temsil kabiliyetine sahip 6zerk bir yapinin in-
sas1 amaglanir.

Tiirkiyede medyanin sorunlarindan biri, anilan niteliklerde bir 6zdenetim organinin
eksikligidir. Bu durum, medyanin bagimsizlik, tarafsizlik (yansizlik/nesnellik), ¢o-
gulculuk, seffaflik, kamu menfaati ilkelerine gore yayin yapma hususunda sergiledi-
gi zayif goriiniimle ortiismektedir. Diger bir ifadeyle, basta siyasetgiler olmak tizere
farkli gii¢ odaklarinin giidiimiine giren bir medyanin, saglikl isleyen bir 6zdenetim
mekanizmasina sahip olmas gii¢ gériinmektedir.

Tiirkiyede yonetimler ve siyasi partiler toplumun farkli alanlarina niifuz edebilmek
amactyla kendi orgiitlerini, STK’larini veya medyasini olusturmaya calisirlar. Gorii-
niirde bagimsiz orgiitlerle, o sahadaki isleri seffaflik ve denetimden uzak bir isbirligi
icinde ytriitiirler. Bu kuruluslar da, toplumun ortak menfaatine galigmaktan ziyade,
i¢ine girdikleri bagimlilik ve patron-yanagma iligkisine gore hareket eder. Siyasi veya
ideolojik ayrigmanin keskinlestigi bir ortamda, patron-yanasma a8 igindeki meslek
veya sivil toplum orgiitleri kaynak ve rollerin dagitiminda siyasi aktdrlerin bir baki-
ma tageronlugunu istlenerek, onlarin kendi ¢aliyma sahalarinda hakimiyet kurma-
sina hizmet ederler. Boylece, 6zerk davranabilecek yapilarin da 6nii kesilmis olur.
Patron-yanagsma iliskileri, uzun vadede meslek orgiitlerini ve sivil toplum orgiitlerini
fel¢ ederek islevsiz hale getirmektedir. Bu konuda, medya meslek orgiitleri ve der-
nekleri de bir istisna olusturmamaktadir.

26 Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve Yayinlar1 Hakkinda Kanun Gériismeleri, TBMM Tutanak Dergisi, 19.
Donem, Cilt 42, Birlesim 24, 4.11.1993, 5.551-591.

27 Council of Europe Parliamentary Assembly, “Ethics of Journalism”, Resolution 1003 (1993), ¢evrimigi: http://
assembly.coe.int/nw/xml/XRef/Xref-XML2HTML-en.asp?fileid=16414.
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Medyada 6zdenetim eksikligi demokrasi ve medyanin yapisal ve etik sorunlarinin
ortak Girtintidiir. Etkili bir 6zdenetim i¢in en basta Avrupa Konseyi Gazetecilik Etik
ilkelerine uygun bir 6zdenetim yapisinin kurulmasi gerekir. Bu yapi ¢ogulcu ve kati-
limci bir yaklagimla kurulursa, bagimsiz ve tarafsiz diizenleme ve denetleme yapabi-
lir, etkili bir yaptirim giiciine sahip olabilir. Béyle bir 6zdenetim yapisinin ingast sira-
sinda RTUK ve Basin Ilan Kurumu gibi yapilar da koklii sekilde gozden gegirilebilir.

Tiirkiye'de Gazeteciler ve Fenomenler

Gazetecilik Tiirkiyede mesleki konum ve rol bakimindan heterojen bir gériiniim ser-
gilemektedir. Oyle ki, bir ugta meslekte cok saygin isimlere, diger ucta gazeteciligi
bir tiir mafya veya santaj faaliyetine doniistiirenlere rastlamak miimkiindiir.?® Bu hal,
gazetecilerin objektiflik ve yansizlik dahil, sorunlarinin ne derece kabarik oldugunu
gosterir.

Medya ¢alisanlar1 ve gazetecilerle ilgili sorunlar soyle siralanabilir:

1. Medyaya dair temel yapisal ve etik sorunlarin gazetecilere yansimasi
2. Meslege dair standartlarin eksikligi

3. Caligma kosullarindaki giivencesizlikler ve iicret/gelir sorunlari

4. Gazetecilerin kisisel yetersizlikleri ve etik sorunlar1

Medyada bir tiir anomi, yani kuralsizlik hakim. Bunda yazili veya gorsel-isitsel med-
ya kuruluglari, meslek o6rgiitleri ve gazeteciler dahil sektordeki aktorler arasinda ka-
bul edilmis ortak norm ve kurallarin gelistirilememis olmasinin pay bityiiktiir. Fakat
bu sorun, bagka bir sorunla da baglantili gériiniiyor. Genel olarak, 6lgiilii bir 6diil ve
ceza sisteminin ayrimsiz uygulanmasi: konusunda toplumda bir uzlas: bulunmuyor;
bu konulardaki hukuki ve yapisal diizenlemelerin yetersizligi toplumun diger alanla-
r1 gibi, medyay1 ve gazetecileri de etkiliyor.

Medyadaki aksakliklar, gazetecileri sadece yaptiklari igin niteligi bakimindan degil,
maddi yagam kosullar1 bakimindan da etkilemektedir. Ciddi boyutlara ulasan ge¢im
sorunlar gazetecileri farkli aktorlerle bagimlilik iliskisine zorlamaktadir. Medya sa-
hipligindeki problemler, meslege dair standartlarin zayiflig1, 6zdenetim eksikligi gibi
sorunlar ile gazetecilerin giivencesizligi ve makul/tatminkar bir gelir/iicret kazan-
ma konusunda yasadiklar sikintilar el ele ilerliyor. Haliyle bu durum, gazetecilerin
ya meslekten uzaklagmasiyla ya da yollarinin dogrudan veya dolayl olarak iktidar
veyahut muhalefetteki siyasetgilerle kesismesiyle sonuclaniyor. Gazetecilerin siyasi
aktorler arasindaki ¢atismalarda, taraf olarak konumlanmaya zorlanmasi onlar1 ga-
zeteciden ziyade aktivist veya propaganda aracina dontstiiriiyor.

Kismen yukaridaki sorunlarin, kismen de yeni medyanin etkisiyle, giinimiizde
birgok gazeteci Twitter, Instagram veya Youtube gibi platformlarda, kisisel olarak
kendine bir yer edinme ¢abasina girmektedir. Genellikle, serbest gazetecilik ad: al-
tinda, birgogu sosyal medya platformlar: tizerinden goriniirligiini artirarak popii-

28 Bunu kurumlarin gitven aragtirmalari sonuglarindan da izlemek mimkindiir. Aragtirmalarda en disiik
giiven duyulan mesleklerden birini gazeteciler olusturmaktadir.
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ler olmaya; takipgi sayilarini ve izlenme oranlarini yiikselterek prestij ve gelir elde
etmeye ¢aligmakta. Fenomen veya sohret olma arzusu haber-yorum ayrimin gide-
rek belirsiz hale getirmektedir. Gazetecilik etigi, sansasyonel habercilik ile “yandas”
veya “muhalif” gazetecilik arasinda 6rselenirken, bu siiregte toplumsal kutuplasma
ve ¢atigmalar da koriikleniyor. Sosyal medyay1 bu sekilde kullanmak, kisisel olarak
kimi gazetecilere belli menfaat veya imkan sunsa dahi, bu durumun saglikli bir med-
ya olusumuna hizmet etmeyecegi ve siirdiiriilebilir olmayacag: goriilityor.

Sonu¢

Tiirkiyede demokrasi ve medyanin sorunlari énemli 6l¢iide kurumlarin diizenleni-
sinden kaynaklaniyor ve birbirini besliyor. Siyaset ve medyadaki yapisal aksakliklar
beraberinde sayisiz etik sorun iiretiyor. Dolayisiyla, ¢dziim i¢in sonuglardan ziyade
kurumlarin diizenlenis bi¢imine odaklanmak ve yapilarin ingasi sirasinda yasanan
etik sorunlar1 ¢6zmek gerekiyor. Bu dnerme, kuskusuz etikle ilgili kurumlarin di-
zenlenisini de kapsiyor. Aksi durumda, Tiirkiyede medya ve demokraside yagsanan
kronik yapisal ve etik sorunlar1 ¢6zmek séyle dursun, bu sorunlar1 kavramak dahi
miimkiin gériinmiiyor.

Medya ve demokrasiye dair, rakip siyasi aktorlerin yaklasimlar: genellikle benzerlik
gostermektedir. Siyasetgiler kisisel konum ve menfaatlerini korumak/giiglendirmek
ugruna toplumun genel menfaatini kolaylikla kurban vermektedirler. Haliyle, farkli
goriis veya ideolojilere sahip siyasetcilerin medya ve demokrasiyi fel¢ eden tutum ve
davraniglarinin kendine 6zgii bir rasyonalitesi bulunuyor. Cogu durumda, medya
ozgirligiinii veya demokratik degerleri savunmalar1 konjonktiirel olarak kendile-
rine bir menfaat saglayip saglamamasina gore sekilleniyor. Bu a¢idan, muhalefette
farkli, iktidarda farkli davranmalar1 anlagilabiliyor. Siyasi aktorlerin menfaatlerine
ve bulunduklar1 duruma gore davranmasi ise kaginilmaz olarak etik sorunlar1 de-
rinlestiriyor.

Tiirkiyede siyasette hakim olan klientalizm veya patron-yanasma iliskileri, medya-
y1 farkli siyasi parti ve aktorlerin miidahalesine agik hale getiriyor. Siyasal alanda
kutuplagsmis bir iktidar-muhalefet iliskisi medyay1 dar bir alana sikistiriyor. Medya,
toplumun ortak menfaatini gozeten bir mecra olmak yerine, taraflarin propaganda
aracina doniisiiyor. Siyaset ve demokraside yasanan yapisal ve etik sorunlar dalgalar
halinde medyaya, sivil topluma ve toplumun diger alanlarina yayiliyor.

Tiirkiyede demokrasi zihniyetindeki zayifliklar, se¢im barajlar1 ve menfaat gatisma-
lar1 yapisal ve etik sorunlari tetiklemektedir. Ote yandan, bagimsiz isleyen bir medya
diizeninin kurulmamasi, sahiplik yapisindan kaynaklanan problemler, meslege dair
standartlarin gelismemesi, bagimsiz, tarafsiz 6zdenetim mekanizmalarinin yoklugu
medyaya dair sorunlari ¢1§ gibi biiyiitiiyor.

Medya calisanlarinin ve gazetecilerin iktisadi kosullarinin saghkl hizmet tiretecek
bicimde diizenlenmemesi sadece gazetecileri degil, medyay1 ve demokrasiyi de za-
yiflatiyor. Medyada yaganan sorunlar bir¢ok gazeteciyi makul/tatminkar bir gelirden
yoksun birakarak onlar1 serbest ¢calismaya itiyor. Ancak, bu durumdaki pek ¢ok ga-
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zeteci kendine bir alan agmak veya konum edinebilmek i¢in dijital ortamda bir yaris
ve rekabet i¢ine girmek durumunda kaliyor. Sosyal medya fenomeni veya Youtuber
olmak gazeteciler i¢in haberciligin dniine gegen bir ¢abaya doniisiiyor. Bu tiir arayis-
lar sinuirl bir cesitlilik saglasa da, sansasyonel haber ve yorumun birbirine karistig,
ajanslardan diisen enformasyonun tekrarlandig, aktivist veya fenomene doniisen
gazetecilerle takipgileri arasinda kurulan yeni bir patronaj iliskisi anlamina geliyor.

Medya ve demokraside yasanan etik sorunlar ¢ogunlukla yapilardan kaynaklandi-
gindan, ¢oziimleri de ancak kurumsal ve yapisal diizenlemelerle miimkiin olabilir.
Bu sorunlar ozellikle siyasi aktorlerin kendi menfaatlerini ve konumlarini koruma
veya giiglendirme ¢abalar1 sonucunda kronik hale geliyorsa, bu menfaatlerin ve top-
luma yiikledigi bedellerin agik¢a konusulmasi gerekir. Toplumun ortak menfaatini
gozetecek diizenlemeler ancak bu yolla miimkiin olabilir.

Tiirkiyede demokrasinin isler hale gelebilmesi igin yiizde 10 barajinin kaldirilmasi
ve temsilde adaletin saglanmasi 6nemli bir adim olacaktir. Bu yolla siyasette menfaat
catismasi asgariye indirilebilir; cogulcu ve katilimer bir demokrasi i¢in bir zemin
olusturulabilir. Ayni sekilde, tarafsizlik (yansizlik), cogulculuk ve katilim esaslarina
gore yapilacak diizenlemelerle 6zerk ve saygin bir medya diizeni kurulabilir. Med-
ya ve demokraside yasanan yapisal ve etik sorunlar bu yaklasimla 6nemli 6l¢iide
ortadan kaldirilabilir. Yoksa ozellikle siyaset¢i sinifin menfaati ugruna, ge¢gmisten
bugiine birikerek gelen sorunlar, sadece daha da artirilarak gelecek kusaklara akta-
rilir.
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Oz: Modern birey, rizaya dayal rejimlerin ortaya ¢ikisimin ardindan “segmen” olarak
tammlanmis ve kullanicist oldugu kitle iletisim araglarindan yogun olarak ikna edici siyasal
iletisim mesajlarima maruz kalmistir. Segmenin maruz birakildigr mesajlar dogrultusunda
tutum almasi bakimindan kitle iletisim araglar: biiyiik onem tasimaktadir. Geleneksel kitle
iletisim araglarindan dijital kitle iletisim araglarina medya takip aliskanliklar: yillar icinde
degisse de medya ile demokrasi arasinda var olan giiclii etkilesim ayni kalmaktadir. Giiniimiizde
segmenle kurulan iliski bakimindan siyasal aktorlerin gazete, radyo, televizyon gibi geleneksel
kitle iletisim araglarimin yani sira gesitli dijital iletisim araglarini da yogun olarak kullandig
gozlenmektedir. Bir secim kampanyasinda ilk kez televizyonun kullamilmis olmasi nedeniyle
1952 yili ABD bagskanlik segimleri ile ilk kez bir dijital iletisim aracimn kullanildigi 2008 yili
ABD baskanlik secimleri karsilikli olarak incelenmeye olanak tanimaktadir. Bu maksatla medya
ve demokrasi kavramlari arasindaki etkilesim esas alinacak sekilde ¢alismanin Orneklemi
olarak belirlenen segcim kampanyalarindan elde edilen veriler incelenmektedir.

Anahtar kelimeler: Demokrasi, Siyasal iletisim, Siyasal reklam, Televizyon, Sosyal medya.

Giris

18. yiizyilin son ¢eyreginden itibaren artan endiistriyel iiretimin kaynaginda, Bri-
tanyada baglayan ve zamanla etkinlik alanini genisleterek 19. yiizyila evirilen Sanayi
Devriminin giiclii etkileri bulunmaktadir. Modernlesme olarak da anilan bu siireg-

te tiretim bicimiyle birlikte birey, toplum ve devletlerin ekonomik, siyasal ve kiil-
tiirel diizlemde doniistiigii bilinmektedir.! Dolayisiyla modernlesme siireci, endiist-

* Dr. Ogr. Uyesi, Istanbul Aydin Universitesi, {letisim Fakiiltesi, Reklamcilik Béliimii.
** Yiiksek Lisans Ogrencisi, Istanbul Aydin Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisti, Halkla Iligkiler Anabilim Dali.

1 Marshall Berman modernlesme siirecini ii¢ evre tizerinden boliimlemektedir. Buna gore modern hayat 16 ila
18. ylizyillar arasini kapsayan evrede ilk kez deneyimlenmistir. Bir tiir sok hali nedeniyle modernlesmeye atfen
dile getirilen karmasa tanimlanamamus ve ¢6ziimii noktasinda bir irade ortaya koyulamamistir. Modernlesme-
nin ikinci evresi olarak gosterilen 18. ile 20. ylizyil arasindaki donemdeyse; 1776 yilinda ilan edilen Amerika Bir-
lesik Devletleri (ABD) bagimsizlik bildirgesi ile 1789 yilinda gerceklesen Fransiz Thtilali ardindan modern kamu
ya da modern kamuoyu olarak adlandirilan kategoriler siyasal literatiire dahil edilmigtir. Marshall Berman, Kat:
Olan Her Sey Buharlasiyor, gev., Umit Altug ve Biilent Peker, Istanbul: Hetisim Yayinlari, 2017, 5.29.
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riyel tiretimin mitkemmellesmesi bakimindan iktisadi, modern kamu ve kamuoyu
kavramlarinin giindelik hayata dahil edilmesi bakimindan siyasal olmak {izere iki
alanda gerceklesen bir dizi degisime tekabiil etmektedir. Uretim iligkileri ve kusatict
caligma etigi bakimindan aklilesmeyle kendini hissettiren modernlesme stirecinde
gerceklesen kitlesel gocler, hizli kentlesme ve demografik yigismalar nedeniyle giin-
delik hayat geri doniisii imkéansiz bir sekilde doniismiistiir. Stire¢ i¢inde, geleneksel
olarak ytiz yiize iletisim yerine kitle basini araciligiyla giderilen iletisim ihtiyacinin
bir sonucu olarak ortaya ¢ikan kitle toplumu ve onun yeni tiiketim anlayisi yani sira
ihtilaller ve politik ¢alkantilarin neden oldugu koklii siyasal degisimler yasanmis-
tir. Modernlesme oncesi ekonomik orgiitlenme bakimindan merkezi 6nem tastyan
topraga dayali iiretim bigimleri, modernlesme sonras: yerini fabrikalara ve kitlesel
tiretime birakirken; yogun ve hizli sanayilesmenin neden oldugu kitlesel goglerin
etkisiyle geleneksel yasam bicimlerinin yerini kentin yabancilagmis ve izole yasam
bigimleri almistir. Modernlesme deneyimi yeni bir yasam bi¢imine ge¢is bakimin-
dan zorlayici dogasiyla 6ne ¢ikmaktadir. Bu deneyim, her ne kadar 6ngoriilemez
bir gelecek tasavvuru dahilinde karmaga ve kaostan beslenen tekinsiz bir yasama
tekabiil ediyor olsa da iiretim bi¢imi ve ekonomik 6rgiitlenme bakimindan yenilige,
degisime ve doniistime agik “yeni bir insan™ tipinin omuzlari iizerinde yiikselmek-
tedir. Max Weber tarafindan kavrandig: sekliyle modernlesmenin tezahiirii olarak
yeni insan, kapitalist iiretim iligkilerinin dogasin1 belirlemekle kalmayarak ¢ok daha
genis bir perspektifle tarif edilmesi gereken modern kiiltiire 6zgii aklilesmenin bir
sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Aklilesmenin baslangi¢ noktasinda dinin rasyo-
nel temellere oturtulmasiyla tamamlanan kilisenin doniiserek Katolik egilimlerin
Protestan egilimlerle yer degistirmesi bulunmaktadir. Boylece tiretim etigi ve ikti-
sadi gelisme i¢in ihtiya¢ duyulan ruh, Protestan egilimlerde somutlasan fiili durum-
dan beslenebilmistir. Kapitalizmin 6zii (ruhu) olarak isaret edilen Protestan etigin
kusatic1 atmosferinde; tiretim bigimiyle birlikte bilim, kiiltiir, sanat, edebi tiretim ve
hukuk gibi uygarliga ickin genel egilimler de aklilesebilmistir.?

Bilimsel bilginin tiretime uygulanmasiyla ortaya ¢ikan fiili durum ve {iretim bigi-
minin yetkinleserek kitlesel iiretim olanaklarinin artmasiyla birlikte tiiketim olgusu
modern toplumlarin basat 6gesi haline gelmistir. Teknik olanaklarin iiretim, ulagim
ve iletisim alanlarinda uygulamaya koydugu yenilikler toplumsal yapiy1 dontistiiriir-
ken; siradan insanin siyasal ve ekonomik alana daha fazla niifuz etmesine imkén
verecek sekilde rizas1 alinmasi gereken bir mercii olarak -siyasal 6zne ve kurumlar
tizerinde- etki ve hakkinin teslim edilmesine cevaz vermistir. Bireyin ikna edilmesini
esas alan iletisim formlariin odaginda yer alan siyasal iletisim -ya da propaganda ve
siyasal reklam- ¢abalari kitle iletisim araglariyla paydashigini arttirmistir. 20. ytizyil,
kitle iletisim araglarinin birey {izerinde biraktig1 etkinin rasyonel diizlemde farkina
varildig1 ve biiytik bir istahla kullanildig1 yeni bir déonemin kapilarini aralamistir. Bu

2 Max Weber tarafindan modernlesme ve kapitalizme 6zgii yeni insan; doymak bilmez kar giidiisiine sahip,
sinirsiz kazang arzusuyla yanip tutusan ve acgozluliigii yliziinden gozleri kor olmus irrasyonel bir tip olarak tarif
edilmez. Aksine girisimci olarak tarif edilen yeni insanin dengeli ve rasyonel nitelikleri 6ne ¢ikarilir. Benzer se-
kilde bilimsel bilginin iiretime uygulandig1 haliyle teknoloji kavrami biitiiniiyle aklilesmeye tekabiil etmektedir.
Max Weber, Protestan Ahlak: ve Kapitalizmin Ruhu, gev., Mehmet Okten, Ankara: Tutku Yayinevi, 2014, 5.49-57.
3 Sabri Fehmi Ulgener, Zihniyet ve Din, Istanbul: Der Yayinlari, 1981, s.17.
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nedenle 20. yiizyildan itibaren kitle iletisim araglarinin vesile olmadig: basarili ola-
bilmis herhangi bir ikna edici iletisim ¢aligmasi bulmak giictiir.

Caligmada “medya ve demokrasi” arasindaki iligki, 20. ylizyilin ikinci yarisindan
gliniimiize evirilen siiregte kitle iletisim araglarinin se¢men davraniglar: iizerinde
biraktig: giiclii etkilerin farkina varilarak yogun bir sekilde kullanildig: haliyle ele
alinmaktadir. Bu maksatla 1952 yili ABD Bagkanlik secimleri ve se¢imlerde Dwight
D. Eisenhower’1n liderlik ettigi secim kampanyasinda televizyonun kullanilmasi ¢a-
lismanin birinci 6rneklemini olusturmaktadir. Diger yandan Barack H. Obamanin
liderlik ettigi 2008 yili ABD Bagkanlik secimlerinde ilk kez oy kullanacak geng seg-
menler iizerinde etkinlik kurmak maksadiyla dijital iletisim platformu Facebook'un
kullanilmasi ¢alismanin ikinci 6rneklemini olusturmaktadir. Dolayisiyla ilk kez tele-
vizyonun kullanilmasiyla ayirt edici 6neme sahip olan 1952 yili ABD Bagkanlik se-
gimleri ile bir dijital iletisim platformunun yogun bir sekilde ilk kez kullanildig1 2008
yilt ABD baskanlik segimleri karsilikli incelemeye olanak taniyan 6zellikleri nede-
niyle ¢alismanin iki 6rneklemini olusturmaktadir. Béylece se¢men ile siyasal aktor
arasindaki etkilesim degisen kitle iletisim deneyimi odaga alinarak agiklanmakta ve
bu sayede medya ile demokrasi arasindaki iliskinin a¢iklanmas: amaclanmaktadir.

Modernlesme ve iletisim Deneyimi

Modernlesmeye iliskin yapilan tanimlar birbirlerinden farklilik gostermektedir. S6z-
gelimi Emre Kongara gére modernlesme, ekonomi ve kiiltiirle beraber toplumsal
yapinin, teknolojik gelismeler ve sanayilesmenin etkisi altina girecek sekilde yeniden
planlanmas1 anlamina gelmektedir.* Anthony Giddens modernlesmeyi, 17. yiizyil-
dan itibaren Avrupada beliren ve ardindan biitiin diinyay etkileyecek sekilde yay-
ginlik gosteren yeni bir toplumsal orgiitlenme bigimi olarak kavramaktadir.> Mo-
dernlesme; ekonomik, siyasal ve kiiltiirel alanlarda giiglii bir seklide kendini hissetti-
ren, 6nceki yillarda goriilmemis bigimde etkili olmus sarsic1 degisim ve dontisiimler
seklinde tarif edilebilir. Diger yandan boylesine 6nemli bir konuda kronoloji belirle-
mek ve degerlendirme yapabilmek igin tekil bir olaya odaklanmak yaniltic1 olabilir.
Zira 18. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren Bat1 modernlesmesini hizlandiran Sanayi
Devrimi, Britanya Demokratik Restorasyonu, ABD Bagimsizlik Savasi ve Fransiz
Ihtilali gibi bir dizi gelisme, modernlesme siirecinin derinligi ve yonii iizerinde ko-
lektif katkiya sahiptir. Bu minvalde endiistriyel iiretim oncesi geleneksel toplumlar:
tanimlayan betimleyici tablonun odaginda kirsal alanda yiiriitillen ve tarimsal
tiretime dayanan dar ve disa kapali bir ekonomik 6rgiitlenme bi¢imi bulunmaktadir.
Tarimsal tiretime dayali {iretim kol giicline dayanmakta, sermaye birikimine ihtiyag
duymamakta ve iiretim siirecinde kullanilan aletler bakimindan ¢ok daha ilkel bir
goriiniim arz etmektedir.®

Demografik agidan bakildiginda sanayi dncesi kirsal bolgelerde yasayan insan top-
luluklar1 niifus yogunlugu a¢isindan diinyanin en kalabalik yerlesim yerleri olma-

4 Emre Kongar, Toplumsal Degisme Kuramlar1, Istanbul: Remzi Kitabevi, 1981, 5.229.
5 Anthony Giddens, Modernligin Sonuglari, gev., Ersin Kusdil, Istanbul: Ayrint1 Yayinlar, 2018, s.9.
6 Richard H. Hall, Sociology of Work, California: A Sage Publications Company, 1994, 5.76.
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larina ragmen liman kentlerinde kurulu fabrikalarin artan is giicii ihtiyac1 niifus
hareketlerinin yoniinii degistirmistir. Geg 18. yiizy1l ile 19 ve 20. yiizyillar boyun-
ca devam eden bu siiregte kirsal bolgelerde yasayan insan topluluklar: “daha iyi bir
yasam” vaadiyle kentlere akmistir. Bu nedenle kitlesel goglerin durmaksizin devam
ettigi modernlesme siirecinin bir diger belirleyeni bas dondiiriicii bir hizla biiyiiyen
kentler ve giderek daha karmagik hale gelen kent hayatidir.” Geleneksel yasam pra-
tikleri i¢inde yer alan yiiz yiize iletisim deneyimi nedeniyle bu toplumlarda giiclii bir
etkilesim s6z konusudur ancak gog ettikleri kentlerin ¢eperlerinde kurulan sagliksiz
alanlarda barinmak zorunda birakilan Kkitleler geleneksel yasam tarzlarini degistir-
mek zorunda kalmistir. Endiistriyel tiretim ve hizli kentlesme, ruhban ve aristokrasi
ardindan girisimci burjuva sinifiyla genis kalabaliklardan olusan is¢i sinifinin da ba-
gimsiz birer 6zne olarak siyasal yasamda yer alabilmesinin 6niinti agmustir.®

ikna Edici iletisim ve Siyasal Reklamcilik

Yarattig1 siyasal sonuglar bakimindan modernlesme, ulus devlet ve yurttas kavrami-
nin yogun olarak tartigildig1 bir doneme tekabiil etmektedir. Yurttas, sorumlu oldu-
gu topluma kars1 6devlerini yerini getiren, toplumsal ¢ikarlari, kisisel ¢ikarlarinin
tizerinde tutabilen ve toplumun genel iradesi karsisinda bireysel iradesini baskila-
yabilecek denli olgunluga ulasabilmis bireydir. Bireysel ¢ikarlarini toplumun yara-
rina baskilayan yurttas yaklasiminda “toplumsal bilince erismis birey” ® araciligryla

7 Bu dénemde kentlerde gozlenen demografik yigismanin boyutlar1 benzersiz, etkileriyse sarsicidir. S6zgelimi,
Almanyanin 1871 yilinda niifusu yiiz binden fazla olan 8 tane kenti varken, bu say1 1900 yilinda 33%, 1910da ise
48% yiikselmistir. Rusyada ise benzer nitelikteki kentlerin sayis1 1871 yilinda 6 iken 1900 yilinda 17°ye yiikselmis-
tir. Ayni yilda, diinya niifusunda 1 milyondan fazla olan Avrupali kentler Paris ve Londra’yken 1900 yilinda bu
kentlere Berlin, Viyana, St. Petersburg, New York, Chicago, Philadelphia, Tokyo, Kalkiita ve Osaka eklenmistir;
Ayrint1 i¢in bkz. Oral Sander, Siyasi Tarih, istanbul: Imge Yayinevi, 2001, 5.215-216. Diger yandan kentlerde biri-
ken niifus yogunluklar tiretimin ana pargasi olmakla birlikte, biriken sermayenin fazla tiretimini satin alacak bir
tiiketici durumuna gelmistir. Sanayi 6ncesi geleneksel toplumlarda tiiketim, ihtiya¢ olanin kargilanmasi olarak
ifade edilirken kent toplumlarinda tiiketim, bireyin kendini ifade bigimi, farkli olma, toplumsal bir statii arayisi,
prestijli olma halini almistir. Tiiketim toplumu, medyadan kendisine bir gosteri seklinde gosterilen bilgiyi de tam
anlamiyla beraber tiiketen kitlelerden meydana gelmektedir. Bireyler ise tiiketim sonucunda tekrardan anlam
retmezler, ¢linkii bu yeteneklerini yabancilagma ytiziinden kaybetmislerdir; Ayrint: i¢in bkz. Erhan Atiker, Mo-
dernizm ve Kitle Toplumu, Ankara: Vadi Yayinlari, 1998, 5.67.

8 Sanayi devrimi ayni zamanda sarsic1 ¢alisma etigi baglaminda kendini hissettirmistir. Girisimci kapitalizmin
orgiitlenmesini tamamlayarak giiclii etkiler gosterdigi bu donemde; devasa tiretim mekanizmasinin birer pargasi
haline gelen kitlelere iliskin kimi korku ve kaygilar da goriiniir hale gelmistir. Kentlerde yasayan kitleler, done-
min siyasal ve ekonomik se¢kinleri tarafindan ne yapacag kestirilemeyen, amagsiz ve yon verilmesi gereken
kalabaliklar olarak gorilmektedir; Ayrint1 igin bkz. Berman, Kat: Olan, s.45-46. Bu donemde isci sinifi girisimci
kapitalizmin toplumsal yasami kusatan giiglii etkileri nedeniyle daha ¢ok kitle toplumu gériiniimiindedir; Ay-
rint1 i¢in bkz. Karl Marx ve Friedrich Engels, Komiinist Manifesto, gev., Levent Kavas, fstanbul: ithaki Yayinlar,
2011, s.85.

9 Sozgelimi 20. yiizyihin ikinci yarisindan itibaren etkili olan “kullanimlar ve doyumlar” yaklagimy; toplumsallagmis
bireye atfen tanimlanan ihtiyag hiyerarsisi, kimi ihtiyaglarin kitle iletisim araclariyla doyuma ulastig1 fikrinden
temellenmektedir. Amerikal1 psikolog Abraham Harold Maslow (1908-1970) tarafindan insan dogasini anlamak
gibi oldukga iddiali bir amagla ortaya konan “ihtiyaclar hiyerarsisi” adli teoride; bireyin cinsellik, yemek yeme
ve uyuma gibi fizyolojik, emniyette hissetme gibi giivenlik ihtiyaclari ve gevresiyle kurdugu iliskilerde sevgi,
sayg1 ve deger gorme gibi aidiyet ihtiyaci ile kisisel basar1 ve tatmin gibi kendini gerceklestirme arzular1 birbir-
leriyle baglantilidir; Ayrinti igin bkz. Henry David Thoreau, Walden and Other Writings, New York: Bantham
Books, 1962. Diger yandan modern dénemden giiniimiizde izole bir hayat yasayan bireyler iletisim ihtiyaglarini
kargilamak icin kitle iletisim araglarini kullanmaktadirlar; Ayrint1 i¢in bkz. Ruhdan Uzun, fletisim Kuramlari,
Erkan Yiiksel, Eskigehir: Anadolu Universitesi Yayinlari, 2013, 5.89-90. Burada belirleyici olansa bireyin kitle
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kitleleri bir arada tutma istenci bulunmaktadir.’ Bu minvalde ikna kavrami 6nem
kazanmaktadir. Tkna; belirli kosullar altinda insani tutum ve davraniglar1 degistir-
mekle ilgilidir." Bireyin inang ve degerlerini ya da herhangi bir konuda sahip oldugu
tutumlar1 degistirmek maksadiyla 6nceden tasarlanmis iletisim eylemi olarak ikna
slirecini baglatan kaynak bakimindan siirecin yiiriitiilecegi kanal ile siirecin hedefi
olan alicinin iginde bulundugu kosullar 6nem kazanmaktadir.’> Kaynak tarafindan
dolasima sokulan ikna igeren mesajin, 6nceden belirlenmis hedef ve amaglarla bel-
li bir program dahilinde kurgulanmasi gerekmektedir. Tkna edici iletisim siirecinin
kurgusu tesadiiflere birakilamayacag gibi aliciya yonelik zorlayici bir dil ya da tislup
icermemelidir. Bu nedenle ikna; kaynak tarafindan belirlendigi sekliyle hedefin tu-
tum ve davranislarini belirli bir plan dahilinde 6nceden belirlenmis amaglara yone-
lik degistirmek, doniistiirmek ya da pekistirmek maksadiyla gosterilen bilingli ¢aba
olarak tanimlanabilir.

Tarihi Antik Yunana dayanan ikna konusunu -giindelik hayatin pek ¢ok alaninda
gecerli olacak sekilde sozgelimi mahkemelerde ve pazar yerlerinde- gozlem yaparak
inceleyen ve bu yoniiyle ¢agdas iknanin temellerini olusturan énemli aragtirmacilar-
dan biri olarak kabul edilen Aristotelesin dort yiizden fazla sayida ¢alismas: ortaya
¢ikarilmigtir. Aristoteles, 6zellikle “Retorik” adl1 eserinde ikna kavramina iligkin teo-
riler ortaya koymus ve ikna edici iletisimin tanimlanmasi bakimindan modern rek-
lamcilik uygulamalarinda dahi gézlenen uzun siireli etkilerde bulunmustur.’> Hocasi
Platondan farkli olarak retorik ile diyalektik kavramini ayni diizlemde kavramakta
sakinca gormeyen Aristoteles, bir gosteri olarak tanimladig “kanitlarla inandirma™**
eylemini retorik sanatinin esasi olarak kabul etmektedir. Oysa retorik, inanglarla ilgili
olmasi1 bakimindan diyalektikten farklidir ve daha ¢ok “pistis” kavramiyla karsilanan
bir dizi inangla ilgilidir. Diyalektik ise ‘episteme” ad1 verilen bilgiye ve kanitlama-
ya dayanmaktadir.” Bilgiyi odaga alan diyalektik, 6gretme amaci tagirken; esasinda
dogru bilgi olmadig: halde hatip ad1 verilen hitabet iistatlarinin amaci dinleyicilere
bir seyler 6gretmekten ziyade dinleyiciler {izerinde arzu edilen saniy1 oldurmaktur.

iletisim araglarini, kendi istegi dogrultusunda kullanip kullanamayacagidir. izleyici gerek arag segiminde gerekse
iletisim stirecinde gereksinimlerini gidermek igin baslatici roliindedir. Bu yaklasim, kitle iletisim araglarinin
tutum ve davranislara olan dogrudan etkisine bir sinirlama getirmektedir. Oysa “etki” kavrami yanls yone
dogru siiriikleyicidir ve kullanimlar ve doyumlar yaklasgimina gore televizyon izleyicileri kullanmaz aksine
izleyiciler televizyonu kullanmaktadir. Bu durum Kkitle iletisim siirecinin toplumsal baglamdan bagimsiz ele
alinamayacaginm gdstermektedir; Ayrinti i¢in bkz. Irfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar, Oteki Kuram, Ankara:
Erk Yayincilik, 2005, 5.164-168.

10 Filiz Aydogan, “Tiiketim Kiiltiiriiniin Gélgesinde Kentler”, Marmara Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler
Dergisi, 27/2 (2009), 5.207.

11 Daniel J. O’Keefe, Persuasion: Theorye~Research, California: Sage Publications, 2002; Richard M. Perloft, The
Dynamics of Persuasion, New Jersey: Lawrance Erlbaum, 2010; James Price Dillard ve Lijiang Shen, The Sage
Handbook of Persuasion, California: Sage Publications, 2012.

12 Jean G. Jones ve Herbert W. Simons, Persuasion in Society, New York: Routledge, 2017, 5.23.

13 Aristoteles, Retorik, ¢ev., Mehmet H. Dogan, Istanbul: Yap1 Kredi Yayinlari, 1995, 5.19-21.

14 Diger yandan Platon “Gorgias” diyalogunda retorigin bir sanat oldugu kabuliinden hareketle amacinin ne
olduguna iliskin soruyu “amacini sézlerle gerceklestiren, kendi konulariyla alakali egitim veren bir sanat dal”
olarak cevaplamaktadir. Buna gore sadece soze dayanan bir sanat olarak retorik kalabaliklar: (kimi zamansa yar-
giclari, meclis tiyelerini ve yurttas toplantilarinda bulunanlar1) ikna etmekte kullanilan bir inandirma sanatidir;
Ayrint1 i¢in bkz. Platon, Gorgias, ¢ev., Reyan Erben, Istanbul: M.E.B. Yayinlari, 1997, 5.352-E, 449-E, 453-E.

15 Platon, Gorgias, s.201-A,454-D.
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Aristoteles; “artistik kanitlar” ile “artistik olmayan kamtlar’ seklindeki ikili ayrim
tizerinden ikna olgusunu tartigmaktadir. Artistik kanitlar ikna edicinin fiziksel
ozelliklerine, yaraticiligina ve iletisim ortaminin ozelliklerine tekabiil etmektedir.
Buna gore ethos; fiziksel kanitlara dayanmakta ve itibar ya da kisisel karizma gibi
ozelliklerle ilgilidir. S6zgelimi hatip (kaynak), dinleyicilerin (hedef ya da alici) ta-
nimadig1 yabanci bir kimse bile olsa kullanacagi dogru jest ve mimikler sayesinde
ikna edici etki yaratabilir. Dahasi ikna edici olarak hatibin alaninda uzman olmasi,
sahip oldugu deneyimler ve diiriistligii ikna ediciligine katkida bulunabilir. Hatibin
kullandig: dil, jest ve mimikler ile meselesini ele alirken sectigi terim ve kavramlarin
yani sira ses tonunu dogru ayarlamasi dinleyicilerin ikna edilmesini kolaylastirmak-
tadir. Pathos olarak tanimlanan 6zel durum hatip ile dinleyicilerin i¢inde bulundu-
gu duygusal atmosferi tanimlamakta kullanilmaktadir. Tkna edici iletisimin bagarist,
dinleyicilerin duygu durumlarinin dogru tespit edilmesine ve bu tespit dogrultu-
sunda ortaya konacak artistik kanitlarin gelistirilmesine baglanmaktadir. Son olarak
logos, hatip ve dinleyiciden olusan taraflarin aklilesmesi ve ele alinan olgularin ras-
yonel bir sekilde dile getirilmesiyle ilgilidir. Buna gore hatip, dinleyicilerin bilgilen-
mesiyle tamamlanacak ikna edici iletisim siirecini rasyonel olarak planlayabilmeli,
buna gore arglimanlar ortaya koyabilmeli ve dinleyicilerin nasil karar vereceklerini
tahmin edebilmelidir."®

Platon ve Aristoteles’in retorik yaklasimi baglaminda ikna edici iletisim siirecinin
nasil igletilmesi gerektigine iliskin ongoriiler, modern ticari reklamcilikta oldugu
gibi siyasal reklamcilik faaliyetlerinde de kullanilmaktadir. En yalin haliyle bir tiriin
ya da hizmetin satigin1 gerceklestirmek tizere kurgulanan mesajlarin kitle iletisim
araglari vasitasiyla iletilmesi olarak tanimlanan ticari reklamcilik ile siyasal aktorle-
rin; parti, aday ya da ideolojileri tizerinden se¢gmen davranislar tizerinde etkili ol-
mak amaciyla gergeklestirdikleri siyasal reklamcilik benzer sekilde ikna olgusuna
dayanmaktadir. Siyasal reklamlar, siyasal parti ya da aktorler tarafindan medyada yer
ve zaman satin alinmasiyla gergeklestirilen ve segmenlerin oy verme davraniglarini
arzu edilen yonde degistirme, doniistiirme ya da pekistirme amaciyla kurgulanan
mesajlarin kitle iletisim araglar1 tizerinden yayinlanmasiyla ilgili ikna edici iletisim
faaliyeti olarak tanimlanmaktadir."” Reklam verenler tarafindan iiriin ya da hizmet
satigini arttirmak maksadiyla gerceklestirilen ticari reklamlarin gérece uzun bir za-
man diliminde yayinlanabilmesi miimkiinken; siyasal reklamlar, sadece se¢im done-
mi Oncesi bir ya da iki aylik periyodlarda hedef kitleye ulastirilabilmektedir. Se¢im
yasalarinda bulunan kimi yasal zorunluluklar bir yana birakilirsa bunun en 6nemli
nedeni, siyasal reklamlarin yayimlanmasinin ardindan kisa siire sonra gergeklesecek
se¢imlerde oy verme davranislari iizerinde etkili olabilme gerekliligi bulunmaktadir.

Uriin ya da hizmet satiglarini arttirmaya yonelik kurgulanan ticari reklamlara gore
¢ok daha kisitl zaman diliminde ve ¢ok daha kisa siireli olarak yayimlanabilen siya-
sal reklamlarin kisith bir zaman diliminde en fazla kisiye ulasacak sekilde planlan-

16 Ahmet Haluk Yiiksel, fkna Edici Iletisim, haz., Mine Oyman, Eskisehir: Anadolu Universitesi Yayinlari, 2014,
s.21-23.
17 Ferruh Uztug, Siyasal Marka Segim Kampanyalar: ve Aday Imaji, Ankara: Mediacat Yayinlari, 1999, s.122.
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mas1 gerekmektedir. Bu nedenle en etkili ve yaygin kullanim olanagi sunan kitle ileti-
sim araglar1 daha ¢ok tercih edilmektedir. S6zgelimi 20. yiizyilin ilk yarisinda gazete
ve radyonun egemen oldugu aracilanmus iletisim pratigi; ytizyilin ikinci yarisindan
itibaren yerini agirlikli olarak televizyona birakmistir. Modernlesme siirecinin bir
tezahiirii olarak aracilanmis iletisim deneyimi kentlesme ve kent kiiltiiriiyle ilgili-
dir. Hizli kentlesme ve {iriin niceliginin artmasiyla birlikte fiyatlar1 diisen gazetelerin
daha fazla satin alinmasiyla baslayan bu siirete, gazeteler okuyucu isteklerine gore
bigim ve iceriklerinin degistirirken; toplumsal yasamdan giderek daha fazla soyut-
lanan modern birey kitle iletisim araglarinin etkisine daha agik hale gelmistir.'® Bu
nedenle ge¢misi 17. ylizyila dayanan gazete yaymciliginin kitle yayinciligina yone-
lerek kitle basini niteligi kazanmasi 19. yilizyilda gergeklesen bir dizi modernlesme
gostergelerine baglanmaktadir. S6zgelimi Britanyada ancak 1890’l1 yillarda bir ticari
etkinlik alan1 olarak yazili basinin gelir kaynaklari ¢esitlenebilmis ve bir tiir ticari ba-
sin ortaya ¢ikmuistir. Diger yandan sinema 1910 ila 1920’1i yillarda popiiler bir izlence
haline gelirken; 1920’lerin ikinci yarisi itibariyle radyo yayinlari siireklilik kazana-
rak kurumsallasmistir. Bu minvalde 1940’l1 yillarda televizyon giindelik hayatin bir
pargasi haline gelmistir."” Bu dogrultuda siyasal parti ya da adayin segmen nezdinde
kabul gérmesi maksadiyla yapilan tanitim ¢aligmalarindan olusan siyasal reklamlar
ikna edici iletisim tekniklerinden olusmaktadir.?

Bu baglamda siyasal reklamlar ile kitle iletisim araglar1 arasindaki iligkinin basarisin-
da dort temel gereklilige isaret edilmektedir: !

1. Toplum nezdinde ilgi ve dramatik etki yaratabilmeli.

2. Bilinen temalar {izerinde durulmals; hikayeler ile stiller birbirleriyle ilgili olmal..
3. Siyasal aktorler ve liderler yerine siradan insanlara odaklanmali.

4. Mesajlar toplumun genelince anlasilacak sekilde yalin ve basit olmal.

ABD-1952 Secim Kampanyasinda Televizyonun Kullanilmasi

Amerika Birlesik Devletleri (ABD)'nde 1952 yilinda gergeklestirilen bagkanlik se-
¢imleri, ABD ile Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi (SSCB) arasinda gerceklesen

18 Kitle iletisim araglarinin giicii; 1938 yilinda ABDde yayimlanan bir radyo programinda “Diinyalar Savas1”
isimli radyo tiyatrosunun dinleyiciler nezdinde yarattig1 etkiyle somutlasacaktir. Orson Welles tarafindan su-
nulan radyo tiyatrosunda anons edilen “Marslilar diinyaya ulast: ve Amerika Birlesik Devletlerini istila ediyor”
seklindeki ifadeler, dinleyiciler tizerinde gergek olay etkisi yaratmistir. Her ne kadar programin bir radyo tiyat-
rosu ve H.G. Wellse ait radyo tiyatrosuyla ayn1 ad: tagrtyan romandan bir boliim oldugu ifade edilse de pek gok
Amerikali anonsu duyar duymaz panik iginde bulunduklar: bélgeden uzaklasmaya ¢aligmustir; Ayrinti i¢in bkz.
Paul Heyer, The Medium and the Magician, Maryland: Rowman & Littlefield Publishers, 2005, 5.76. Yaganan bu
olay kite iletisim araglarinin insanlar tizerinde ne kadar etkili oldugunun anlagilmasi agisindan 6nemli olmustur.
Diger yandan 1933 ila 1945 yillar1 arasinda radyo, Nasyonal Sosyalist Alman Isci Partisi ve Nazizm'in Almanyada
kurdugu totaliter iktidarinda ¢ok 6nemli rol oynamustir. Naziler i¢in radyo bir enformasyon araci olmasi yani sira
iktidarlarini pekistirmek kullandiklar: giiglii bir propaganda aracidir ayni zamand; Ayrint1 i¢in bkz. Giilcennet
Oztiirk, “Bir Propaganda Araci Olarak Radyo”, Abant Kiiltiirel Arastirmalar Dergisi, 2/3 (2017), s.166. Benzer
sekilde radyo 1923 yilindan itibaren Britanya Isci Partisi tarafindan da bir propaganda araci olarak kullanilmis ve
bu sayede 6nemli basarilar elde etmistir; Ayrint1 igin bkz. Burcu Zeybek, Siyasal Reklam Ikna ve Retorik, Istanbul:
Beta Yayincilik, 2016, s.116.

19 Levent Yaylagiil, Kitle Iletisim Kuramlari, Ankara: Dipnot Yayinlari, 2018, s.18.

20 Michel Bongrand, Politikada Pazarlama, gev., Fatos Ersoy, Istanbul: Iletisim Yaynlari, 1992, s.17.

21 Darren G. Lilleker, Siyasal Iletisim, gev, Koniil Mammadli, Istanbul: Kakniis Yaynlari, 2013, 5.202 - 203.
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niikleer silahlanma yaris1 ve iki kutuplu diinya gerginliginin kiiresel diizlemde his-
sedildigi Soguk Savas donemine tekabiil etmektedir. 1952 yilinda gergeklestirilen se-
gimler; 6zgiirliiklerin askiya alindigi, militarizmin yiikselise gectigi, sinema ve basin
tizerinde uygulanan sansiir ve baskilarin yogunluk kazandig: bir atmosferde gercek-
lestirilmistir. Amerikan Senatosu’nda gii¢ sahibi Wisconsin Senatérii Cumhuriyetgi
Joseph Raymond McCarthynin (1908-1957) basin1 ¢ektigi Amerikan toplumundan
komiinist casuslar1 temizleme gayretkesligiyle zirveye ulagan senato sorusturmala-
rinda pek ¢ok aydinin toplumsal itibarlar: ling edilmistir.** 1952 segimleri; soguk
savas, iki kutuplu diinya tahayyiilii ve niikleer silahlanma yarisinin kusatic1 atmosfe-
rinde 6zgiirliiklerin askiya alindig1 bir ortamda gergeklestirilmistir.

Demokratlarin aday: giiglii bir hatip olarak taninan Illinois Valisi Adlai Stevenson
(1900-1965) ile Cumhuriyetcilerin aday: eski savas kahramani Dwight D. Eisen-
hower (1890-1969) 1952 Baskanlik secimlerinde kars1 karsiya gelmistir.> Se¢imlerin
one ¢ikan bir diger 6zelligi Beyaz Saray’in 20 yillik demokrat iktidarinin test edilecek
olmasidir. Kampanya siireci profesyonel ajanslarin katkisiyla hazirlanan siyasal rek-
lamlarin ilk kez televizyon kanallar1 araciligryla yayinlanmasi bakimindan devrim-
ci bir karaktere sahiptir.** Zira cumhuriyet¢i aday Eisenhower icin reklam ajansiyla
(Young&Rubicam) anlagilmis ve donemin etkili reklamcilarindan Rosser Reeves
(1910-1984) kampanyanin yiiriitiilmesinde énemli bir paya sahip olmustur. Reeves,
siyasal reklamlarin televizyon iizerinden yayinlanmasinin se¢im sonuglari tizerinde
etkili olacagina inanan ve bu maksatla 30’ar saniyelik reklam spotlariyla se¢gmene
hitap edilmesi gerektigini savunan bir reklamcidir. Televizyon, ikna edici siyasal rek-
lam mesajlarinin iletilmesinde dénemin en etkili, en hizli ve en ucuz iletisim araci
olarak goriilmektedir. Ancak kampanya planlamasi sadece iletisim kanalinin ve me-
sajin belirlenmesiyle sinirh tutulmamalidir. Eisenhower’n fiziksel goriintiisiiniin ¢e-
kimlerde nasil daha iyi gosterilebilecegi konusu da 6nemle ele alinmaigtir. Dolayisiyla
o gline kadar “ciddi bir ugras” icindeki politik aktorlerin ekran diinyasinin yazili
olmayan kurallarina uymas: gerekmistir. Bu maksatla eski savas generali yeni bagkan
aday1 Eisenhower’a seyrelmis saclar1 nedeniyle ekranda gereginden fazla egilmekten
kaginmasi ya da daha iyi bir goriintii verebilmesi igin gozlitk takmamasi gibi one-

22 Amerikan Aleyhtar: Faaliyetleri izleme Komitesi -The House Un-American Activities Committee-HUAC-
1938 yilindan 1975 yilina kadar faaliyette bulunmustur. Ancak 6zellikle 1950’11 yillarda Wisconsin Senatérii Jo-
seph Raymond McCarthynin 6ne ¢iktig1 sorusturmalarda pek ¢ok oyuncu, yénetmen, senaryo yazar1 ve set
is¢isinin de aralarinda bulundugu sinema emekgilerine yonelik uydurma delillere dayali cezalar vermistir. Mus-
tafa C. Sadakaoglu, “Yeni Tiirk Sinemasinda Modern Melodram Geleneksel Séylem’, Motif Akademi Halkbilimi
Dergisi, 12/28 (2019), s.1191.

23 Dwight David Eisenhower ABD’nin 1953-61 yillar1 arasinda gérev almig 34. Bagkanidir. Eisenhower, Ikinci
Diinya Savasi esnasinda Bat1 Avrupa Miittefik Ordularina, savagin ardindansa Kuzey Atlantik Pakti (NATO)
tarafindan kurulan askeri kuvvetlere komuta etmistir. Eisenhower’in bagkanlik dénemi soguk savasin en getin
dénemine tekabiil etmektedir. Eisenhower eski bir savag generali olmasina ragmen Koredeki ¢atismalar1 sona er-
diren ateskesi korumus ancak soguk savas yillarinda SSCB’ye yonelik kiiresel diizlemde yiiriirliige konan bir dizi
askeri, ekonomik ve kiiltiirel baski politikalarini devam ettirmistir. Bagkanlik déneminde savunma 6ncelikleri
gerekgesiyle niikleer silah iiretimi olanca hiziyla siirmiistiir. Diger yandan Iran’in ulusalci politikalariyla taninan
bagbakan1 Muhammed Musaddik’a kars1 1953 yilinda yapilan darbeye destek vererek, yerine Sah Muhammed
Riza Pehlevinin getirilmesinde etkin rol oynamustir.

24 Judith S. Trent ve Robert V. Friedenberg, Political Campaign Communication: Principles and Practices, Lon-
don: Penguin Books, 2000, s.140.
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rilerde bulunulmustur. Béylece siyasal alanda gosteri diinyasi ile politik diinyanin
birbirine yaklastig1 hatta zamanla benzestigi yeni bir evreye gecilmistir.

Kampanya icin hazirlanan “Eisenhower Answers America-Eisenhower Amerika’y:
Yanitliyor” baslikli metinlerin yazar1 Rosser Reeves, donemin etkili arastirma sir-
ketlerinden Gallup tarafindan diizenlenen anketler aracilifiyla toplanan bilgileri
kullanarak ti¢ 6nemli konuda -Kore savasi, ekonomik sorunlar ve siyasi yolsuzluk
iddialar1- Eisenhower’in yaklagimlarini iceren 30’ar saniyelik televizyon spotlar1 ha-
zirlamistir. Televizyon spotlari, segmenden gelen sorular ile Eisenhower tarafindan
verilen samimi yanitlarin stiidyo ¢ekimleriyle birlestirilmesinden olusmaktadir. Ei-
senhower’in gelen yazili sorular1 yanitlayarak se¢menlerine hitap ettigi reklamlar
devrim niteligindedir. Zira bir adayinin aligildig1 iizere gereksiz pek ¢ok konuyu ige-
ren uzun ve sikicit konusmalarla se¢gmene hitap etmesi yerine 6nemli oldugu 6nce-
den tespit edilen belirli konularda basit igerikler ve kisa tekrarlardan olusan spotlarla
bilgilendirme yapmasi ¢ok daha yenilik¢idir.> Siyasal reklam stratejisinin motivas-
yonu kisa ancak sik tekrarlanan mesajlar kullanilarak segmen zihninde ¢ok daha ko-
lay yer edinilecegi yoniindeki kabule dayanmaktadir. Eski bir savas generali olarak
Eisenhower’1 boylesine yenilik¢i bir yaklasimi kabul etmeye bizzat Reeves’in ikna
ettigi iddia edilmektedir.” Eisenhower kampanyas: “I like IKE-Eisenhower1 seviyo-
rum’” seklinde baskan adayinin kisa adini iceren olduk¢a samimi bir slogan esliginde
yayinlanmistir. Diger yandan demokrat aday Stevenson adeta bir tiriin reklami yapar
gibi bagkan adaylarinin televizyonlardan pazarlanmamasi gerektigine iliskin ifade-
leriyle oldukga kat1 bir tavir icerisinde kalmistir. Kampanya siirecinde iilkenin en
giiclii televizyon kuruluslarindan gelen ve her iki aday: ekranda tartigmaya ¢agiran
davetler kabul gormemistir. Eisenhower’in de daveti kabul etmemesine ragmen Ste-
venson'un siyasal reklamlara olan mesafesi nedeniyle ekranda basarisiz olmaktan
korktugu seklinde yorumlara neden olmustur. Diger yandan kampanya siirecinde
yalniz olarak katildig1 televizyon programlarinda Stevenson, ¢ogu kez zamanini iyi
ayarlayamamis, kendisine taninan siireyi asmis ve yapimcilar tarafindan sozleri ya-
rida kesilmistir.

Eski bir asker olarak baskan aday: Eisenhower’a gosterilen ilgi biiyiik oranda Ikinci
Diinya Savasinda yaptig1 hizmetlerden kaynaklanmaktadir ancak Eisenhower’in
kampanya boyunca televizyon araciligiyla verdigi mesajlar da se¢mende karsilik
bulmustur. Eisenhower, gerek eski bir savas kahramani olmasi gerekse televizyon
spotlarinda gosterdigi basarili performans nedeniyle se¢men nezdinde igten, diiriist
ve agik sozlii bir bagkan adayi izlenimi insa edebilmistir. Stevenson ise parlak zekal,
ince, sevimli, acik sozlii ve diiriist bir politikaci olarak bilinmesine ragmen se¢gmene
kendini ifade etmekte basarisiz olmustur.

25 John E. Hollitz, “Eisenhower and the Admen: The Television “Spot” Campaign of 1952”, The Wisconsin Maga-
zine of History, 66/1 (1982), s.31.
26 AdAge, “Reeves, Rosser (1910-1984)”, erisim 16 Nisan, 2020, https://adage.com/article/adage-encyclopedia/
reeves-rosser-1910-1984/98848.
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Tablo 1. Televizyon Spotlarinda Kullanilan Segili Soru, Cevap ve Gondermeler””

Soru

Cevap

Gonderme

Demokratlar hata
yapmuis olsalar da

Evet ama 6grencileri tastyan bir otobiis,
kamyona ya da elektrik diregine ¢arpar ve

1. Hayat Pahalilig1
2. Yolsuzluklar

22 dolar 6dedim.

y1l 30 dolar 6deyeceksiniz.

iyi niyetli deiller | sofor otobiisii gukura diigtiriirse iyi niyetli | 3, Kore Savasi
miydi? olup olmadigini sormadan degistirirsiniz.

Bakkaldan birka¢ | Dogrudur, birkag y1l 6nce ayni 6teberiyi 10 | 1. Hayat Pahalilig1
sey alabilmek i¢cin | dolara alabilirdiniz. Boyle giderse gelecek | 2. Yolsuzluklar

Yeni bir savaga m1
girecegiz?

Hayr, barisa iyi hazirlanirsak savas olmaz.
Kore'ye tank ve ugak yollamak i¢in yiizlerce
milyar dolar harcamayabiliriz.

1. Kore Savasi
2. Hayat Pahalilig1
3. Yolsuzluklar

Sonug olarak 1952 baskanlik se¢imleriyle birlikte televizyon, Amerikan siyasal ha-
yatin1 geriye doniilemeyecek denli derinden degistirmistir. 1952 secimlerine kadar
adaylar, 6nceden planlanan programlar dahilinde biiyiik kentlerde katildiklar: agik
hava mitingleri ya da salon toplantilarinda se¢mene hitap ederken; 1952 segimleriy-
le birlikte sayilan faaliyetlere ek olarak televizyonlarindan bagkan adaylarini izleyen
milyonlarca se¢gmene siyasal reklamlar araciligiyla kendilerini ifade edebilmislerdir.
Diger yandan Eisenhower’in se¢imi kazanmasinda tek etmen televizyon olmasa da
kampanyanin basarisina olan katkisi biiytik olmustur.

ABD-2008 Secim Kampanyasinda Yeni Bir iletisim Mecrasi Olarak
Facebook’un Kullanilmasi

2008 yil1 ABD bagkanlik se¢imlerinde Demokrat aday Barack H. Obama kampan-
ya stratejisini gen¢ se¢gmenleri disarida birakmayacak sekilde kurgulamistir. Geng
se¢menlerin televizyon izlemek, radyo dinlemek ya da gazete okumak yerine diji-
tal iletisim araglarini kullanarak iletisim i¢inde oldugu yenicagda siyasal kampanya
stratejilerinin de yenilenmesi 6nemli bir gerekliliktir. Bu maksatla “Facebook” adli
sosyal paylasim aginin kurucularindan Chris Hughes, kampanyanin “online-cevri-
migi” direktorii olarak atanmigtir. Kampanya direktorii olarak atanmasinin ardindan
Hughes'un ilk isi, Obamanin “barackobama.com” adli web sitesini yeniden diizen-
lemek ve “mybarackobama.com” adiyla yenilenen web sitesini, kullanicilarin igerik
tiretebildigi ve iirettikleri igerikleri paylasabildigi yeni bir mecraya ¢evirmek olmus-
tur. Bu sayede ¢ogunlugu gen¢ se¢menlerden olusan kullanicilar, gesitli etkinlikler
organize edebilmis ve bu etkinliklere katilim saglayabilmek i¢in ihtiya¢ duyulan sos-
yal etkilesim ve paylasim ortami yaratilmistir.

Barrack H. Obamanin ¢evrimigi kampanya stratejisinin merkezinde geng segmenle-
rin siyasal alana dikkatlerinin ¢ekilmesi yani sira izleyici olmak yerine kampanyanin
oznesi olabilme imkani veren paylasim ve etkilesime dayali medya ortaminin yaratil-
mas! bulunmaktadir. Boylece geleneksel olarak apolitik oluslariyla tanimlanan geng
se¢men kitlesinin kampanya iletisiminde aktif rol almasinin 6niinii agan yeni bir

27 Hifz1 Topuz, Siyasal Reklamcilik, Istanbul: Cem Yayinevi, 1991, 5.56-60.
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evreye gecilmistir. Geng se¢gmenler artik sadece bir izleyici ya da dinleyici degil ayn1
zamanda kampanya siirecinin bir pargas: haline gelerek “Facebook, Twitter, Frien-
dfeed ve YouTube” gibi sosyal medya kanallarini da igine alacak sekilde kampanya
iletisimini pek ¢ok mecraya yaymuslardir.

2008 ABD bagkanlik secim kampanyasinda ¢evrimi¢i kanallarin yani sira ¢evrimdisi
olarak tanimlanan geleneksel kitle iletisim araclar1 da -gazeteler, dergiler, radyo, te-
levizyon- kullanilmaya devam etmistir. Ancak kampanya siirecinde iletisim, {ini-
versiteler ya da {iniversitelerin bulundugu biiyiik kentler iizerinde yogunlastig1 igin
kentlerdeki tiim platformlarda kampanya i¢in kurulan web sitelerinin reklamlari bu-
lunmaktadir. Geng se¢menlerin ilgisini gekecek tiim yollarin denendigi kampanya
stirecinde gengler arasinda oldukea popiiler bir oyun konsolu olan “X-Box” esas ali-
narak “Beyaz Saray Yaris1” isimli bir oyun bile tasarlanmistir. Kampanyanin ekono-
mik kaynaklarini gesitlendirecek sekilde web siteleri lizerinden giincellenen bir bagis
sistemi gelistirilmis ve gen¢ se¢cmenlerin fiilen iginde yer aldiklar1 kampanyaya ayn1
zamanda bagisc1 olabilmelerinin yolu agilmistir. Ekonomik kaynaklarin arttirilmasi
ihtiyacindan ortaya ¢ikan ve geleneksel bagis kampanyasina paralel olacak sekilde
cevrimici bagis kampanyasi diizenlenmesi sayesinde kaynaklarin gesitlenmesi sag-
lanmigtir. Kampanya boyunca “viral pazarlama” olarak adlandirilan ve kaynak ta-
rafindan iletilmesi arzu edilen mesajlarin hedef kitleye kulaktan kulaga yayillmasina
dayali yontem, sosyal medya kanallar: kullanilarak etkili bir sekilde uygulanmustir.
Bu maksatla “Super Obama Girls” adiyla bir video dizisi olusturularak “YouTube”
tizerinden yayinlanmis ve bu videolar, toplamda on bes milyon gibi ¢ok yiiksek tekil
izlenme sayilarina ulagmistir.*®

Barrack H. Obamanin ¢evrimigi kampanya stratejisini belirleyen Chris Hughes;
“Facebook, Twitter, Friendfeed, YouTube” gibi mecralarin yani sira “MySpace, Digg,
Blackplanet, Linkedin, AsianAve, MiGente ve Glee” gibi gorece daha az taninan diji-
tal mecralar1 da kampanya maksatlari i¢in kullanmistir.?®

ABD merkezli aragtirma sirketi “Pew Research Center” tarafindan yapilan inceleme;
Amerikan segmenlerinin yaklasik %46’sinin 2008 kampanyasiyla ilgili haberlere
katkida bulunmak ya da bagkalarini harekete gecirmek igin en az bir kere internet
sitesini kullandigs, elektronik posta ya da kisa mesaj gonderdigini gostermektedir.
Diger yandan; segmenlerin %35’i bir dnceki se¢ime gore {i¢ kat daha fazla kampanya
videolar1 izlemek i¢in ¢evrimici oldugu bir ortamda” gergeklestirilmistir. Kampanya
boyunca internet kullanicilarinin %74’t se¢im kampanyasina katilmak ya da kam-
panya hakkinda haber alabilmek i¢in ¢evrimigi olmustur. Bu oran ABDde yasayan
tiim yetiskin niifusun yaklasik %55’ine tekabiil etmekte ve Amerikan tarihinde ilk
kez oy kullanma yasina erismis toplam niifusun yarisindan fazlasinin se¢im kam-
panyast siireci boyunca yogun bir sekilde internet kullandigini gostermektedir. Tablo
2, 3 ve 4’te 2008 yili ABD Bagkanlik se¢im kampanyalarinda segmenlerin ¢evrimi-

28 Brian Braiker, “Obama Girl’s Latest Viral Vid’, erisim 21 Nisan, 2020. https://www.newsweek.com/obama-gir-
Is-latest-viral-vid-86593.

29 Scott John Hammond, Robert North Roberts ve Valerie A. Sulfaro, Campaigning for President in America
1788-2016, California: Greenwood, 2016, s.158.
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¢i kullanic1 gostergeleriyle birlikte segmenlerin son dort se¢im déneminde (1996-
2000-2004-2008), siyasal haber alma maksadiyla ¢evrimici olma oranlari ve nihayet
2008 Bagkanlik secim kampanya doneminde bagkanlik i¢in yarisan iki adayin sosyal
medya etkinliklerine ait nicel veriler bulunmaktadir. *

Tablo 2. ABD 2008 Bagskanlik Secimleri Cevrimigi Kullanici Gostergeleri

Internet Kullanicilarinin Cevrimici Olma Nedeni Yiizdelik Oran
Kampanya ve politik gelismeler hakkinda bilgi ya da haber almak %60
Siyasal gelismelerle ilgili bagkalariyla internet araciligiyla etkilesime %38
gegmek
E-posta ya da kisa mesaj kullanarak kampanya bilgilerini yaymak %59

Tablo 3. Siyasal Haber Alma Maksadiyla Yillara Gore Artan Cevrimici Olma Oranlar

. Yillar
Gostergeler
1996 2000 2004 2008
Tiim niifusa gore %4 %18 %29 %44
Internet kullanic1 sayisina gore %22 %33 %52 %60

Tablo 4. Barack Obama ve John McCaine Ait Sosyal Medya Etkinlik Gostergeleri

Bagskan Aday: Facebook | Twitter YouTube Paylasilan Video Sayist

Barrack H. Obama | 2.000.000 | 112.000 115.000 1.800
John McCain 600.000 4.600 12.000 300

2008 bagkanlik secimleri, %44 oraniyla her on internet kullanicisindan altisina te-
kabiil edecek sekilde segmenlerin politik haber alabilmek maksadiyla ¢evrimigi ol-
dugunu gostermistir. Internet kullanicilarinin %12si siyasal haber alabilmek i¢in
glinde en az bir kez, %7’si ise giin boyu bir kereden fazla ¢evrimici olacak sekilde ve
tilkedeki toplam niifusun yaklagik beste birine tekabiil eden oranda ¢evrimici olmus-
tur. Boylece siyasal haber alma ihtiyacinin giderilmesi maksadiyla internete baglan-
ma oranlar1 2000 y1l1 bagkanlik se¢imlerine gore iki katina ¢ikmustir.

Sonug¢

[letisim alaninda etkisini gosteren teknolojik yenilenmelere ragmen toplumun bii-
yiik bir ¢cogunlugu tarafindan kitle iletisim araglar1 bilgiye ulasmanin yani sira eg-
lence araci olarak kullanilmaya devam edilmektedir.’' Gazete, radyo ve televizyon-
dan olugan geleneksel kitle iletisim araglarinin sahip oldugu giiglii etki, giiniimiizde

30 Aaron Smith, “The Internet’s Role in Campaign 2008”, erisim 1 Nisan, 2020. https://www.pewresearch.org/
internet/2009/04/15/the-internets-role-in-campaign-2008/.

31 Kitle iletisim araglar1 ve buradaki uygulamalarin fazla sayida kullaniciya ulagsma siireleri de giderek kisalmak-
tadir. Teknolojinin hizli gelisimi, internetin 50 milyon kisiye 4 yilda ulasmasini saglamis, Facebook uygulamasi-
nin 3,5 yilda ve Angry Birds oyununun sadece 35 giinde 50 milyon kisinin kullanmasini saglamistir. Instagram
uygulamasi ise 4 yilda 300 milyon kullanici sayisina ulasmugtir; Ayrinti igin bkz. Bilgi Teknolojileri ve Iletisim
Kurumu, “Bakan Yardimcisi Sayan: Ar-Ge ve Inovasyon Rekabetin ki Onemli Aracr’, erisim 16 Mayis, 2019,
https://www.btk.gov.tr/haberler/bakan-yardimcisi-sayan-ar-ge-ve-inovasyon-rekabetin-iki-onemli-araci.
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yerini dijital iletisim platformlar1 olarak adlandirilan internete ve sosyal paylasim
aglarina birakmaktadir. Dahasi pek ¢ok geleneksel kitle iletisim araglar1 dijital ile-
tisim platformlarinda kurumsal hesaplar olusturarak, haber, bilgi ya da icerik pay-
lagimlarini artan oranda dijital iletisim mecralarina kaydirmaktadir. Dijital iletisim
araglari, geleneksel Kkitle iletisim mecralarina nispeten ¢esitli avantaj ve dezavantaj-
lara sahiptir. Ancak gilintimiizde gazetelerin tiraj sayilari ya da televizyon izlenme
oranlarina bakildiginda dikkat ¢ekici diisiis oldugu gozlenmektedir.*

Diger yandan Kkitle iletisim teknolojilerinde kaydedilen gelismeler ve yeni iletisim
ortamlarinin yayginlasmasi, siyasal iletisim faaliyetlerinde gozle goriiliir degisime
neden olmaktadir. Sozgelimi siyasal aktor ile segmen arasinda kurulmasi arzu
edilen etkilesimi giiclendirmek iizere kurgulanan ikna edici iletisim faaliyeti
olarak se¢im kampanyalar1 ve siyasal aktorler arasindaki rekabetin yonii tizerinde
belirleyici olmaktadir. Calismanin 6rneklemi olarak incelenen 1952 yili bagkanlik
secimlerinde Dwight Eisenhower’in se¢men nezdinde elde ettigi itibar, ilk bakista bir
savas kahramani olarak ordu hizmetlerine baglanabilir ancak se¢im kampanyasinda
benimsenen strateji dahilinde televizyonu kullanmasi nedeniyle siyasal reklamcilik
baglaminda Oncii olarak nitelendirilmesine neden olmustur. Kampanya direktorii
Rosser Reeves tarafindan kurgulanan televizyon spotlar1 sayesinde segmen nezdinde
kazanilan diiriist ve agik sozlii bagkan adayr imaji inga edilmistir. Demokrat aday
Adlai Stevenson, televizyona olan mesafesi ve pek de basarili sayillamayacak ekran
performans: se¢gmen nezdinde basarisiz olmustur. Sonug olarak gerek bagkanlik
kampanya siireci gerekse se¢im sonuglar1 bakimindan 1952 segimleri, siyasal aktor
ile segmen arasinda kurulan etkilesim bakimindan televizyonun katkisini biiytik
oranda teslim etmektedir.

21. yiizyilin bagindan itibaren internet kullanim olanaklar1 ve internet kullanici
sayilarinda goriilen biiyiik sicramalar nedeniyle geleneksel kitle iletisim araglarinin
okunma, dinlenme ya da izlenme oranlarinda giderek azalan etkiye neden olmus
ancak secim kampanyalar1 ve siyasal aktorler arasindaki rekabetin yonii iizerinde
belirleyici roliinii giderek arttirmigstir. Caligmanin ikinci 6rneklemi olarak ele alinan
Barack H. Obamanin 2008 y1l1 se¢im kampanya stratejisi dikkate alindiginda, adayin
kampanya stratejisini bilyiik oranda degisimden yana tavir gosteren gen¢ se¢menler
tizerine planladig1 ve bu maksatla kampanyanin dijjital iletisim platformlarini yogun
olarak kullandig1 gozlenmistir. ABD 2008 Bagkanlik Se¢im sonuglarina bakildiginda
Barack H. Obamanin 18-29 yas gen¢ se¢menlerin %66’sinin oyunu aldig, rakibi
Joseph McCain’in ise ayni se¢gmen Kkitlesinin ancak %31’inin oyunu alabildigi
goriilmektedir.”> Boylece 2008 segimleri, geng segcmen kitlesine hitap eden ve onlara

32 Sozgelimi 03 Eylil 2012 - 09 Eyliil 2012 haftas: arasinda Tiirkiyede toplam satilan gazete sayisi 4.568.383 iken,
03 Eyliil 2018 - 09 Eyliil 2018 haftas: arasinda satilan gazete sayis1 2.797.567 olmustur. Ayrinti igin bkz. Med-
yaTava, “Tiraj’, erisim 16 Mayis, 2020, https://www.medyatava.com/tiraj. Ayni tarihler arasinda artan internet
kullanimy, insanlarin eskisi kadar gazete satin almamalarinin nedeni olarak géosterilmektedir. Diger yandan te-
levizyon izleme siireleri tizerine yapilan arastirma sonuglarina gore; televizyon izleme siirelerinin 2006 yilinda
giinliik ortalama 5 saat 8 dakika, 2009 yilinda 4 saat 23 dakika, 2012 yilinda 3 saat 54 dakika, 2018 yilindaysa 3
saat 34 dakika olarak kaydederek istikrarli bir diisiis oldugunu gdstermektedir. Radyo ve Televizyon Ust Kurulu,
“Televizyon Izleme Egilimleri Aragtirmasi 2018” erisim 19 Mayis, 2019.

33 Tom Rosentiel, “Young Voters in the 2008 Election’, erisim 15 Mayis, 2019, https://www.pewresearch.
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yonelik kampanya diizenleyen adaylarin se¢imlerde 6ne ¢iktig1 kadar dijital iletisim
platformlarin1 etkili bir sekilde kullanan aday ve kampanyalarin avantajlarina
dikkat ¢ekmistir. Zira dijital iletisim platformlarmin kullanici sayilarindaki
artiga bakildiginda, bu platformlarin siyasa aktor ile se¢gmen arasindaki iletisimi
tamamlayacak sekilde yayginlik kazandig1 goriilmektedir.*
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Abstract: The modern individual was defined as voter after the emergence of consent-based
regimes and was exposed to persuasive political communication messages from the mass media.
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Abstract: Nowadays terrorism is one of the biggest problems in the world. In particular,
afterward the twin towers attack in the United States on September 11, 2001, this has become a
bigger problem for most of the countries in the world. Following in time the 9/11 terrorist attack,
many governments launched a war against global terrorism in different parts of the world. Even
the community psychology, which is not threatened by global terrorism, is negatively affected
by extremist groups’ coverage in media. Asian countries like Japan, Taiwan, and the Republic
of Korea are the best examples of that. For this cause, in this research two linear regression are
analyzed and Taiwanese newspaper text analyses are made. The main purpose and motivation
of this research is to analyze the importance of media on terrorism and terrorist acts and how
the media affects people’s thoughts and psychology.

Keywords: Terrorism, Psychology, Opinion, Media, Mass media.

Introduction

Nowadays, the world is haunted by a ghost, the ghost of terrorism. In particular,
the ghost of the terrorism that frightened most of the world after the twin towers
attack in the United States on September 11, 2001. After this terrorist attack, a war
against terrorism was launched by many governments around the World.! This war
against terrorism still continues today, becoming itself more severe and deep.* Al-
though some governments have been suffering from terrorism for a long time, 9/11
has shown that terrorism is one of the biggest problems in the world. This problem
has grown in scope and severity over time.

It is very useful to start with the definition of terrorism first. In this study, the defi-
nitions of terrorism of McCormick, and the Central Intelligence Agency (CIA) are
used. According to the CIA?, “terrorism means premeditated, politically motivated

* PhD Student, National Sun Yat Sen University, Institute of Political Science.

1 Cemal Giizel, Silinen Yiizler Karsisinda Terér, Ankara: Ayrag Yayinevi, 2002, p.5.
2 LLe. Syria, Philippines, Iraq and Somalia.
3 “Terrorism”, 2007, Accessed 21 June 2020, https://www.cia.gov/news-information/cia-the-war-on-terrorism/
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violence perpetrated against non-combatant targets by subnational groups or clan-
destine agents, usually intended to influence an audience”. In addition, McCormick
describes global and domestic terrorism as planned use or threat of utilization of
violence or aggression to accomplish a political goal by coercion or apprehension of
a targeted audience. However, despite all these definitions, terrorism is a complicated
phenomenon; therefore, it cannot be explained by just one case or event. Terrorism
needs to be explained more fully and in-depth.*

Some scholars stated that modern terrorism began with the French Revolution in
1789.7 Other scholars such as Kaplan® and Rapoport think that modern terrorism
started in Russia at the end of 1880.” Rapoport considers that terrorism consists of 4
main waves® : Anarchist wave, anti-colonial wave, new left wave, and religious wave,
all considered to be the forms of modern terrorism.’ I think that current terrorism
is different than the four waves of terrorism. This current terrorism could be consid-
ered as the fifth wave of terrorism and I call this new wave as technological terrorism.
Current terrorism varies from past acts of terrorism. Terrorism is a mobile, global
threat in the modern era. Terrorist organizations or terrorists could easily create and
increase fear through sophisticated communication technologies such as social me-
dia and mass media. Terrorist organizations are now better positioned to profit from
current technological developments than any other suspect. The propensity to use
software from governments makes it difficult for terrorist organizations to beat mod-
ern counter-terrorism tactics.'” Nevertheless, contemporary terrorist organizations
vary because they do not see their organizations strong enough to fight a real war
with their own or other countries. However, global terror and terrorist organizations
that we face today are quite different from previous terrorist organizations. Alterna-
tively, they prefer violence as the best way to fight for themselves.

Nowadays, it has been seen that terrorist organizations have also changed in the
evolving world. Contemporary terrorism cannot be explained due to the lack of a
common definition of terrorism. However, this new form of terrorism can be ex-
plained by the new wave of terrorism. With this new wave, it is seen that terrorist or-
ganizations have reached their target not only with guns, lone wolf attacks, or suicide
attacks but also with propaganda on social media and mass media.

In recent years, numerous articles in the literature related to terrorism have been
published, discussing its relation with social media- mass media such as Wilkinson’s

terrorism-fags.html?tab=list-3.

4 Gordon H. McCormick, “Terrorist Decision Making”, Annual Review of Political Science, 6/1 (2003).

5 Giizel, Silinen Yiizler, p.7.

6 Jeffrey Kaplan, “Terrorism’s Fifth Wave: A Theory, a Conundrum and a Dilemma”, Perspectives on Terrorism, 2/2
(2008).

7 David C. Rapoport, The Four Waves of Modern Terrorism, Attacking Terrorism: Elements of a Grand Strategy,
Washington, DC: Georgetown University Press, 2004, p.54.

8 Rapoport, The Four Waves, p.54.

9 Rapoport, The Four Waves, p.54.

10Samih Teymur, "A Conceptual Map for Understanding the Terrorist Recruitment Process: Observation and
Analysis of DHKP/C, PKK, and Turkish Hezbollah Terrorist Organizations’, PhD. Thesis, University of North
Texas, 2007, p.105.
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research, and its effects on people’s psychology such as Wessely’s study. These articles
contain various opinions. Despite numerous articles and opinions, still, there is no
common idea written about all aspects of terrorism and how to strategically fight
against these aspects of terror. Unfortunately, there is a gap in the literature. The most
important reason for this gap is the lack of understanding the relationship between
physical terrorism, media, and psychology.

This study examines the connection between physical and media terrorism and the
effect of terrorism on civilians. This paper continues to assess the related research
that helps to explain how the combination of physical terrorism and terrorism on
mass media affect people. The effect of this combination on people’s opinions would
be explained with the traditional fear of crime theory.

This study has three main research questions. The first research question is “could
new type of terrorist organizations achieve their goal"' without guns or weapons?”
followed by the second one “How does the physical terrorism affect mass media?”,
and “how do the combination of these two elements influence people’s psychology
and daily life?”. The main purpose and motivation of this research is to analyze the
importance of media on terrorism and terrorist acts and how the media affects peo-
ple’s thoughts and psychology.

Literature Review

The literature review assesses research evidence in three areas. These are physical
terrorism, media terrorism, and public opinion. These three areas are directly related
to each other, and the understanding of this relationship helps us to comprehend to
some extent the complex phenomenon of terrorism. Many studies in the literature
such as Wilkinson and Dorothee have divided terrorism into two as domestic and
global. Keeping in mind that today, the effects of domestic terrorist organizations
and their actions are at the same time global, the distinction between domestics and
global terrorism has disappeared, especially when contending with globalization.
Therefore, this study did not differentiate between global and domestic terrorism
and included all types of terrorism.

I think that physical terrorism, the media, and human psychology are directly re-
lated. Therefore, the study examines the aspect in three sub-sections. The first part
points to the relationship between terrorism and social-mass media; the second part
explores physical terrorism such as suicide bombs, lone wolf attacks, and coordinat-
ed attacks; and in the last part, the effects of the combination of media and physical
terrorism on the psychology of people are investigated.

Media Terrorism

The first part of the literature review examines the relationship between terrorism

11Each terrorist organization has different goals, but the common main purpose of terrorist organizations is to
demoralize the people and law enforcement agencies.
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and media in two sub-elements. First is the terrorism-mass media relationship'? and
the second is the social media-terrorism relationship.*

The mass media-terrorism relationship has been going on for many years. The media
enables individuals to interpret and evaluate events quickly. In this way, individuals
simplify and structure the narrative of terrorist attacks and activities."* The news
frameworks in the media help the public to formulate their predictions and thoughts
about terrorist events. Gerbner, Gross, Morgan, Signorielli, and Shanahan emphasize
the role of the media in creating people’s perceptions of social reality and setting the
public agenda.” At the same time, these scholars argue that the media plays a greater
role in shaping public opinion. Similarly, Dorothee thinks that since September 11,
London, Madrid, and Oklahoma terror attacks, the media has been playing a role in
shaping the perception of terrorism by most people.'® Clearly, most of the academic
studies have shown that television broadcasts, especially after the September 11 and
Oklahoma terror attacks, cause post-traumatic stress disorder and depression on ci-
vilians."”

Wilkinson thinks that the relationship between media and terror is symbiotic. In
addition to mass media and social media, videos, fake news, suicide attacks, and hit-
and-run tactics play important roles for contemporary terrorism.'® Like Wilkinson,
Burke also thinks that the relation between media and terrorism is clear. Terrorist
organizations gain popularity because of mass media."” These scholars see the pop-
ularity of terrorist organizations as a consequence of increasing media attention on
terrorist organizations.

On the other hand, some scholars see an increasing number of terrorist attacks as
a consequence of the attention of media on terrorist organizations. Michael Jetter’s
research found that suicide missions receive significant media attention, which he
believes could explain their increased popularity among terrorist groups.” Jetter
supports that media has to stop providing a free platform for terrorist’s propagan-
da.?! Also, Yonah Alexander thinks that the media provides a useful tool for terrorist
organizations’ propaganda and psychological warfare.??

12Paul Wilkinson, “The Media and Terrorism: A Reassessment”, Terrorism and Political Violence, 9/2 (1997).

13 Cori E Dauber, et al., “Call of Duty: Jihad -How the Video Game Motif Has Migrated Downstream from
Islamic State Propaganda Videos”, Perspectives on Terrorism, 13/3 (2019), p.27.

14 Pippa Norris, Montague Kern, and Marion R. Just, Framing Terrorism: Understanding Terrorist Threats and
Mass Media, London: Routledge, 2003, p.54.

15George Gerbner, et al., “Growing up with Television: Cultivation Processes’, Media Effects: Advances in Theory
and Research, 1/2 (2002).

16 Dorothee C. Bruhn, “News Coverage on Terrorism: The Influence of Affect-Laden Images on Information
Processing”,Undergraduate Thesis, University of Twente, 2009, p.16.

17Jennifer Ahern, et al., “Television Images and Psychological Symptoms after the September 11 Terrorist
Attacks”, Psychiatry: Interpersonal and Biological Processes, 65/4 (2002), p. 289-300.

18Wilkinson, “The Media and Terrorism

19Jason Burke, “’There Is No Silver Bullet: Isis, Al-Qaida and the Myths of Terrorism’, The Guardian, August
2015.

20 Michael Jetter, “Terrorism and the Media’, IZA Discussion Paper, 2014, p.3.

21 Jetter, “Terrorism and the Media’, p.4.

22 Yonah Alexander, “Terrorism, the Media and the Police’, Journal of International Affairs, 48 (1978).
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The second pillar of the relationship between media and terrorism is the relationship
between social media and terrorism. Many terrorist organizations actively use social
media to achieve their goals. For example, Al-Shabaab broadcasted live on twitter
its armed attack to a shopping mall.** Similarly, ISIS broadcasted live on the internet
the killing of Turkish and Jordanian soldiers.* Terrorist organizations aim to expand
their wars with these strategies. At the same time, social media is used to create fear
in the public. More than 100,000 tweets were posted during the ISIS invasion of Iraq
and photographs were posted on the internet from the captured cities.”® Tweets cre-
ated a fear over many city residents in Iraq and Syria and people began to flee from
their cities.”® The same way, Perisin, Weinburg and Eubank think that modern forms
of communication, social media, promote the spread of terrorism from one place to
another.”

Most scholars seem to agree that social media and mass media continue to play an
important role in the purposes of terrorism nowadays. Research has shown that so-
cial media, propaganda, fake news, and video can be successful without the use of
a physical force, e.g., a fighting army.?® Secara states that new forms of social media
like Youtube, Facebook, and Twitter play a very important role for terrorist organi-
zations because they use these new forms of media to spread propaganda, training,
recruitment, mobilization, coordination, and communication.”” According to Secara
(2015), ISIS uses the internet and social media differently than Al-Qaeda. She states
that ISIS uses more social media and mass media but, Al-Qaeda mostly uses Internet
forums.®

Physical Terrorism

One of the most important components of terrorism is physical terrorism. In this
study, physical terrorism is divided into three groups which are suicide attack, lone
wolf attack, and coordinated attack based on their effects, in addition to right-wing
terrorism, a fourth group that has been on the rise in recent years.

Most scholars of terrorism studies argue that suicide attacks are the deadliest form
of current terrorism. The costs of suicide are low, and these attacks attract more at-
tention. Mroszczyk also believes that suicide bombings are more deadly and have a
negative impact on civilians.’® Today, however, terrorist organizations are trying to

23 James P. Farwell, and Darby J. Arakelian, “Using Information in Contemporary War”, Parameters, 46/3 (2016),
p-71.

24 Farwell and Arakelian, “Using Information’, p.71.

25 Heather Marie Vitale, and James M. Keagle, “A Time to Tweet, as Well as a Time to Kill: Isis’s Projection of
Power in Iraq and Syria”, Defense Horizons, 77 (2014), p.1.

26 Anita Peresin, “Fatal Attraction: Western Muslimas and ISIS”, Perspectives on Terrorism, 9/3 (2015).

27 Leonard Weinberg and William L. Eubank, “Chapter 4 * Countering Terrorism and Insurgency in the 21st
Century: Strategic and tactical considerations, ed., James J. Forest, Wesport: Greenwood Publishing Group, 2007,
p-150.

28Weinberg and Eubank, “Chapter 4, p.160.
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increase the lethality of suicide bombings and to reduce their costs in order to attract
more attention.”

Burcu Alakog agrees with Mroszczyk and in addition to suicide bombings, she fo-
cuses on the lone wolf attacks. Alakog argues that the “lone wolf” attacks occur when
individuals affected by the ideology or mission of any terrorist organization choose
to perform the action on their own.” One of the most important concerns in many
countries such as Israel is the rise of such independent terrorist acts. With the tech-
nological developments in recent years, it facilitates the realization of the aspiration
of people who aim to become “lone wolves” and suicide bombers but cannot partic-
ipate in terrorist organizations.*

Some scholars focus on the coordinated terrorist attacks more than other physical
types of terrorism.”” Avdan and Webb think that coordinated terrorist attacks affect
people psychologically more than any other type of terrorist attack.’® They think that
coordinated terrorist attacks have made them appear more threatening.”” Based on
their research, terrorist attacks involving coordinated strikes on multiple targets are
perceived to be more threatening than single-target attacks. According to Avdan and
Webb (2018), fear is one of terrorism’s fundamental characteristics and it is essential
to understand how terrorism causes fear in order to acknowledge the political con-
sequences of terrorism. Some of the actions of ISIS could be shown as examples of
coordinated attacks. In 2015, there were terrorist attacks in three different countries
on the same day. Three of them were organized by ISIS.* Gilsinan thinks that this
kind of terrorist attacks affects civilian’s psychology and daily life negatively, because
any individual could be a potential terrorist.”

Public Opinion

Physical terrorism and terrorism in the media have a great impact on people. Af-
ter the physical acts of terror, people follow the events from the media sources, be-
cause they think that they could find the most detailed information from the media
sources.”” These news are the most important element that affects public opinion.
For example, since the terrorist attacks of September 11, the media has played an im-

32 Mrosczczyk, Chasing Ghosts, p.76.
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International Journal of Conflict and Violence, 11 (2017), p.a493-a93.
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Investment”, Public Choice, 122/1-2 (2005); Jordan Galehan, “Instruments of Violence: Female Suicide Bombers
of Boko Haram’, International Journal of Law, Crime and Justice, 58 (2019).
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2014, p.3.
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portant role in shaping most people’s perception of terrorism.*’ Some scholars have
emphasized the impact of physical terrorism on people.** Rubin, Brewin, Greenberg,
Hughes, Simpson, and Wessely argue that terrorist attacks could have a psychologi-
cal effect on civilians.** According to Rubin, Brewin, Greenberg, Hughes, Simpson,
and Wessely (2007), the increased level of stress after terrorist acts causes a decrease
in the sense of security and behavioral changes. On the other hand, some scholars
such as Huff and Ketzer have focused on the effects of physical acts of terrorism and
media on people. Huft and Kertzer think that political scientists have struggled to
investigate the perception of violence among ordinary citizens.* The authors’ find-
ings show how the language used describes incidents of violence, for which the mass
media have considerable latitude, affecting people’s ability to classify incidents as
terrorism.* Spencer supports Huff and Kertzer’s idea about language. Spencer thinks
that the media should be careful about word choices and language. Spencer suggests
that the simple, seemingly trivial linguistic instruments, such as metaphors, can be
used to pass at least certain understandings cognitively to the public.*® This specific
type of wording can help to decrease the worry caused by the constitution of terror-
ism in the media.*”

In recent years, terrorist attacks by similar terrorist organizations have caused differ-
ent public reactions and most of the scholars seem to generally agree to that.*® The
current literature shows that it is more traumatic for people living near where the ter-
rorist attacks happened. Avdan and Webb argue that the threat perception is shaped
by physical and personal proximity to terrorist attacks.*” They point out that the po-
sition of terrorist attacks and the race and nationality of the victims shape people’s
perception of threat. People are feeling more and more vulnerable when terrorist acts
happen close to their country. When terrorism acts move away from their countries,
the interest in terrorist acts decreases. Canada is an example of this. The September
11 attacks adversely affected the beliefs and behavior of people in Canada.*
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62/1 (2018).
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Yenigeri and Dénmez try to explain terrorism with “lay theories”. In order to see
public opinion, they conducted a poll in Turkish Universities about terrorism.* Ac-
cording to this survey, most of the students (69.5%) think that terrorists are young
people and 22.9% of the participants think that terrorists are illiterate and they
couldn’t graduate from any school. According to participants, religious terrorism is
more dangerous than ideological and ethnic terrorism.” Similarly, Demir¢ivi con-
ducted a survey about terrorism and its effect on civilians. Based on the result of this
survey, women are more concerned about terrorism than men because after terror-
ist attacks women try to follow news about these terrorist attacks. Terrorist attacks
have affected badly the psychological situation of the participants of the survey, using
words like fear, violence, and threat to explain terrorism.”® Similar surveys have been
conducted in other countries to understand people’s thoughts obtaining related re-
sults.” The research conducted by Brouard, Vasilopoulos, and Foucault shows great
changes in the opinions of French people after the terrorist attacks in France in 2015
in Paris and 2016 in Nice.”® The most important of these idea changes are political.
After the terrorist attacks, some of the left-wing sympathizers shifted towards the
right-wing parties.® After the terrorist attacks in 2015 and 2016, there has been an
increase in the fear of terror in France. However, these attacks only had an impact on
people’s attitudes to security.”

Research Design

In the first stage of the research, the 6th wave survey of the world value survey is ana-
lyzed to examine the relationship between worry about terrorism and the media. The
World Values Survey is a global network of social scientists researching and showing
the changing values and their affect them on the world’s sociopolitical life.’® In this
study, the world value survey’s questions on worry about terrorism (V184), social
media-media, internet, and personal computer usage (V225) are examined. The unit
of analysis’ first step of this study is the individual level. The first analysis covers
22594 observations, 9 variables, in a period between 2010 and 2014.

After the first analysis, the subject becomes more specific and a second analysis is
conducted. This analysis includes the terrorism index, worry about terrorism, and
internet usage rates. This analysis tries to find the association between terrorism and
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55 Sylvain Brouard, Pavlos Vasilopoulos, and Martial Foucault, “How Terrorism Affects Political Attitudes:
France in the Aftermath of the 2015-2016 Attacks”, West European Politics, 41/5 (2018).

56 Brouard, Vasilopoulos and Foucault, “How Terrorism Affects”.

57 Ozlem Capan Ozeren, “Chapter 3”, Crisis File: Terror at Atatiirk Airport, ed., Omer Akgiil, Cambridge:
Cambridge Scholars Publishing, 2018, p.45.

58“World Values Survey: Round Six”, Inglehart, et al., Accessed 20 June 2019, http://www.worldvaluessurvey.org/
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worry about terrorism-internet usage rate. The worry about the terrorism variable
of this analysis is taken from the world value survey. The variable regarding internet
use is taken from the world bank. Internet users variable shows individuals who have
spent the last 3 months using the Internet (from any location). The Internet could be
used through a screen, mobile phone, digital personal assistant, gaming console, dig-
ital TV.*® The terrorism index variable is taken from the Vision of Humanity and the
Institute of Economics and Peace. The terrorism index measurements recognize se-
curity threats to the government, such as explosions, assaults or battle-related deaths,
resistance groups, protests, coups, and violence or domestic/global terrorism. The
rise of this variable indicates that there are security problems in the country.®

The unit of analysis of the second analysis is the country level. This analysis covers
52 countries and there are 4 variables. As a result, a cluster analysis involving 52
countries is conducted. The result is quite interesting and therefore Taiwan, which is
included in both analysis, is chosen as the case analysis.

Within the scope of the case analysis, the news of Taiwan’s “Taipei Times” and “Tai-
wan News” newspapers related to terrorism between 2014-2019 are examined, with
a total of 40 news related to terrorism. The text analysis of these newspapers is made
with the R program, a statistical software that is used for text analysis and sentiment
analysis. As a popular open-source platform, R statistical software has a vast user
community that develops and maintains a wide array of packages for text analysis.®!
Finally, sentiment analysis of the news about terrorism in these newspapers during
this period is made. “Sentimentr” package in R software is benefited for sentiment
analysis.®

Results

As a result of the first analysis, there is a highly significant and negative association
between worry about terrorism and obtaining information from radio news. Sec-
ondly, there is a negative and highly significant association between obtaining infor-
mation from daily newspapers and worry about terrorism. Thirdly, there is a positive
and highly significant association between obtaining information from TV news and
worry about terrorism.

Table 1. Summary Statistics

Variables n Mean | Std. Deviation
Worry about terrorism (V184) 22786 2.16 1.08
Obtaining information from printed magazine (V218) | 22786 2.70 0.98

59 “Internet”, Max Roser, Accessed 21 June 2020, https://ourworldindata.org/internet.

60 Emanuele Marotta, and Alfredo Nunzi, “Chapter 197, International Encyclopedia of Political Science, ed.,
Bertrand Badie Dirk, Berg-Schlosser and Leonardo Morlino, Thousand Oaks, CA: SAGE Publications, Inc., 2011,
P.2380.

61 Kasper Welbers, Wouter Van Atteveldt and Kenneth Benoit, “Text Analysis in R, Communication Methods
and Measures”, 11/4 (2017).

62“Calculate Text Polarity Sentiment”, Tyler Rinker, Accessed 21 June 2020, retrieve from https://cran.rproject.
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Importance of religion (V9) 22786 2.01 1.08
Obtaining information from Radio news (V220) 22786 1.82 1.07
Obtaining information from Daily newspaper 22786 1.91 1.04
(V217)

Obtaining information from TV news (V219) 22786 1.34 0.72
Obtaining information from mobile phone (V221) 22786 1.59 1.00
Obtaining information from e-mail (V222) 22786 1.98 1.13
Obtaining information from Internet (V223) 22786 1.75 1.05
Personal computer usage (V225) 22786 2.52 0.65

Fourth, there is a positive and highly significant association between obtaining infor-
mation from mobile phones and worry about terrorism. Fifth, there is also a negative
and highly significant association between obtaining information from the internet
and worry about terrorism. Sixth, there is a positive and highly significant associa-
tion between personal computer use and worry about terrorism. Finally, there is a
positive and highly significant association between the importance of religion, cho-
sen as a control variable, and worry about terrorism. On the other hand, no statistical
relationship was found between obtaining information from a printed magazine and

worry about terrorism.

Table 2. Regression Analysis

Dependent variable: Worry about terrorism (V184)

Obtaining information from printed magazine (V218) 0.004
(0.008)
Obtaining information from Radio news (V220) -0.027%%*
(0.007)
Obtaining information from Daily newspaper (V217) -0.040***
(0.007)
Obtaining information from TV news (V219) 0.108***
(0.010)
Obtaining information from mobile phone (V221) 0.065%**
(0.008)
Obtaining information from e-mail (V222) -0.019**
(0.009)
Obtaining information from Internet (V223) -0.037%*
(0.011)
Personal computer usage (V225) 0.054***
(0.013)
Importance of religion (V9) 0.249***
(0.007)
Constant 1.490***
(0.049)
Observations 22,594
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Log Likelihood -32,829.150
Akaike Inf. Crit. 65,678.300
Note: *p<0.1; **p<0.05; **p<0.01

As a result of the first analysis, the study is further specified by the application of a
second analysis that studies the country level. The dependent variable of the second
analysis is the terrorism index. The independent variables are worried about ter-
rorism and the population of internet users by country. As in the first analysis, the
importance of religion is chosen as the control variable.

Table 3. Summary Statistics

n Mean Std. Deviation
Worry about terrorism 52 62.12 21.91
Internet User 52 58.23 22.73
terrorism 52 5.58 2.59
A religious person 52 67.15 22.01

Table 4. Second Regression Analysis

Dependent variable: Terrorism

Worry about terrorism 0.041%**
(0.012)

Internet User -0.078***
(0.012)

A religious person -0.019
(0.012)

Constant 8.838***
(1.480)

Observations 52

R2 0.686

Adjusted R2 0.666

Residual Std. Error 1.493 (df = 48)

F Statistic 34.965%* (df = 3; 48)

Note: *p<0.1; **p<0.05; ***p<0.01

As expected, after the second analysis, there is a positive and highly significant as-
sociation between terrorism and worry about terrorism. Secondly, a negative and
highly significant association was found between the population of internet users
and terrorism. Finally, no statistical relationship was found between the control vari-
able and terrorism. With the scope of these analysis results, a cluster analysis was
prepared.
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Figure 1. Cluster Analysis

As a result of cluster analysis, worry about terrorism results of countries with low
terrorism index are quite high, which is the case of Taiwan. For this reason, the news
about the terrorism of the two Taiwanese newspapers in a certain period of time is
examined.

200
I

150
l

100
l

50

o - ----

anger anticipation  disgust fear joy sadness surprise trust

Figure 2. Sentiment Analysis

As aresult of sentiment analysis of these two newspapers, it is revealed that the high-
est sentiment is fear. Finally, the most used words are found in these news.
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Figure 3. Most Common Words in These News

Conclusion

Although many studies have been done on different aspects® of terrorism, currently
no investigations have been conducted to ascertain how these different aspects of
terrorism can be categorized into two distinct types: physical and mass media ter-
rorism in countries that fight against terrorism. There are different views in the liter-
ature about different aspects of terrorism, but still, there is no common idea written
about all aspects of terrorism, therefore a gap in the literature. The main purpose of
this research is to fill these gaps in the literature. The other aim and purpose of this
work is to examine the importance of media to extremism and terrorist acts, and
how the interaction between physical terrorism and mainstream media influences

people’s thinking and psychology.

Four main findings are reached in this study. First, there is a direct relationship be-
tween media-terrorism and people’s psychology, feelings, and behavior. The second
finding is that news about terrorism are as effective as physical terrorism in influenc-
ing people positively or negatively. The third finding is that modern terrorist organi-
zations use the media very effectively. The last finding is that terrorist organizations
affect the psychology and thoughts of people through mass media.

Although countries such as Taiwan, Japan, and Korea face very few terrorist acts,
their worry about terrorism is quite high. Likewise, the population of internet users
of these three countries is quite high. Therefore, in order to understand the reason
behind this worry, the news of the newspapers about terrorism is analyzed with the
text analysis method. In this analysis, Taiwan is chosen as a case study.

In this context, the news related to the terrorism published by the “Taipei Times” and
“Taiwan news” newspapers in English between 2014-2019 are analyzed. As a result of

63 E.g, religious, ideological, individual.
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the text analysis made with the R computer program, the most dominant sentiment
in the news of these newspapers is fear. Then the causes of this fear are investigated.
Armed, conspiracy, suicide, tactics, threat, attack, chaos, deadly, explosion, bomb,
and bomber words used in this news, and these words have the highest fear score
inside these news. This study understands that these words create fear in the media.

Another finding reaches as a result of the text analysis, which is that ISIS is one of
the most used words in these news (Figure 3). However, it is surprising that Taiwan,a
country away from the ISIS threat, seems to be affected by the ISIS effect. As a result
of the analysis, it is revealed that the media plays an important role in the spread of
this threat.

Traditional fear of crime theory is used in this study making the findings of this
literature review more meaningful. Based on this theory, crime is frequently the fun-
damental premise of many countries’ highest-grossing films, top-rated television
shows, bestselling novels, and most popular video games. Typically, stories of crim-
inal events take the lead among television and internet news sources and are often
considered to be the most widely viewed. Many people become really obsessed with
violence. Although violence has the potential to fascinate, it also can frighten. The
same shows and news stories that keep the public glued to their TV, also make a lot
of people too scared of leaving their properties. Citizens frequently alter their hab-
its, attitudes, and even places of residence due to fear of crime.* This theory is very
useful to demonstrate the effects of the combination of terrorism on the media and
physical terrorism on people’s opinions, behavior, and psychology.

The results of this study may reveal important information that can be used by gov-
ernment leaders to fine-tune their existing organizational policies and strategies in
their fight against terrorism. However, there is still a big limitation in the literature.
The biggest difficulty and limitation faced is the lack of a common definition of ter-
rorism.

The biggest limitation of the study is the relatively little use of the qualitative research
method in this research. Deeper information can be obtained if more qualitative
research is used in future studies such as face-to-face interviews. It is quite possible
to get more and effective information about the subject with the mixed-method ap-
proach.

Another limitation is the low number of news. Only 40 news were analyzed in this
study due to the low number of English news. However, in future studies, English
news of Japanese and Korean newspapers can also be analyzed to increase the num-
ber of news.

The overall conclusion regarding the terrorism literature is that there is no general
consensus on the future of terrorism studies and that there is a lot of room for im-
provement in the research in the field of terrorism.

64 Robert W. Taylor, Eric J. Fritsch, and John Liederbach, Digital Crime and Digital Terrorism, New Jersey:
Prentice Hall Press, 2014, p.97.
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Kitle iletisim Araclarinin Terérizmdeki Rolii ve Bireyler Uzerindeki Etkisi

AHMET YIGITALP TULGA

Oz: Giiniimiizde terérizm diinyanin en biiyiik sorunlarindan bir tanesidir. Ozellikle, 11 Eyliil
2001 yilinda Amerikada ikiz kulelere gerceklestirilen terér saldirisi sonrasinda, bu sorun
diinyadaki ¢ogu iilke icin ¢ok daha biiyiik bir sorun haline geldi. 11 Eyliil teror saldirilarinin
ardindan diinyanin birgok iilkesi kiiresel terorizme karsi bir savas baglatti. Kiiresel terorizm
tarafindan tehdit edilmeyen iilkelerin vatandagslari bile asirilik yanlisi gruplarin medyada
yer alan propagandalarindan ve haberlerinden olumsuz etkilenmektedir. Japonya, Tayvan ve
Kore Cumhuriyeti gibi Asya iilkeleri bu durumun en giizel orneklerindendir. Bu kapsamda
hazirlanan bu arastirmada iki analiz ve metin analizi yapilmistir. Biitiin bu analizler R
programlama dili ile gerceklestirilmistir. Bu arastirmanin iki temel amaci ve motivasyonu
vardir. Birincisi, medyanin terérizm ve terdrist eylemler iizerindeki onemini gostermek ve
calismamn ikinci temel amaci ise medyanin insanlarmm diisiincelerini ve psikolojisini nasil
etkiledigini analiz etmektir.

Anahtar kelimeler: Terorizm, Medya, Psikoloji, Kitle iletisim araglart.
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Sosyal Medya ve Siddet: Eksi Sozliik'te Cinli Algisi

CAGLA PINAR TUNCER
caglapinartuncer@hakkari.edu.tr
ORCID ID: 0000-0001-6114-6909

Oz: Teknolojik gelismelerle hizi, etkisi ve yayilimi artan medya, kurdugu “gerceklik’te siddeti
ve egemen degerleri Ogretmekte, mesrulastirmakta, yeniden iireterek normallestirmektedir.
Medyada nefret soylemiyle ifadesini bulan sembolik bir siddet kullanilmaktadir. Bu ¢alismada,
yeni medyamn popiiler platformu Eksi Sozliik'te pandemiyle birlikte Cin/Cinliler hakkinda
iiretilen soylemler incelenmistir. Eksi Sozliik yazarlarmn girdileri, icerik ve elestirel soylem
analiziyle incelenerek, Cin/Cinlilerle ilgili hangi temalarin kullanildigi, nasil otekilestirildikleri
ve tammlandiklar: ortaya konulmugstur. Yapilan degerlendirmede nefret soylemi kullanildig,
olumsuz stereotipler ve on yargilarin dolasimda oldugu, komplo teorileri ve milliyetci-dini
referanslarla beslenen bir ikna retorigine basvuruldugu goriilmiis, dehumanizasyon ve intra-
hiimanizasyona rastlanmustir. Siddete doniisme potansiyeli tasidigindan kolayca iiretilen yeni
medya igeriklerinin nefret soyleminden arindirilmas: gerekmektedir.

Anahtar kelimeler: Yeni medya, Siddet, Nefret soylemi, Pandemi, Cinliler.

Giris

Dar anlamuiyla fiziksel zor olarak diisiiniilen siddet olgusu ekonomik, cinsel, sem-
bolik, siyasal, psikolojik siddet gibi ¢ok farkli bigimleriyle karsimiza ¢ikmaktadir.
Medya s6z konusu oldugundaysa siddetin gériinmeyen bigimleriyle; sembolik siddet
ve psikolojik siddet unsurlariyla karsilagilmaktadir.

Iletisim teknolojilerindeki gelismeler mesafeleri ortadan kaldirarak diinyanin her
noktasindan anlik haberdar olma imkani verirken, siddet icerikli yayin ve séylem-
lerin yayilmasini da saglayarak siddeti olaganlastirmistir. Yeni medya olarak nite-
lendirilen, 6zellikle sosyal medya haliyle giindemimizde olan Web 2.0, geleneksel
medyanin aksine kullanicilari baz almas: ve sundugu 6zgiir ortamla yayginlagmis-
tir. Ote yandan denetimsiz bir alan olmasi nefret sdylemlerine zemin yaratmaktadir.
Dilsel bir siddet tiirii olarak nefret sdylemi, her an nefret suguna doniisme potansiye-
li tasimakta, toplumsal bellegi yansitmakta ve ideolojik séylemin yeniden iiretimine
geleneksel medyadan ¢ok daha giiglii bir bi¢imde katki sunmaktadir.

* Ogr. Gér., Hakkari Universitesi, Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi.
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Tiirkiyede oldukga popiiler bir uygulama olan Eksi Sozliik, maalesef nefret soyle-
minin tretildigi platformlardan biri haline gelebilmektedir. Katilimcilarin fikirlerini
ozgiirce dile getirdigi sozlitk ortami, denetimsizlik ve ifade 6zgiirliigiiyle karistiril-
mast dolayisiyla nefret sdylemini normallestirmektedir.

Bu calismada etkileri hala siiren Corona/Covid-19 pandemisiyle Cin/Cinliler
hakkinda yayginlasan nefret sdyleminin Eksi Sozliik’teki yansimasi degerlendirile-
cektir. Diinyada ve Tiirkiyede Cin/Cinlilere tepkilerin yiikseldigi, geleneksel ve sosyal
medyada nefret soyleminin arttig1 goriilmektedir. Karantina uygulamalar: kaldirilip
hayat normale dondiigiinde nefret sugu olarak karsimiza ¢itkma potansiyeli bulun-
masl, nefret sdylemi ve nefret suclarina dair gerekli yasal diizenlemelerin yapilmasi
ve toplumun bilin¢lendirilmesinin gerekliligini ortaya koymaktadur.

Medya ve Siddet

Giiniimiizde televizyonun yani sira bilgisayar oyunlari, internet ve sosyal medya
kanaliyla da siddet yayginlagtirilmaktadir. Ozellikle genis kitlelere hitap eden tele-
vizyon sz konusu oldugunda gorsel siddet iceren yayinlarla siddetin “6gretilmesi”
s0z konusudur." Geleneksel medya olarak adlandirilan televizyon ve yazili basinin
her giin milyonlarca kisi tarafindan takip edilen gazeteler, dergiler, diziler, filmler,
haber gorselleri, spor programlari, ¢izgi filmler hatta mizah programlariyla sidde-
tin 6grenilmesine, i¢sellestirilmesine ve siddete kars: duyarsizlagmaya neden oldugu
dile getirilmektedir. Uysal, sadece televizyon izleyerek bile gercek hayatta karsilasa-
bilecegimizden ¢ok daha fazla siddete tanik oldugumuza dikkat cekmektedir.? Birey,
giinlitk hayat akisinin beraberinde medya icerikleriyle de yogun bir siddete maruz
kalmaktadir.

Medya bilgi verirken sundugu imgelerle diinyaya dair algimizi, dolayisiyla davranis-
larimiz1 belirleme giicii tasimaktadir. Cocuklar basta olmak iizere yetiskin bireyler
de siddet igeriklerinden olumsuz etkilenmekte, s6z konusu yayinlarin siddeti 6greti-
ci ve saldirganlig tesvik edici etkisinden kagamamaktadir.” Bu bakimdan medyanin
etki giicli toplumsal siddetin artmasinda dnemli rol oynamaktadir. Milyonlarca ki-
siye ulagabilen medya toplumsal zihniyeti doniistiirmektedir. Medya araciligiyla sid-
detin her yerdeliginin saglanmasi; siddeti fark edilemez bir hale gelerek olaganlastir-
makta, daha 6nemlisi bir “¢6ziim” olarak sunarak normallestirmektedir.* Herkesin
kendi adaletini kendince sagladig1 ve giicliiniin kazandig: bir diinya tipolojisi ¢izil-
mektedir. Toplumsal yapinin dayandig: diyalog ve hukuksal stiregleri etkisiz ya da
yok sayan bu séylemin sonuglariysa asikardir. Bu baglamda ¢agimizin “belirsizlik ve
korku” kiiltiiriinii yayginlastiran igerikleriyle medya, “glivenli” bir yasam i¢in gerekli
ara¢ olarak siddeti mesrulastirmaktadir.” Siirekli siddete tanik olmanin bilin¢altinda

1 Yasar Zorlu, “Medyadaki Siddet ve Etkileri”, Humanities Sciences (NWSAHS), 11/1 (2016): 13-32.

2 Meral Uysal, “Medya ve Siddet”, Bir Toplumsal Sorun Olarak Siddet, Ankara: Egitim-Sen Yayinlari, 2006.

3 Refia Palabiyikoglu, “Medya ve Siddet”, AU. Kriz Dergisi, 5/2 (1997), 5.124.

4 ZorluMedyadaki Siddet”.

5 David Trend, Medyada Siddet Efsanesi-Elestirel Bir Giris, gev., Gill Bostanci, Istanbul: Yapi Kredi Yayinlari, 2008,
5.80-84.
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yarattig1 olumsuz etkiye dikkat ¢eken Uysal,® sanal ger¢ekligin i¢inde kaybolan bi-
reylerin toplumsal sorunlara ilgisini kaybederek duyarsizlastigini vurgulamaktadir.
Cizilen karamsar tablonun yarattig1 ¢aresizligin’ bireylerin diinyay1 degistirme ira-
desini de koreltebilecegi séylenebilir; zira “giiglii olan kazanir”

Medya iletilerinde siddetin tamamlayic1 unsur olarak kullanilmasi, siddetin arag ha-
line geldiginin gostergesidir.® Ozellikle gazetelerde ve haber programlarinda siddet
gorintiilerine sik¢a yer verilerek izleyicinin dikkati ¢ekilmeye calisilmakta, “gerceklik
etkisi” arttirilmak istenmektedir. Bu ise medyadaki siddetin iktisadi boyutuna isaret
eder: kapitalist piyasadaki liderlik miicadelesinde medya sirketlerinin kar marjlarini
arttirma egilimi siddetin aragsallastirilmasinin nedenlerindendir.” Her yastan izle-
yici lizerinde etkili bir arag olarak siddetin yaratacag: getirinin medya patronlarinin
goziinden kagmasi imkansizdir. Medya, etik ve toplumsal kaygilardan ziyade ticari
kaygilarina dncelik vermektedir. Dijital efektler, ses efektleri, miizik gibi araclarla sid-
detin “estetize” sunumu reytingleri, tirajlar1 arttirmakta, siddeti cazip-eglenceli hale
getirmekte, boylelikle olaganlastirmaktadir.'” Postman'' televizyonda siddet goriin-
titleri dahil her seyin eglence gergevesinde sunuldugunu, eglencenin bir iist-ideoloji
olarak islev gordiigiinii vurgular. Benzer bir nitelik mizahi sunumda da izlenebilir;
mizah siddetin 6grenilmesini kolaylastirmakta, siddet karsisinda duyarsizlasmay:
arttirmaktadir.”? Bu baglamda bir siddet pornografisinden s6z edilebilir, zira siddet
yarattig1 sokla artik zevk vermektedir. Izleyicinin goziinde normallesen giddetin bir
stire sonra medyanin arz-talep dengesine de etki etmesi kaginilmazdir, zira siddet bir
dongii yaratmaktadir.

Bu ¢ercevede medyanin belirli bir diinya goriisiinii, egemen degerleri asilayarak ger-
ceklik algisini dontstiirdiigii ve bambagka bir diinya tasviri sundugu “Ekme” kura-
miyla ortaya konulmustur."” Medya boylelikle var olan diizeni, tutum ve davranislar:
gliclendirmekte, statiikoya olan inanci pekistirmektedir. $iddet baglaminda deger-
lendirildigindeyse, medyanin siddeti toplumsal bir denetim araci olarak kullandigini
oOne stiren yaklagimlardan “yetistirme kurami” televizyondaki siddet igerikleriyle ve-
rilen mesajlarin anlamina ve yaratilan korku-giivensizlik havasinin iktidar otoritesi
lehine nasil isledigine odaklanmistir.'* Bu noktada medyanin ideolojik etkisini dile
getiren Marksist yaklasimlara deginmek gerekir. Frankfurt Okulu kitle kiiltiirii bag-
laminda medyanin kapitalizmin titketim kiiltiiriinii yayginlastirirken Kkitleleri pasif
tiiketicilere doniistiirdiigiinti vurgulamistir. Gramsci hegemonya teorisiyle rizanin
olusumunda kiiltiirel alanin egemenliginin 6nemine ve bu noktada medyanin roliine

6 Uysal, “Medya ve Siddet”, s.124-125.

7 Palabiyikoglu, “Medya ve Siddet’, s.124.

8 Palabiyikoglu, “Medya ve Siddet’, s.123.

9 Omer Ozer, “Medyada Siddet Kullanim1: Siddet Ekonomisi, Medyanin Ideolojik Siddeti ve Yetistirme Kuram1
Agisindan Bir Degerlendirme’, Marmara Iletisim Dergisi, 27 (2017), s.5-7.

10 Trend, Medyada Siddet, s.15-16, 78, 157; Uysal, “Medya ve Siddet”, s.121.

11 Neil Postman, Televizyon: Oldiiren Eglence, ¢ev., Osman Akinhay, Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, 2016, 5.102.

12 Zorlu, “Medyadaki Siddet, s.6.

13 Levent Yaylagiil, Kitle Iletisim Kuramlari-Egemen ve Elestirel Yaklasimlar, Ankara: Dipnot Yayinlari, 2017,
s.73-76.

14 Ozer, “Medyada Siddet’; s.15.
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dikkat ¢ekmistir. Althusser de medyanin devletin ideolojik aygitlar1 icinde basat bir
konumda oldugunu dile getirerek riza iiretiminin 6nemini vurgulamigtir. Kiiltiirel
Calismalardan Hall, toplumsal denetimin kurulmasi ve stirdiiriilmesindeki roliine
isaret ederek, medyanin dilsel pratiklerle iiretilen belirli ger¢eklik tanimlarini temsil
ettigini, gercekligi yansitmaktan ziyade belirli bir ger¢eklik kurdugunu vurgulamak-
tadir. Medya, belirli anlam alanlar1 olusturarak toplumsal yagami yonlendirir; riza ve
mesrulugu insa eder. Secilmis anlamlar1 mesrulagtirirken farkli anlamlar1 marjinal-
lestirir. Dolayisiyla ideolojik bir iktidar bigiminin aygit1 olarak medyanin islevi, her
sinif ve grubu tanimlayan, toplumun bir biitiin olarak tasavvurunu miimkiin kilan
toplumsal bilgi/imgeleri inga etmektir."®

Van DijKa gore giiniimiizde bilgi ve kanaatleri belirleyerek séylemle “zihinsel de-
netim” saglayan bir iktidar mevcuttur. Dolayisiyla simgesel seckinlerle sdylemlerin
denetlenerek yeniden iiretilmesi sarttir. Kitle medyasinin denetimi bu yiizden gok
onemlidir. Simgesel seckinler giindemi, tutumlari, kanaatleri belirleyerek toplumsal
bilisi sekillendirir, giiglii gruplar lehine isleyen boylesi bir iktidar, ideolojiktir.'

Daha da 6nemlisi medya, toplumsal diizeni siddet baglaminda tasvir etmektedir."”
Medya temsilleri ideolojik giig iliskilerinden ayr1 diistiniilemez, dolayisiyla toplum-
sal hiyerarsiyi yansitirken yeniden de iiretir. Toplumsal bilinci belirleme giiciiyle
medya, toplumsal denetimin uygulanmasini saglayan ideolojik ara¢ olarak farkli
kimlikleri 6tekilestiren soylemsel bir siddet tiretmekte, siddeti beslemektedir. Cinsi-
yetgi ve 1rke1 temsilleriyle, cinsel siddet iceren, azinliklar: ve farkli kimlige sahip bi-
reyleri kotii 6tekiler olarak sunan kliseler de kullanan medya, yapisal olarak biz/6teki
ayrimina dayanan ulusal kimliklerin yeniden iiretilmesinde hayati rol oynar. Biz/
Otekilere dair stereotipleri yeniden iireten ve pekismesini saglayan medya, toplum-
sal bellegi ve bilinci diizenleyerek Gtekilere kars: siddeti mesrulastirir.’® Van Dijk da
aile, okul-egitim, kiiltiir-sanat gibi araglarla birlikte etnik farklarin olumsuz temsiliy-
le irkgiligin yeniden iiretiminde medyanin roliine dikkat ¢ekmektedir. Tipk: dinsel
kurumlar ve egitim kurumlar1 gibi ideolojik olan medyanin bireyleri yonlendirme
etkisi bitytiktiir. Toplumsal yapiy1 sekillendirirken, toplumsal bilisi tireten bu ideo-
lojik iktidar mekanizmas1 6tekiler hakkindaki bilgiyi yayarak temsilleri denetler."
Irksal esitsizligin yeniden iiretilmesinde séylemsel-bilissel hegemonyaya sahip med-
yanin rolii asikardir. Kiiltiirel farklar1 olumsuz, niteliksiz, eksik olarak tanimlayarak
kendini gdsteren yeni irk¢1 soylemlere yer veren medya, giiclinii kotiiye kullanmak-
tadir. Clinkii 1rk¢ilig1 sosyal ve bilissel olarak; 6zellikle konusma ve metinler yoluyla

15 Stuart Hall, “Ideolojinin Yeniden Kesfi: Medya Caligmalarinda Toplumsal Denetimin Kurulmasi ve Baski
Altinda Tutulanin Geri Doniisit’, Medya, Iktidar, fdeolojz’, der. ve ¢ev., Mehmet Kiigiikk, Ankara: Bilim ve Sanat
Yayinlari, 2005a, 5.83-89; Stuart Hall, “Kiiltiir, Medya ve Ideolojik Etki’, Medya, Iktidar, Ideoloji, der. ve gev.,
Mehmet Kiigiik, Ankara: Bilim ve Sanat Yayinlari, 2005, 207-232.

16 Teun Van Dijk, “Séylemin Yapilari ve iktidarin Yapilar1”, Medya, Iktidar, fdeoloji, der. ve ¢ev., Mehmet Kiigiik,
Ankara: Bilim ve Sanat Yayinlari, 2005, s.321.

17 Irfan Erdogan ve Korkmaz Alemdar, Oteki Kuram, Ankara: Erk Yayinlari, 2005, 5.172-177.

18 Barig Coban, “Medyanin Milliyetci Séylemi: Medya, Oteki ve Siddet” (Uluslararasi Medya ve Siyaset
Sempozyumunda Sunulan Bildiri, Ege Universitesi, Izmir, 15-17 Kasim, 2007, 5.551-562).

19 Teun Van Dijk, “Soylem ve 1deoloji: Cok Alanl Bir Yaklasim’, Soylem ve fdeoloji, ¢ev., Nurcan Ates, haz., Barig
Coban ve Zeynep Ozarslan, Istanbul: Su Yayinevi, 2015, 5.44-45; Teun Van Dijk, “Soylemin Yapilar1 ve ktidarin
Yapilar1”, Medya, Iktidar, fdeoloji, der. ve gev., Mehmet Kiigiik, Ankara: Bilim ve Sanat Yayinlari, 2005, s.324.
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“0greniriz”. Bu baglamda medya sdylemi bilgi, tutum ve ideolojilerin kaynag1 olarak
islev gormektedir. Medya sembolik giiciiyle; 6nyargilari, kutuplastirici sdylemleri,
tehdit/sorun retorikleri, muhalif ve azinliklara yer vermeyisi, 6tekiler s6z konusu
oldugunda gosterdigi fikir birligiyle belirleyicidir.’

Cegin ve Meder*' sembolik siddet mekanizmalarinin isledigi iliskiler aginin pargasi
olarak medyanin, iktidara eklemlenmis yapisiyla sembolik siddet uygulayarak soy-
lemsel ger¢eklik/doxanin belirledigi sinirlar kapsaminda manipiilatif “bilgi” sundu-
gunu vurgulamaktadir. Bu agidan medya aracilifiyla uygulanan simgesel siddetle
sosyo-Kkiiltiirel yapi sekillendirilmek istenmektedir. Ozellikle televizyon yayinlariyla
kitlelerin manipiilasyonu, iktidar séylemlerinin mesrulastirilmasi, entelektiiel-
ler de dahil olmak {izere medya aktorlerinin sug¢ ortakligiyla gergeklestirilmekte-
dir. Otekiler hakkinda yaygin inanglar olarak adlandirabilecegimiz stereotiplerin
“6grenildigine”, medya gibi kurumsal kaynaklarin ilettigi bilgilerin ger¢ek-mis gibi
kabul edilebilecegine dikkat ¢eken Bar-Tal, bazi durumlarda tek bilgi kaynagi med-
ya oldugundan, iletinin tartismasiz bigimde kabul gérecegini vurgular.>> Bu agidan
toplumsal bilingdisini sekillendiren kitle iletisim araglari, 6tekiler hakkindaki “et-
nik bilgi”yi yani-stereotipleri dolasima sokarak 6gretmekle kalmaz, normallestirir.®
Otekinin bizden farkli olarak “acimasiz, “hirsiz”, “cimri” veya “gamsiz” olduguna dair
bilgi medyayla da 6grenilir, pekistirilir ve biz'im diinyamizin sinirlar1 bu tip bilgilerle
giivenli kilinir. Medya, tarafsizlik ve gercekligi yansitma iddialariyla 6nyargilari ve
stereotipleri ger¢ekmis gibi sunarak* benimsenmesini kolaylastirir.

Yeni Medyada Siddet ve Nefret Soylemi

Nefret s6ylemini dilsel pratikler olarak tanimlarsak® yogun kullanilarak yayginlas-
t1g1 yeni medya platformlar1 6nemlidir.*® Yeni medya, kullanicilarin 6zgiirce igerik
tireterek dolasima girdigi, gercek hayattaki sinirlarin/sinirlamalarin var olmadig bir
yap1 sergilemektedir. Gelisen teknolojiyle siirekli yenilenen uygulamalar icermek-
te, orijinallik, etkilesimsellik, hipermetinsellik, yayilim, sanallik, multimedya bi-
cemselligi gibi nitelikleriyle kullaniciya igerik tiretme imkani saglamaktadir.”” Ote
yandan, yeni medyanin sinirsizhig1 ve dinamikligi {iretilen iceriklerin denetimini
zorlagtirmaktadir. Dolayisiyla yeni medya siddet igeriklerinin serbestge dolasima
girmesine olanak saglamaktadir.

20 Teun Van Dijk, “New(s) Racism: A Discourse Analytical Approach’, 2000, s.36-37, 48.

21 Giiney Cegin ve Mehmet Meder, “Sembolik Siddet Arenasi: Televizyon ve Medyatik Séylemin Ozerkligi
Sorunu”, Pamukkale Universitesi Egitim Fakiiltesi Dergisi, 15/15 (2004), s.102-107.

22 Daniel Bar-Tal, “Formation and Change of Ethnic and National Sterotypes: An Integrative Model”, International
Journal of Intercultural Relations, 21/4 (1997), 5.505.

23 Teun Van Dijk, Racism and the Press. London, New York: Routledge, 1991, 5.21-26, 244.

24 Ulkii Doganay, Ayrimcilik, Soylem ve Medya, Ayrimciligin Yiizleri, der. Ulkii Doganay, Ankara: THOP, 2018,
s.24.

25 Nefret séyleminin belirli bir tanimi1 olmasa da Avrupa Konseyi Bakanlar Komitesi tarafindan 1997 yilinda
alman tavsiye karar, siyasal, kadina y6nelik, yabanci ve gogmenlere yonelik, cinsel kimlige, inang ve mezhebe,
engelli ve hastalara yonelik nefret séylemlerini tasnif etmistir.

26 Mutlu Binark, “Nefret Séyleminin Internet Ortaminda Dolasima Girmesi ve Tiiretilmesi’, Yeni Medyada
Nefret Soylemi, haz., Tugrul Comu, Istanbul: Kalkedon Yaynlari, 2010, s.25.

27 Tugrul Comu ve Mutlu Binark, “Yeni Medya Ortamlarinda Nefret Soylemi”, Medya ve Nefret Soylemi, ed.,
Mahmut Cinar, Istanbul: Hrant Dink Vakfi Yaynlari, 2013: 199-200.
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Nefret soylemi dilsel bir siddettir; Agtas,”® ancak dil dolayimiyla tanimlanabilen bi-
reyin “6tekinin hitabina bagli” bir varlik olmasindan 6tiirii nefret sdyleminin baskici,
tehditkar, imali dil kullanimiyla yarattig: yikiciliga isaret eder. Dil belirli bir anlama
hapsedebilir, baz1 anlamlar1 kapatabilir, dil bizi/6tekini “gosterir”. Dolayisiyla dil psi-
kolojik siddet arac1 olarak da karsimiza ¢ikar. Psikolojik ve sozel siddet giig iliskileri
baglaminda, agagilama, baski ve kontrol, sinirlama, hakaret gibi bigimlerde kendini
gosterdiginden, ayrimcilik da psikolojik siddet olarak degerlendirilmektedir. Nefret
soylemi, psikolojik siddetin soylemsel bi¢imidir.”

Yeni medyada farkli siddet tiirleri izlenebilmekte, nefret séylemi kolaylikla dolagima
girebilmektedir. Geleneksel medyada ortiik ve dolayli yoldan isleyen nefret sdylemi
yeni medyada kullanici igerikleriyle dogrudan yer alabilmektedir.®® Nefret sdylemi-
nin yeni medyada hizla yayginlasmasinin farkli nedenleri de bulunmaktadir. Sanal
diinyaya sunulan sanal kimlikler, daha keskin ayrimlara dayanarak bu ayrimlari
vurgulamaktadir. Sosyal medyada benlik sunumlarini onaylatma ihtiyacindaki bi-
rey, baskici bir dille dini- politik simgeleri dolasima sokarak yogun simgesel siddet
kullanabilmektedir.’* Bu egilimin beraberinde getirdigi kutuplagma ve farkin olum-
suzlanmasi kolaylikla sosyal medya linglerine doniisebilmektedir. Internet kullani-
minin ve mobil cihazlarin yayginlasmasiyla sosyal paylasim aglarinin giinliik hayata,
dolayisiyla kimlik olusumuna etkisine dikkat ¢eken Bakiroglu®® ideolojik aygitlarla
sekillendirilen kimligin artik sosyal medyayla daha hizli déntistiigiinii, bireylerin
begenilme arzusuyla/bir gii¢ olarak kimligini insa edip sunmasi baglaminda sosyal
medyanin biz/6teki ayriminda etkili oldugunu belirtmektedir. Bu agidan s6z konusu
ayrima dayanan milli kimliklerin giiclenerek yeniden iiretiminde internetin ve gesitli
platformlarla sosyal medyanin katkis1 ortadadir.’® Nitekim internetin asir1 sag soy-
lemler tarafindan etkili bir bigimde kullanildigy, internet teknolojileriyle irk¢iligin
ve yabanci diismanliginin desteklendigi goriilmektedir. Propaganda imkaniyla daha
ok taraftar bulduklar: gibi siddeti destekleyen igeriklerini kolay ve hizli bir sekilde
yayginlastirabilmektedir.** Boylece irk¢ilik ve nefret sugu normal ve mesru hale ge-
tirilmektedir.

Esasen yeni medya nefret sdyleminin ¢ikis kaynagi degil, toplumda egemen olan
soylemin yansidig1 alan olarak degerlendirilmelidir. Toplumsal olgular, medya ve

28 Ozge Agtas, “Nefret Séylemi, Dilsel Yaralama ve Siyasal Faillik’, Ayrimciligin Yiizleri, der., Ulkii Doganay,
Ankara: THOP, 2018, 5.77.

29 Teun Van Dijk, “Soylem ve iktidar”, cev., Pinar Uygun, Nefret Suglari ve Nefret Soylemi, der., Ozlem Dalkiran,
Istanbul: Hrant Dink Vakfi Yaynlari, 2010, s.33-34.

30 Hiilya Oztekin, “Yeni Medyada Nefret Soylemi: Eksi Sozlitk Ornegi’, Uluslararast Sosyal Arastirmalar Dergisi,
8/38 (2015), 5.926.

31 Hamit Olger, “Pierre Bourdieu Sosyolojisinde Simgesel Siddet Sorunsali ve Bigimleri”, Nosyon: International
Journal Of Society And Culture Studies, 2 (2019), s.43-45.

32 Cemile Tokséz Bakiroglu, “Sosyallesme ve Kimlik Insasi Ekseninde Sosyal Paylagim Aglari” (XV. Akademik
Bilisim Konferansinda Sunulan Bildiri, Akdeniz Universitesi, Antalya, 23-25 Ocak, 2013, 5.1050-1051).

33 Sercan Gidisoglu ve Kerem Rizvanoglu, “Internette Tiirk Milliyetciligi: Tiirk Milliyetisi Siteler ve Ag Yapist
Uzerine Bir Analiz”, Nefret Suglar: ve Nefret Soylemi, der., Yasemin Inceoglu, Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, 2012,
$.223-225.

34 Yaman Akdeniz, “Internette Irk¢iliK”, Nefret Suglari ve Nefret Soylemi, der., Ozlem Dalkiran, Istanbul: Hrant
Dink Vakfi Yaymlari, 2010, 5.177-192.
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egemen ideolojinin etkisi yeni medyada ifadesini bulmaktadir.*®> Yeni medyanin
denetimsiz ortaminin sundugu ayricalik, niyet ve diisiincenin gizlenmeden ortaya
dokiilmesine, yaygin bilginin ifsasina neden olmaktadir. Bilinmeyen 6teki hakkinda
ozellikle olumsuz 6nyargilar bu tip bilgilere dayanir. Bu agidan giinliik hayatta kar-
sillasma imkan1 olmayan bireylerin, yeni medyayla bu imkani bulmasi, 6tekiyle her
gilin karsilasmasi s6z konusudur. Béylece yeni medya ifade 6zgiirligii ve etkilesim
firsatiyla 6tekine dair merak duygusunun giderilmesini saglayarak 6tekini tanima
firsat1 verebilmektedir.’ Elbette biz/6teki geriliminin ve dnyargilarin ortadan kalk-
t1g1 karsilasmalar miimkiin olmakla birlikte, sosyal medyanin olumsuz yargilari pe-
kistirme ihtimalinin daha yiiksek oldugu goriilmektedir. Ideolojik aygit medyanin
otekilestirici diliyle farklry: hedef gosterdigi, zihinsel olarak yonlendirdigi toplumda
onyargi, zenofobi, 1irk¢ilik gibi nefret unsurlarini yeniden iirettigi, biz/6teki ayrimi
temelinde siddeti megrulastirdig1 goriilmektedir.”” Yeni medyada bu iiretim ve 6teki-
lestirme hizla gergeklesirken, kullanici igeriklerinin dokunulmazlig: nefret sdylemi-
nin dolagimda uzun siire kalmasina ve sosyal medyanin paylasimci niteligi dolayisiy-
la etkisini giiglendirmesine neden olmaktadir.

Eksi Sozliik’te Nefret Dili

Cesitli aragtirmalara gore Eksi Sozliik, giindem yaratan ve haber sitesi gibi glindemin
takip edildigi popiiler sosyal medya platformlarindandir. Prensip olarak sansiir ye-
rine kullanicilarin 6z denetimine birakilan igeriklerinde hemen her konuda duygu
ve goriislerin dile getirildigi S6zlik’iin, bir anlamda kamuoyunu yansittig1 da diisii-
niilmektedir. Ote yandan nefret sdyleminin Sozliik’te sik kullanildig1 goriilmektedir.
Giirel ve Yakin®® yeni medyada eglencenin dtesinde alg tiretip yonlendirme islevinin
geleneksel medyaya gore ¢cok hizli bigcimde gergeklestigini ifade etmektedir: Dolay1-
styla otekilestirme pratikleri aninda ¢ok genis bir kitleye ulagabilmektedir. Ozellikle
Sozliik gibi kullanicilarin eglenmek, vakit gecirmek ya da bilgi edinmek amaciyla
kullandig1 popiiler uygulamalar, nefret sdyleminin yayilimini hizlandirarak onu do-
gallagtirmaktadir.

Corona viriis/Covid-19’1a tiim diinyada ve Tiirkiyede 6liimlerin gergeklestigi, karan-
tina uygulamalarinin yiiriirliige kondugu siirecte Eksi Sozliik’te Cinlilere yonelik nef-
ret sOyleminin arttigini varsayan bu ¢aligmada, Cin'in Wuhan sehrindeki ilk vakay:
DSO'ye bildirdigi 31 Aralik 2019, yeni vakanin olmadigini duyurdugu 19 Mart 2019
tarihleri arasinda Cin/Cinlilere yonelik icerikler incelenerek, / nasil tanimlandiklari,
otekilestirici dilin kullanimi ve hangi temalarla 6tekilestirme yapildig: belirlenmis-
tir. Calisma kapsaminda site i¢i arama motorunda Cin/ Cinli anahtar kavramlariyla
tarama yapilarak baglam kapsaminda basliklar secilmistir. S6z konusu kavramlarin

35 Tiilay Yazici, “Yeni Medyanin Nefret Dili: Suriyeli Miiltecilerle Ilgili Eksi Sézlitk Ornegi’, Global Media Journal
TR Edition, 7/13 (2016), s.123.

36 Torun, Ayla, “Oteki’ ile ‘Biz Iliskisinde Yeni Medya, Sosyal ve Beseri Bilimlere ve Kiiresel Yaklagimlar: Kuram
ve Uygulamalar” (Uluslararas1 Sempozyumu, Varsova Polonya, 16-18 Eyliil 2015:5.17).

37 Yasemin Inceoglu, “Onséz”, Nefret Suglart ve Nefret Séylemi, der., Yasemin Inceoglu. Istanbul: Ayrintt Yayinla-
r1, 2012, s.17.

38 Emet Giirel ve Mehmet Yakin, “Eksi Sozlik: Postmodern Elektronik Kiltir”, Selcuk Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Akademik Dergisi, 4/4 (2007), 5.203-219.
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yer aldig1 9 baslikla,* baghiklarda yer alan 1.100 girdi (entry), igerik analizi ve elesti-
rel sdylem analiziyle incelenmigtir. Icerik analiziyle basliklar ve girdilerdeki kodlar
belirlenerek siniflandirilmis, olusturulan temalarsa elestirel séylem analiziyle deger-
lendirilmigtir.

Belle gore* igerik analizi metin-gorsellerle gerceklestirilen temsilleri agiklama
amacinda oldugundan, olayin nesnel 6zellikleriyle hangi temalarla ele alindig1 ve
tekrarlanma orani 6nemlidir. S6ylem tasnif edilerek tekrarlanan igerik 6zelliklerinin
anlamlar1 degerlendirilir. Elestirel sdylem analiziyse “daha ¢ok sdylem, dil ve iletisim
alanlarinda etkin olan; otorite, ideoloji, somiirii, manipiilasyonla hakimiyetin kotiiye
kullanilmas: gibi spesifik konulara yogunlasir” Tahakkiimiin yeniden iiretilmesine
odaklanan bu analiz, giinliik hayattaki konusmalar dahil olmak iizere, séylemle yeni-
den iiretilen olgular1 inceler.* Elestirel soylem analizinin makro boyutu konunun te-
malar kapsaminda baglamla degerlendirilmesini igerirken, mikro boyutuysa kelime
se¢imlerine, retorige odaklanarak makro boyutla birlikte degerlendirilerek ideolojik
boyutu ortaya ¢ikarir.*

Uluslararas1 Hrant Dink Vakfrnin raporlarinda Tiirkiyede nefret séylemi kategori-
leri, abartma/yiikleme/carpitma; kiifiir/hakaret/asagilama; diismanlik/savas soylemi
ve dogal kimlik 6gesini nefret ve asagilama unsuru olarak kullanma/Simgelestirme
seklinde dort grupta degerlendirilebilir. Eksi Sozliik baslik/girdilerinde bu kategori-
lerin kullanildig: saptanmistir. Cogunlukla olumsuz yargilarin (778) kiiftir/hakaret/
asagilama (246), olumsuz yonde ikna (306), abartma-¢arpitmalarla sunuldugu, nef-
ret soylemi kategorileri baglaminda segilen baglik/girdiler degerlendirildigindeyse,
su cercevede bir sdylem goriilmektedir:

1) Diismanlik/savas soylemi hakim temalardandir. Cin/Cinlilerin tehdit unsuru
olarak degerlendirildigi alt1 tema saptanmuigtir:

a. Yagsam Tarzi/Kiltiirel Tehdit
b. Niifus Tehditi

c. Viriis/Salgin Tehditi

d. Kiiresel/Ekolojik Tehdit

e. Ekonomik Tehdit

f. Siyasal Tehdit

a. “Tehlike” vurgusunun 81'inde kullanildigi, Wuhanin yemek kiiltiiriiniin® Cin'in
tamamina mal edilerek “tehlike” olarak goriildiigii anlasilmaktadir. Yazarlarin ifa-

39 Bagliklar: Cin/ Cinli/ Cin Halk Cumhuriyeti/ Cinlilere Kars: Irk¢ryim/ Chinese Virus/ $u An Tiim Diinyanin
Cinlilerden Nefret Ediyor Olusu/ Cinlileri Ulkemizde Istemiyoruz Kampanyasi/ Cin Viriisii/ Diisiin ki Bir Ginli
Bunu Okuyor.

40 Philip Bell, “Content Analysis of Visual Images”, The Handbook of Visual Analysis, ed., Theo Van Leeuwen,
Carey Jewitt, London: Sage Publications, 2001, s.13-17.

41 Van Dijk, “Soylem ve Iktidar”, 5.10-11.

42 Van Dijk, Racism and, s.x, 45-47,178.

43 Wuhan yemek kiiltiiriinde tiiketilen egzotik hayvanlarin Cin geleneksel tibbinda kullanildig: bilinmektedir.
Geleneksel Cin mutfaginin kiigiik bir boliimiinde yaygin olan bu egilimin imparatorluk zamanindan kalma bir
sunum kiiltirii oldugu, tilkede yasanan biiytik kitliklar neticesinde halkin yasama miicadelesiyle gelistigi bilin-
mektedir.
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deleriyle “her seyi yiyen”, “pislik yayan”, “tehlike sacan” Cin’in “akillara zarar, rezil,
sagma sapan inanislar1” ve “gelenekleri tehdittir”. “Yasam tarzlarr’yla “insanliga savas
acan” Cinliler, “insanligin sonunu getirebilir”. Sergilenen tutum kiiltiirel fark nede-
niyle 6tekilestirme 6rnegidir. Van Dijk’a gore* kiiltiirel farklarin “sapkinlik”la iligki-
lendirilmesi yeni irkgiliktir: dil, gelenek, giyim-kusam, din gibi kiiltiirel 6zelliklerle
fiziksel goriintimlerin “olumsuz” tasnif edilmesi etnik konumlandirmadir.* Kiiltiir
hiyerarsisiyle alt-gruplar1 kiiltiirel yoksunluk/gerilikle iliskilendiren veya hiyerarsi-
yi reddederek farkliliklardan 6tiirii birlikte yasamay1 imkansiz goren yeni irkcilikta

kiiltiirel fark tehdittir.*

Irk¢1 s6ylem etnik/farkl 6tekine yonelik ve etnik/farkli 6teki hakkinda yansir. Birin-
cisi dogrudan ayrimci pratiklerle goriiniirken, ikincisi “hafifletilmis” dozda 1rke¢ilik
igerir. Zira irk¢iligin yanlis bir davranis oldugu asikardir. Bu nedenle saygisiz tutum-
lar, tonlamalar, mimikler, kelime segimleri, cesitli retoriklerle agiga cikar. Otekilerin
farkli/bizden ne kadar uzak olduguna dair niteliklerini, sapkinligini, bizim degerle-
rimizi ihlal ettigini vurgulayarak veya tehdit olarak nitelendirip, sugla iliskilendire-
rek isleyen yeni irk¢i-tehdit séylem bireysel degil, sosyal grubun/biz’in beyanidir.*”
Sue ve arkadaglarina gore* irksal temelli mikro fiili saldir1, 6tekini degersizlestirme-
ye, kiigiik diisiirmeye yonelik bilingli s6z/eylem bi¢imi, modern/ yeni irk¢ilik olarak
tabir edilir, genellikle kiiltiirel farkliliklar tizerinden isleyerek tarihsel-kiiltiirel olarak
degisken anlamlar tasiyabilir. Cinlilerin yasam tarzlari, yemek kiiltiirleri, gelenekleri
tehlike olarak béylelikle kodlanabilmektedir.

b. Cin, niifus yogunluguyla diinyanin en biiyiik iilkelerinden oldugundan tehdittir:
niifusunu avantaj olarak kullandig, biiyiik niifusuyla “bas edilemez” oldugu siklikla
vurgulanmistir. “It gibi tiremigler”, “cogalmislar da ¢ogalmiglar” nitelendirmeleriyse
dehumanizasyona isarettir. Cin'in niifusunu ekonomik kalkinma ve ordu giicii ola-
rak “avantaj’a ¢evirdigi diistiniilmektedir. Bu nitelikleriyle Tiirkiye i¢in bir tehlike arz
etmektedir:

“o kadar hizl bitytidiiler ki geldikleri zaman kagacak yerimiz olmayacak” (Yazar-1).

c. Bubaglamda Cin’'in sadece bugiin degil, tarih boyunca salgin yaydig: diisiiniilmek-
tedir. Sars, kus gribi, Ispanyol gribi, Rus gribinin Cin kaynakli olduguna, Orta ¢caga

44 Van Dijk, Racism and, s.26.

45 Otekinin fiziksel dzellikleriyle kolayca tespit edildigi klasik irk¢iligin aksine, etnomerkezcilik ve kiiltiiralizmin
yabanct diismanligiyla birlesmesine dayanan yeni irk¢ihigin kiiltiire odaklanmasi tespitini giiglestirmektedir.
Irkla kiltiiriin 6zdes goriilmesi dolayisiyla, degismez niteliklere sahip olunduguna dayanan yeni irk¢ilik, farkls
kiiltiire sayg1 soylemiyle kendini gosterse de herkesin kendi sinirlarinda kalmas: gerektigine dair esitsizlik inan-
cindan temellenir. Bkz. Ahu Sumbas, “Bat1 Avrupada Yiikselen Irk¢ilik Uzerine Bir Deneme”, Alternatif Politika,
1/2 (2009):267-270.

46 Hatice GCoban Kenes, “Yeni Irk¢1 Soylemlerin Eklemli Niteligi ve Medyanin Islevi”, Ankara Universitesi, SBF
Dergisi, 69/2, (2014):411-423.

47 Teun Van Dijk, “Discourse and Denial of Racism’, Discoursee~Society, (1992): s.115-116. “Racist Discourse’,
Routledge Encyclopedia of Race and Ethnic Studies, ed., Ellis Cashmore, London: Routledge, 2004, s.351-352.

48 Derald Wing Sue, C. M. Capodilupo, G. C. Torino, J. M. Bucceri, A. M. B. Holder, K. L. Nadal ve
M. Esquilin, “Racial Microaggressions in Everyday Life: Implications for Clinical Practice”. American
Psychologist, 62/4 (2007), s. 271-286, aktaran Serdar Unal, “Irksal Temelli Ayrimciligin Yeni Goériinmez Yiizit:
Kiiltiirel Karsilagmalar ve Mikro Saldirganliklar”, Journal of Social and Humanities Sciences Research, 5/28 (2018).
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damgasini vuran vebanin Cinden yayildigina inanilmaktadir.
“Vebali hastalar1 Ipek Yolu'ndan zorla goce zorlarmis” (Yazar-2).

Otekinin sira dis1 olaylarda giinah kegisi olarak nitelendirilmesine sik¢a rastlanir. Bu
baglamda Cin “diinyay enfekte eden”, “diinya i¢in tehdit ve felaket” olan, “diinyanin
basina yeni tip bir viriis saran’, “viriisii bela eden” {ilke olarak tasvir edilmekte, “niik-
leerden beter” viriisii silah gibi kullandig1 diisiintilmektedir.

d. Cin’in sanayi-teknoloji agisindan gelismisligi ve niifusuyla kiiresel eko-sisteme
tehdit olusturdugu sdylemler arasindadir. Cin, dogal kaynaklar1 “asir1” tiiketerek,
“talan” ederek dogaya zarar vermektedir. Pandemide uyguladig: sert politikalar,
basta kendi halki olmak {izere insanlara, yemek kiiltiirityle hayvanlara deger ver-
medigi 6rneklendirilerek, “diinyanin ¢ivisini ¢ikaran’, “insan-hayvan haklarini tani-
mayan” Cin, bir yazarin ifadesiyle “diinyanin beka sorunu™dur. Bu sdylem, 6tekinin
gilinah kegisi olarak goriilmesinin ve olumsuz nitelendirilen giiciiniin abartiimasina
ornektir, zira diger tilkelerin ekolojik sisteme verdigi zarar goz ard1 edilerek, sadece
Cin “asir1” sanayilesmesi- tiiketimiyle sorumlu tutulmaktadir.

e. Diinya ekonomisinin gii¢ unsurlarindan Cin'in bilisim sektdriinde gerceklestirdigi
atilimlar, “stiper gii¢” olarak goriilmesinde etkilidir. Yazarlar durumu oldukg¢a tehli-
keli gormektedir, zira Cin, niifusundan kaynaklanan iiretim ve askeri giicii, “yayil-
mact” yonetimiyle diinya i¢in tehdittir, daha fazla “giiclenmemelidir.

“...o kadar giigliiler ki, o kadar saglam adimlarla geliyorlar ki cok degil 50 sene sonra
gelmis ge¢mis en biiyiik kiiresel gii¢ olacaklar” (Yazar-3).

“Cinlilerse tam aksine 10.000 yildir yerlesik kiiltiirde yasayan ve asimile olmayan bir
toplum. Dolayisiyla yayilmaci politikalar1 diinyamiz i¢in ¢ok daha tehlikeli olacak-
tir” (Yazar-4).

“...sikistig1 zaman tehlikeli oyunlar oynamaktan kaginmayan bu tilkeyi diinya tama-
men izole etmeli” (Yazar-5).

f. Cin siyasal bakimdan da tehdittir: “asir1 silahlandigr”, halkina kars1 “acimasiz poli-
tikalar” yuriittiigt, “yayilmaci/istilact” oldugu vurgulanmaktadir. Cin rejimi tehdit-
tir: “komiinizm virtisii” nitelendirmesiyle, komiinizmle gelen “tehlike” olarak ateiz-
min goriilmesi ideolojik séylemin yansimasidir.

2) Diismanlik-savas soylemine paralel, tarihi-dini referanslarla ikna retorigi olus-
turulmaktadir. Van Dijk, bir strateji olarak sdylemlere, sozciik segimlerine ve
vurgulara yansiyan retorigin ideolojik sdylemle alakali oldugunu belirtir.*’ Incelenen
1100 girdinin 306’s1 ikna ¢abasindadir. Tarihi referanslarla Cin “eski-ezeli diiyman”
olarak nitelendirilmektedir: eski Tiirk kaynaklarinda “Hitaylar” olarak gecen Cinli-
lerin Tiirklere tepeden baktiklari, Goktiirk Kitabelerinde Bilge Kagan'in o6giitlerine
referansla Tiirklerin en biiyiik diigmani olduklar: hatirlatilmaktadir. Bir yazar “Cen-
giz Han yarim birakt: bu isi” demektedir. Bazi yazarlara gore “Atalarimiz zamaninda

49 Van Dijk, Racism and, s.216-217.
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bunlarin hakkindan tam gelememis’tir ve “3000 sene bosuna savasmamus™tir. Bagka
biri “keske Metehan vergiye baglamak yerine soyunuzu kurutsayd:” ifadesini kullan-
maktadir.”

Tiirklere varsayilan diigmanlik, Uygur Tirkleriyle Cin arasindaki gerilimle de ilis-
kilendirilmekte; Dogu Tiirkistandaki sert politikalar, Tiirklere ve Islam’a karg1 var-
sayilan tarihi nefretle agiklanmaktadir. Girdilerde Uygurlara iskence, asimilasyon/
soykirim yapildigi, “patolojik diizeyde” Tiirk- Islam diigmanli sikca dile getiril-
mektedir. Bar-Tal, gruplararasi iligkilerin dinamigine bagli olarak, sosyo-ekonomik
ve tarihi baglamlarin; savaslar, diismanliklar ve dostluklarin stereotip olusumunda-
ki 6nemine dikkat ¢eker. Bazen dost/diisman ayrimi farkli sekilde isler: dostumun
dostu/diigmani biz’im dost/diigmanimizi belirler.”! Bu baglamda Cin-Uygur iliskisi
yazarlarin Cine bakisinda belirleyicidir. Tarihi iliskiler stereotipleri etkiler; 6tekiyle
karsilasmalar unutulmaz, nesilden nesile aktarilarak kolektif bellege yerlesir. Kar-
silasma anlarinda segici bigcimde hatirlanan bilgiler iliskilerin ¢ercevesini belirler.>
Tiirklerin tarihi/ezeli dismanini animsatan girdiler, nefret sdyleminin ideolojik ol-
dugunu gostermektedir. Tiirkiye gegen binlerce yila ve cografi uzakliga ragmen hala
Cin'in tehdidi, dolayli yollarla isgali altindadur.

Ikna metodu olarak dini referanslardan en sik kullanilani, Islam ve Yahudi mitolo-
jisindeki kiyamet alameti yaratiklar “Yeciic-Meciic’/”Gog-Magog tur. Kutsal kitap-
larin referansiyla Cinliler, niifus yogunlugu, ima edilen giicii ve fiziksel 6zellikleri
ileri siirtilerek insanligin ve diinyanin sonunu getirecek mitolojik yaratiklar olarak
tanimlanmaktadir. Mitolojik yaratiklarla fiziki benzerlikleri gesitli ayet-hadislerle,
“alametlerin” Tevrat'ta da gectigi hatirlatilarak kanitlanmaya ¢alisilmaktadir. Bu re-
torikle Cin'in Islam diismani oldugu yine “kanitlanmis” olmaktadir. Canavarlarla/
insandis1 yaratiklarla iligkilendirilerek dehumanizasyonun da 6rnegidir.

3) Komplo teorileri ikna retorigidir. Giinah kegisi Otekinin hain planlarina odakla-
nan komplo teorileri, 6tekinin giiciiniin abartilmasina da dayanir. Teoriler siniflan-
dirildiginda agagidaki temalar goriilmektedir:

a. Cinliler hastalig1 bilerek yaymustir: Niifus maliyetini ortadan kaldiracak; ekono-
misindeki “yash yiikii"nii hafifletecektir. Pandeminin diinya ekonomisinde yarattig1
krizi One siirenlere gore, salgini atlatarak niifus/isgiiciiyle kisa siirede ekonomisini
toparlayacak olan, pandemiden “karli” ¢ikan Cin, ABD’yle rekabeti ve ticari kaygilar1
dolayisiyla viriisii “biyolojik silah” olarak kullanmaktadir. Asiyr bulmustur, “diinya
kirilsin” diye sessiz bir bekleyistedir.

“biyolojik silah niteligindeki vahsi hayvan pazarlarini kapatmiyor” (Yazar-6).

“biyolojik silah olarak vatandaslarini kullanma ihtimali olan tilke” “(Yazar-7).

50 “Cin virtsil” ¢ikisiyla giindem yaratan ABD Bagkani Trump’ “21. yy. Kiirsad1” olarak nitelendiren girdi dikkat
gekicidir: Mitolojide Kiirsad, Cin Seddini yikmistir.

51 Bar-Tal, “Formation and”, s.504.

52 Bar-Tal, “Formation and”, 5.500-501.
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“o0 zaman bagka bir oyun var diye diisiiniiyor insan... tamamen bir Cin satranct” (Ya-
zar-8).

Stratejisiyle diinya ekonomisini ele gegirecek,’bagimli” kilacak, “somiirgeci” bir dev-
lettir; artik “tabutta bile Made in China yaziyor’dur. Cin'in djjital diinya modeliyle
pandemiyi firsata cevirdigi bir “Yeni Ipek Yolu Projesi” oldugu iddiasi, 5G iletigim
kontrolii olarak tanimlanmaktadir. Bu varsayim pandemi siirecindeki dijital deneti-
mi 6rnek gosterilerek mesrulastirilmaktadir.

“...0dulli-denetimli vatandaslik sosuna bulandirilmis yeni diinya diizeninde basat
oyuncu yeni Cine hazirlanin!” (Yazar-9).

Otekinin giiciiniin abartilmasi diyebilecegimiz bu bakis acisi, Cin'in Tiirkiye
{izerindeki emellerine isaret etmektedir: Kanal Istanbul, III. Hava Limani ihalelerine
giren Cin, Tiirkiye'yi somiirgelestirmeyi hedeflemektedir. Nitekim Cinli turist “is-
tilas1” metaforuna rastlanmigtir. Diger iddia, bolgesel denetim niyetiyle viriise goz
yumdugudur. Boylelikle Cin, Hong-Kong gibi 6zel bolgeleri denetleyebilecektir, za-
ten Wuhan da bolgeye yakindir.

b. Cinin vurdumduymazligi, beceriksizligi nedeniyle pandeminin yayildigina
dair inanca gore Cin komiinist parti politikalar: yiiziinden salgin1 yenemedigi gibi
DSQO'yii yaniltarak értbas etmektedir. Diger iddia DSO’nun tarafgirlikle Cin lehine
verileri ortbas ettigidir. Yazarlar Cini sinsilikle tanimlamaktadir.

“Wuhan propagandasini ¢ok giizel uyguluyorlar. Hig giiven vermiyorlar” (Yazar-10).

c. Baz1 giiglerin biyolojik silah olarak viriis kullandigina dair inang: salginin kas-
ten, ABD, Israil, kiiresel giigler, “global gete”, “illuminati” tarafindan ¢ikarildig iddia
edilmektedir. ABD tazminat planiyla Cin'i savasmadan ortadan kaldirma ¢abasinda-
dir. Oteki yelpazesini gostermesi bakimindan énemli olan yorumlar bir beklentiye;
otekilerin is birligi yaparak sinsi planlarini eyleme gecirebilecegine dairdir: tetikte

olunmalidir.

4) Dogal kimlik ogesini nefret-asagilama unsuru olarak kullanma /Simgelestirme

e

baglaminda fiziksel 6zelliklerin agagilandig1 goriilmektedir. “Asik yiizlii’, “yerden
bitme”, “yarim yamalak’, “pigme”, “cekik gozlii/¢ekik” ifadeleri oldukga siktir. Fizik-
sel agagilamalar 1rk¢1 s6ylemlerin unsurlarindan olup dehumanizasyon ve intra-hii-
manizasyon Ogeleri icermektedir. Dehiimanizasyon, o6tekinin insanliktan ¢ikartil-
ma bi¢imlerini kapsar. Haslama*> gore insanlikdis1 kategorilerle cogunlukla seytan,
canavar gibi kétiiciil yaratiklara atif yapilir. Yaygin bir dehumanizasyon tiirii de hay-
van olarak tasvirdir. Insanliginin tamamen reddedildigi bu tarz sdylemlerle Stekine

hayvani 6zellikler yiiklenir.>* Kitlesel “imhas1” boylelikle mesrulastirilabilir.

Sozliik'te beslenme kiiltiiriiniin farkliligiyla otekilestiren Cinliler “hayvan” olarak ni-
telendirilmektedir: yemek yerken “lama gibi tiikiiren” Cinli, “lesci”, “les yiyici'dir.

53 Nick Haslam, “Dehumanization: An Integrative Review”, Personality and Social Psychology Review, 10/3
(2006), 5.254.
54 Haslam, “Dehumanization”, s.252-254.
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Sikga rastlanan hayvani 6zelliklerden “lireyen’, “yiyip yiyip ¢iftlesen giiruh” ifadele-
rine gore tehdit “niifuslarr™dir. “Giiruh” kelimesi bagka bir kategoriyi gostermektedir:
“korkung yaratiklar”, “canli her seyi yiyen” canavarimsi bir tiir olarak nitelendirilen
Cinliler “hanibal irk”tir. Yazarlarin bazilar1 “nasil bir tiirsiiniiz” diye sorarken, bazila-
r1 cevaplamaktadir: Cinliler “farkls bir tiir gibi'dir, “alt insan formu’dur, agik¢a “insan

» «

degil'dir; “insanims1 topluluk’tur. Bazi yazarlar Cinlilere “insan olun”, “daha insani
» M. .

olsalar”, "insan gibi beslenin” diye seslenmekteyken,” bazilarinda Cinliler “garip’,
“tuhaf”, “uzayl gibi'dir. Bir yazarin agikea ifadesiyle “Cinli viriistiir”

D1s grubun insani 6ziiniin reddi olarak intra-hiimanizasyonda temel alinan iki insani
duygudan birincisi insan1 benzersiz kilan 6zellikleri kapsayan Human Uniqueness/
HU, digeri insan dogasin1 kapsayan Human Nature/HNdir. HU o6zellikler medeni
olma, nezaket, ahlaki hassasiyet, rasyonel olma, olgunluk olarak siralanabilir. Ote-
kilere hayvani 6zellikler yiiklenirken HU nitelikleri reddedilir: oteki kiiltiirel olarak
geri-ilkel, kaba, ahlaksiz, irrasyonel ve ¢ogunlukla i¢giidiisel davranis sergileyen, ¢o-
cuksu- 6zdenetimden yoksun bir tiirdiir.® Sozlik'teki sifatlara bakildiginda, stereo-
tiplerin biiytik kism1 intra-hiimanizasyon igermektedir. Cinliler “hilekar”, “sahtekar”,
ti¢ kagiter”, kopyacr” hirsiz” ahlaksiz”, “yalanct” aggozli”, “sinsi’, “firsatcr’, “gikarcr’,
“entrikact’, “materyalist” olarak gesitli ahlaki stereotiplerle adlandirilmakta, bazi gir-
dilerde “onursuz’, “kiltiirsiiz”, “ilkel”, “faydasiz medeniyet”, “cahil”, “yasam tarzi les”,
“medeniyetsiz” tabirleri kullanilmaktadir. Cinlilerin niifusu i¢in kullanilan “tireme”
tabiri hayvani i¢giidiisel davranis sergileme bakimindan goriilebilir. Intra-humani-
zasyonun diger bi¢imi insani dogasinin/HN reddidir. Duyarly, sosyal iliskileri giig-
li-sicak, agik fikirli, bireyselligi gelismis-6zgiin, derinlik tasiyan bir canli olma 6zel-
ligini tagimayan Oteki tam tersine durgun-tepkisiz, soguk, sert, pasif ve kisiliksiz,
yiizeysel olarak resmedilir. Otekinin HN degerler tagidiginin inkar1 mekaniklegtir-
me, onu bir otomat gibi varsayma olarak karsimiza ¢ikar.”” Nitekim Sozliike girilen
girdilere bakildiginda Cinlilerin “canli robot”, “robotlagmis” olarak tabir edildikleri
goriilmektedir.

Kullanilan stereotipler ahlaki/ kiiltiirel/ fiziksel/zihinseldir, ahlaki olarak olumsuz
nitelikler yiiklendigi; ayrica insani duygulardan arindirilarak tanimlandiklar: goriil-
mugstur.

Tablo 1. Cinlilere Yiiklenen Ahlaki Stereotipler

Zalim Egoist/bencil
Merhametsiz Empati yoksunu
Acimasiz Sorumsuz
Duygusuz Vicdansiz
Riyakar /iki yiizlii Gaddar

55 Bir yazara gore Cinliler “insan degil...bunun kiiltiirle kitlikla aglikla bir ilgisi yok. Bunlar homo sapiens degil
bunlar bagka bir tiir...biitlin insanlik birlesmeden bu ne oldugu belirsiz tiirtin hakkindan gelmek de imkansiz-
dir... Wuhan pazarinda kafasina sopayla vurulup kaynar kazana atilan bir kedi degil siz olabilirsiniz”

56 Haslam, “Dehumanization”, s.255-257.

57 Haslam, “Dehumanization”, s.257.
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Utanmaz/arlanmaz Yezit

Umursamaz Insafsu

Bu nitelendirmeler yine infra-humanizasyondur. Kiiltiirel stereotiplere®® bakildigin-
daysa, agirlikla Cin yemek kiiltiirii/yeme aligkanliklarina yonelik oldugu goriilmek-
tedir. Bu dogrultuda Cinliler “pis” (38), “pislik” (16), “midesiz” (21) olarak tanimlan-
maktadir. Ayrica “igreng’, “pisbogaz’, her seyi yiyebilen, “yamyam/yamyam siiriisii/
modern zaman yamyamlari/yamyamdan beter” “vahsi’, “Asya oburu” ve “tiksinti
veren/tiksinilen bir millet” tabirleri kullanilmistir. Stereotiplerin yansitma mekaniz-
mast diistiniiliirse, kotii/olumsuz nitelikler 6tekilere, iyi/olumlu nitelikler bize aittir:
entrikaci/ahlakli, pis/temiz, zalim/merhametli gibi karsithiklar ¢ercevesinde Cinli
neyse biz tam tersiyizdir.

Otekinin zihinsel yetersizligini vurgulayan irk¢1 sdylemlere de rastlanmaktadir. Cin-

liler “aptal’, “idrak edemeyen” “yarim akilli/akilsiz”, geri zekalr”, “sapkin”, “ruh hasta-
s1; “psikopat/manyak” olarak etiketlenmistir. Yazarin ifadesiyle, “rahatsiz ve (fakat)
glicli” bir toplum olarak “tehlikeli” kodlanan Cinlilere kars1 dikkatli olunmalidir.
Sozliikte kullanilan bu dil, Sue ve arkadaglarinin® ifade ettigi yeni irksal temelli mik-
ro saldirganlik/mikro agagilamaya 6rnek gosterilebilir. Otekinin kiiltiirel degerleri-
nin “hastaliklastirilmasi” olarak karsimiza ¢ikan bu irkeilik, “su¢lu” ve “sapkin” kod-
lanmasini, zeka diizeyinin “asag1” varsayilmasini da igerir. Boylelikle kiiltiirel kimligi
degersizlestirilerek 1rksal hiyerarside alt siralara itilmistir.

5) Iyi/kétii Cinli ayrim goriilmektedir. Cinli kiiltiirel farka dayali tanimlanmistir:
iyi/kotli “Yarasa yiyen/ yemeyen” ya da “ot ¢6p bocek yiyenler bazi kesimler” iize-
rinden, siyasi ideoloji lizerinden “komiinistler/ komiinist olmayanlar” seklindedir,
Cin'in planlarindan “habersiz olanlar”, doktorlar, saglik¢ilar da Koétii Cinlilerin di-
sindadir.

Bir bagka unsur, Van Dijk’in vurguladigy, etnik fark karsisinda hosgoriilii, empatik,
adil bir yaklasim sergilendigine dair kullanilan stratejilerdir: 6teki ortitk-muglak
bicimde imalarla olumsuzlanmaktadir.®

“Pisler ama (iyileri de var)” (Yazar-11).
“Haklilik var, ama (iyileri de var)” (Yazar-12).

“Vahsiler ama (iyileri de var)” (Yazar-13).

58 Bar-Tal ézellikle etnosentrik-olumsuz sterotiplerin dig grubun farklar: ile korku uyandirdiginda zaman
olustuguna dikkat cekmektedir. Bar-Tal, “Formation and”, 5.499.

59 Sue vd., “Racial Microaggressions in Everyday Life®, aktaran Serdar Unal, “Irksal Temelli” 5.3295.

60 Van Dijk, “Discourse and Denial’, s.115-116; Van Dijk, Racism and, s.187.
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6) Cin tehdidine kars1 6nerilen ¢oziimler nefret sdylemi ve 1rk¢1 6geler icermektedir.

Tablo 2. Coziimler

Intikam/Savas/Isgal soylemi

*Devlete degil halka miidahale sart

*Sessiz kalan Cin halki da suglu

*Halki denek olmali

*Biitiin dillerde Cinli en asag: kiifiir-hakaret anlamina
gelmeli.

*Biitiin insanlik birlesmeden bu ne idiigii belirsiz tiiriin
hakkindan gelmek de imkansizdir.

*Her daim hastalik tastyor muamelesi gormeleri gerek.
*Miidahale edilmeli

*Tlhak edilmeli

*Askeri olarak tehdit edilmeli

*Birlik olup savasilmali

*Acilen vurulmas: gereken iilke

*ABD isgal etmeli; ABD savasmali

*Parcalanmali

*Ozgiir diinyaya katilmali

* Haritadan silinmeli

*Birleserek yok edilmeli

*ABD Atom bombasi atmali

*Niikleere bogmali

Ekonomik/siyasal/sosyal
yaptirim soylemi

*Hesabi1 sorulacaktir: ABD/ Rusya / AB
*Tecrit edilmeli/ izole

*Bedel 6demeli

*Yaptirim yapilmali

*I¢islerine miidahale edilmeli
*Ambargo uygulanmali

*Viriis tazminati vermeli

*Birlesip baski yapilmali

*ABD-AB medeni diinyanin gerekliliklerini dayatmali.
*AB standartlarina getirmeli
*Mallarini almamali

*Tazminat 6demeli

*Uluslararas1 hukuk devreye girmeli
*BMden cikarilsin

*Gliclenmemeli

*Boykot edilsin

*Tibet'ten ¢ekilmeli

*Vahsi hayvan ticareti yasaklansin
*cezalandirilmalt

*Qziir dilemeli

*Cinliler tilkelerine geri gonderilmeli
*Yemekleri sinirlandirilmali-yasaklanmals,
* Cinli turist kabul edilmesin

*Vize yasag1 koyulmali

*Cinliler sinir dis1 edilmeli.
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7) Yeni wrk¢1 soylemin ayirt edici ozelliklerinden biri mizah retorigidir. Girdilerin
48’inde asagilayic1 soylemlerin bazen kiifiir-hakaretle birlikte “komik” sekilde su-
nulmaya ¢alisildig1 goriilmistiir: yemek kiiltiiriinii yermek igin ezogelin ¢orbasi ta-
rifi vermek gibi. Eglenmek i¢in kullanilan ve igerik iiretilebilen sosyal medyada bir
“iletisim bicimi’; mesaj veren, diisiincelerin iletilmesini saglayan bir ara¢® olarak
mizah 6nemli yere sahiptir, fakat biz/6teki ayrimina bagl olarak 6tekinin diglanma-
sinda da kullanilabilir, bu bakimdan sosyal iliskileri diizenleyici bir rolii bulunmak-
tadir. Bireylere “soylenemeyenleri soyleyebilme”; 6tekiler hakkindaki diisiincelerini
gekinmeden dile getirebilme olanag: da veren mizah “sevilmeyeni gostermenin bir
yolu’dur.* Mizahla isleyen yeni irk¢iligin, tespit edilmesi zordur.® Dolayisiyla miza-
h1 her zaman masum olarak degerlendirmekten ziyade, gii¢ iliskilerini yansitan bir
mekanizma olarak gérmek yerindedir.

Sonu¢

Medyanin ticari kaygilariyla aragsallagtirilarak giinlitk hayatimizin pargas: haline
getirilen siddet, 6grenilen bir olgudur. Egemen degerleri gerceklik olarak sunan
medya, toplumdaki boliinmiisliigii yeniden tireterek, bir denetim mekanizmasi kul-
lanmakta; tirettigi temsillerle toplumsal hayatin sinirlarini hatirlatmaktadir. Gele-
neksel medyanin yani sira yeni medyada da siddet kullanilmakta, teknoloji sayesinde
¢ok daha hizli yayilarak normallesmektedir. Dilsel siddetin bir bigimi olarak nefret
soylemi, dogrudan irkeilikla birlikte ortiik isleyen yeni irk¢iligin da gostergesi olup,
ayn1 oranda yikici sonuglar dogurabilir. Geleneksel medyanin 6rtiik dilinin aksine,
yeni medyada anonimligin verdigi rahatlikla sert bicimde® kullanilan nefret sdylemi
giiclii bir sekilde yeniden iiretildiginden, sosyal medya icerikleri nem tasimaktadir.

Bu ¢aligmada medyada siddet olgusu baglaminda, yeni medyada yaygin siddet tiirii
olan nefret sdylemi incelenerek Eksi Sozliikte Cinliler hakkindaki nefret séylemi
belirlenmistir. Cindeki durum, insani destek, hangi 6énlemlerle salginin 6niine ge-
gilebileceginden ziyade pandeminin “seytani” bir gii¢ atfedilen Cin'in merkezinde
oldugu komplo teorileriyle iliskilendirildigi, teorilerin milliyet¢i-dini referanslarla
desteklendigi, Cin kiiltiiriiniin yerilerek Cinlilerin &tekilestirildigi goriilmektedir.
Cin/Cinlileri otekilestirici soylemlerin gesitli bigimlerde yeniden {iretildigi Eksi
Sozlik'te yorumlar asagilayici nitelikte olup hakaret-kiifiir icermekte, stereotiplerle
onyargilara dayanmaktadir ve ¢ogunlukla giinlitk yasaminda bir Cinliyle karsilas-
mamuis bireylerin séylemleridir. Tiirkiyede hakim ideolojik sdylemden izler tasgimak-
ta, resmi tarih séyleminde Cinlilere dair sunulan “bilgi” devreye girmektedir.

Eksi Sozliik, Tiirkiyenin sosyo-politik kosullar: gz 6niine alindiginda fikirlerin 6z-
giirce soylenebilecegi ortamiyla, kullanicilarin gergek yasamda dile getiremedikleri

61 Duygu Ergiin Takan ve Mijjgan Yagmur Icelli, “Dijital Mizah”, Medya ve Mizah, der. Huriye Kuruoglu ve
Mikail Boz, Ankara: Nobel Akademik Yayicilik, 2016, 5.501-510.

62 Mese, Giilgiin. “Mizah ve Sosyal Psikoloji”, Medya ve Mizah, Huriye Kuruoglu ve Mikail Boz, Ankara: Nobel
Akademik Yaymcilik, 2016, 5.85-87, 91.

63 Doganay, “Irk¢iligin Izini’, 5.159-161.

64 Doganay, “Ayrimcilik, Soylem’, 5.36.
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diislincelerini ifade edebilecekleri bir platformdur.® Bu baglamda Sozliik'te yer alan
nefret sdylemleri 6teki hakkinda dile getirilemeyeni gostermektedir. Cin/Cinlilerle
ilgili denetimsiz ve sansiirsiiz ortamda sunulan sdylemlerin Tiirkiye kamuoyunun
genel algisin1 yansittig diisiiniilebilir.

Stereotiplerin davraniglar1 y6nlendirdigi bilinmektedir.®® Dolayisiyla, medyada

tiretilen nefret soéylemi ayrimciliga ve yok edici bir siddete yol agma potansiyeli
barindirmaktadir. Eksi Sozlik'te gordiigtimiiz yeni 1rk¢i/mikro-saldirgan tutumlar,
uygun kosullarda siddete doniisebilir. Bu potansiyeli diisiintildiigiinde, bir arada ya-
sama kiiltiiriiniin; demokrasinin ve toplumsal barisin 6niinde bir engel olarak nefret
soylemi, oncelikle tanimlanmaly, ifade 6zgiirliigiiyle fark: belirlenmeli ve bu dogrul-
tuda denetim mekanizmalar1 olusturulmalidir. Medya okur yazarliginin gelistirile-
rek nefret sdylemine kars: bilinglenmek gerekliligi ortadadir. Béylelikle medyanin
yonlendirme giicli konusunda farkindalik olusturularak, medya tarafindan insa edi-
len anlamlara dikkat cekilebilir ve iiretilen siddetin, cinsiyetci, 1rk¢1 bakis agisinin
sorgulanabilir hale gelmesi®” miimkiin olabilir.
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Social Media and Violence: Chinese Perception in Eksi Sozluk

CAGLA PINAR TUNCER

Abstract: The media, whose speed, influence and diffusion increase with technological
developments, teaches, legitimizes, reproduces, normalizes the violence and the dominant
values its “reality”. The media uses symbolic violence expressed by hate speech. In this study,
the discourses produced about China and Chinese after the pandemic in Eksi Sozluk, a popular
platform of the new media, are examined. The entries were analyzed by content and critical
discourse analysis, which themes were used about China and the Chinese, how they were
marginalized and defined. As a result, hate speech about the Chinese, the negative stereotypes
and prejudices were in circulation, conspiracy rhetoric was applied with the conspiracy theories
and nationalist-religious references, dehumanization and intra-humanization were found.
New media content, easily produced as its potential to turn into violence, has to be free from
hate speech.
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